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1. Objetivos del libro

¢ Qué es lo que aprenderéa en este libro?

En este libro encontrard descritos los pasos a seguir para mejorar la posicion
de su pégina web en los buscadores de internet, principalmente en Google,
siguiendo un guion tipico de un proyecto SEO, detallando las fases a seguir, asi

como las técnicas y herramientas a utilizar en cada una de ellas.

Como vera enseguida, los conceptos tedricos se tratan de manera poco
profunda, pues creemos que puede ser mas Util realizar gercicios précticos que
discutir teoriasy conceptos que, a fin'y a cabo, aportan mas conocimientos del
area en estudio, pero no significa necesariamente que se obtenga un mejor
posicionamiento. En definitiva, setratade crear un libro practico que le permita

hacer SEO con su web a medida que lo vaya leyendo.

En este libro encontrara docenas de direcciones con webs que tienen
informacion ampliada sobre algin tema, herramientas de trabajo SEO, blogs de
referencia que le proporcionardn ayuda en algunas tareas, etc., cuando vea
alguna direccién de paginaweb en el libro, visitela, la hemos escrito para que
visite la pagina y, por o menos, la afiada a sus favoritos. Si la direccion no es

fundamental para € trabajo SEO se lo haremos saber en & mismo texto.

Si desea ampliar informacion sobre la importancia del SEO y fundamentos del
mérketing online, es muy recomendable que lea € libro Posicionamiento en
buscadores, de Fernando Macid y Javier Gosende, Ed. Anaya Multimedia,
re-editado en Diciembre de 2.008.
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¢, Qué necesita saber para entender este libro?

Ademés de ganas de aprender, tiene que ser capaz de no asustarse con los
conceptos nuevos, son muchos los que utilizamos en este mundillo SEO, pero
son muy simples, y al fina del libro, con los gercicios précticos, acabara
utilizando estos términos de manera coloquial. Puede que incluso lleguen a
decir de usted que es un friki, y le advierto que mi sobrino de 10 afios ya me lo

ha dicho alguna vez.

Debe ser una persona &gil con la informética, con capacidad de aprender a usar
un programa por sus propios medios. No se trata de aplicaciones para lanzar
cohetes espaciales, pero si ha tenido que configurar su lector de correo
electrénico, se mueve comodamente por la paginas de internet, ha instalado un
programa P2P para descargar peiculas, tipo emule, pTorrent o Ares, y usa €
Word con normalidad, ya tiene conocimientos mas que suficientes para

realizar los gjercicios de este libro con soltura.

¢, Quién deberia leer este libro y por qué?

Los webmasters, informéticos, programadores web y responsables de paginas
web, pues en la programacion de un servicio web deben tener en cuenta algunos
factores técnicos que pueden afectar |as posiciones obtenidas en los buscadores,
sobre todo si alguno de elos produce la diminacién del sitio de estos
resultados, como ha ocurrido en algunas ocasiones, para desgracia del

responsable y de la empresa perjudicada.

Los responsables de méarketing online, publicistas y redactores de contenido,
ya que de ellos depende el esquema, disefio y contenido de la web, para que

presten especial atencién a la estrecha relacion que hay entre la posicion que
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obtienen en los buscadores y la manera de redlizar algunas cosas,
fundamentalmente la integracion de contenido multimedia (Flash) y el uso de
imégenes. En teoria este grupo es € que dirige el proyecto, por lo que son los
responsables directos de la pagina 'y deben prestar atencidn a que sus exigencias
no chogquen directamente con la logica empleada por los buscadores para

realizar sus péginas de resultados.

El grupo anterior es e que debe 'atar corto' a los disefiadores gréficos, fijando
los objetivos de disefio y obligando a que @ disefio no incumpla las reglas
basicas del SEO. En agunos casos se ha optado por un disefio atractivo e
innovador, renunciando o no teniendo en cuenta en ninglin momento la manera
en que esto afecta al posicionamiento. No son pocos |0s casos en que la empresa
no aparece en los buscadores ni poniendo su propio nombre en la barra de

busquedas.

¢Por qué SEO?

Entre las distintas maneras de conseguir visitas a una pagina web, una de las
més utilizadas es la mejora dd posicionamiento organico o natural en los
resultados que muestran los buscadores de internet, es decir, los resultados que
muestra sin previo pago, de manera habitual, excluyendo los resultados

publicitarios o patrocinados.

Como se indico anteriormente, las siglas SEO corresponden a las acciones a
tomar para meorar @ resultado que se obtiene en los buscadores sin pagar
directamente al buscador. Esto no quiere decir que € trabajo SEO vaya a salir
gratis, pero si es mas econdmico que € pago patrocinado, en relacion con e

namero de visitas que proporciona.
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El posicionamiento natural obtenido con e SEO se mantiene en e tiempo més
alla de las acciones que realizamos. Algunos trabajos SEO han obtenido la
primera posicion y la mantienen durante afios, sin realizar ninguna otra accion.

Es por dlo que, alalarga, resulta mas rentable que € resto de acciones.

El coste asociado al SEO suele ser menor que los enlaces publicitarios, creacion
de eventos online, desarrollo de redes sociales, etc. Las acciones aredlizar en la
propia web suelen ser minimas y se llevan a cabo répidamente. Sin embargo, asi
COMO en otras acciones un error traera la perdida de tiempo y dinero, un error en
las acciones SEO puede acabar totalmente con € posicionamiento de la web,

relegdndola a posiciones que jamas son visitadas.

El trabajo SEO es un trabajo de calidad, no de cantidad. No se trata de hacer
muchaos cambios, sino hacer |os necesarios para mejorar € posicionamiento en
buscadores.

Ademés de lo anterior, aunque muchos usuarios no notan la diferencia entre
Enlace Patrocinado y resultado natural u organico, muchos méas usuarios se
niegan a pinchar en los enlaces patrocinados, al considerarlos enlaces de bajo o
nulo interés, por lo que € tréfico obtenido por e primer puesto de estos

resultados suele ser mayor que cualquiera de los resultados patrocinados.

Sin embargo, € trabajo SEO muestra sus resultados a medio y largo plazo, por
lo que no puede ser utilizado para campafias inminentes 0 comunicados
masivos. Frente al resto de acciones, que pueden empezar desde e momento en
gue se paga por elas, como en € caso de la publicidad, y que reportan
beneficios de manerainmediata, |os resultados SEO tardan como minimo un par

de semanas en poder ser visibles. A partir de la tercera o cuarta semana se
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pueden comenzar a ver resultados, pero la estabilidad de estos puede no llegar

hasta dos meses mas tarde.

Es responsabilidad del departamento de marketing decidir qué tipo de acciones

llevard a cabo para conseguir més visitas al sitio web.

¢ Qué no encontrara en este libro?

El SEO esuno detres pilares béasicos de |a estrategia de marketing en internet,
siendo los otros dos e SEM (publicidad en buscadores) y e IM externo
(publicidad en otros servicios, microsites, blogs, redes sociales, diversos

sistemas de captacion de visitantes, etc,).

Publicidad en buscadores

SEM

Posicionamiento
en buscadores

SEO

El pago por visitante, SEM (Search Engine Marketing) o pago por clic, se
refiere a los enlaces que aparecen en un buscador a cambio de pagar una
cantidad econémica. Normalmente estos enlaces patrocinados aparecen en la
parte superior y a la derecha de los resultados habituales, y su contratacion,

gestion y andlisis es motivo de estudio en € area SEM. Recomendamos que

16



Mérketing Online: Posi cionamiento en buscadores

parainiciarse en este tipo de tareas adquiera alguno de los libros que hay en el
mercado o asista a alguno de los seminarios que se realizan mensualmente

en las principal es capital es espariolas.

Puede ver el calendario de cursos que ofrece Google, a través de sus red de
formadores  oficidles en Google Adwords, en la direccion:

http://www.google.es/adwords/seminarios. Visite esta pagina ahora y guardela

en sus favoritos.

Ademas del SEO y e SEM, existen muchisimos otros méodos para obtener
visitantes a su web, algunos online (blogs, patrocinios, ec.), otros offline
(cursos, eventos especiales, publicidad tradicional, etc.), y todos elos se
integran en lo que podria llamarse méarketing de internet (IM) externo. Estas
técnicas son bien conocidas por las empresas de publicidad, y dependen
directamente del presupuesto que tenga para invertir en ellas, debiendo

asesorarse por un publicista generalistay por algin profesional de internet.

Una de las herramientas que més impacto tiene Ultimamente en el marketing
online es e uso de la analitica web, para medir e comportamiento de sus
visitantes, las secciones més visitadas, las menos vistas, los productos méas

atrayentes, etc.

Tampoco es objeto de este libro que conozca nada de analitica web, eso estarea
de los andlistas, aunque si vera como instalar una herramienta para que pueda ir
almacenando esos datos de cara a futuro. La analitica web no supone ver las
estadisticas, sino conocer € comportamiento de los usuarios a través de estas.
Una regla no escrita dice que por cada dolar que invierta en herramientas de

analitica web deberd invertir diez veces mas en profesionales que sepan
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manegjarla.
Edicidn digital del libro
Este libro se edita a través del servicio de imprenta digital y autoedicion

Bubok.es. Para adquirir copias del libro, tanto en papel como en formato PDF

debera acceder a la pagina libroseo.bubok.com o www.libroseo.net y solicitar

Su copia.

Entre los principales motivos para editar este libro mediante una plataforma
online, se encuentra el gran nimero de cambios que se producen en € mundo
del posicionamiento en buscadores, de manera continua y repentina. Al editar
onling, € libro esta actualizado cada vez que hay un cambio significativo,

contando con las Ultimas novedades del sector, técnicas, buscadores, etc.

Si desea obtener una version actualizada del libro, revise & nimero de version

que encontrara en la portada, que indica el afio y edicion de cada gjemplar.

Disponer de una edicion anterior no significa que no pueda aprender técnicas

SEO, pero algunas de estas pueden haber quedado obsol etas.

Libros editados en los afios 2.005 y 2.006 no contemplan cambios producidos
recientemente en la manera de tratar los resultados por parte de los buscadores

deinternet.

Ademés, con la edicion digital, también se consigue una reduccion de costes, a
poder descargar d PDF e imprimirlo usted mismo, y un aumento en la
distribucion, al no depender de librerias o puntos fisicos de venta para conseguir
e libro.
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2.- Pasos previos al SEO.

Antes de poder hacer nada con e posicionamiento de su pagina en los
buscadores, y antes incluso de explicar nada relativo al SEO, hay algunas tareas
que debe realizar: saber como modificar sus péginas web y disponer de
informacion de los visitantes a su pagina web, para poder conocer qué palabras
le otorgan mejor posicionamiento y la mejor manera de utilizar las técnicas
SEO.

Esta informacion debe ser recogida, a menos, durante una semana, por lo que
vamos a instalar ahora en su web las herramientas que nos dardn esa
informacion, para poder consultarla cuando nos dediquemos a trabgjar
realmente el SEO de su web.

Antes de poder instalar estos servicios, tiene que aprender a manejar un par de
herramientas que necesitara para hacer SEO:

cémo usar un FTP,

saber un poco deHTML

y disponer de una cuenta Google.
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Modificar su web. El servicio FTP.

Para poder hacer cambios en su web necesitara un acceso FTP, d cual le debe
proporcionar € responsable de su servidor de alojamiento, donde tiene ubicada
la pagina web, que normalmente es la misma empresa que le proporciona €

servicio de correo electronico.
FTP son las siglas de File Transfer Procotol, que traducido significa Protocol o
de transferencia de ficheros, € sistema que se emplea para poner archivos en

internet.

Una cuenta ftp contendra los siguientes datos:

Servidor o host FTP; ftp.sudominio.es

Nombre Cuenta: nombre de usuario

Contrasefia: laquele asignen

Hay docenas de aplicaciones FTP gratuitas en € mercado, incluso algunos
proveedores o ISP permiten colocar archivos en su web desde un navegador

web, pero las herramientas propias de FTP suden ser més agiles y comodas.

Algunas de dlas, que puede buscar en Internet, son: NicoFTP (mi favorita),
CuteFTP, FTP Commander, FileZilla. Hay cientos de ellos, descargue alguna 'y
pruebda.

Las aplicaciones FTP suden dividir la pantalla en dos partes, a la izquierda
muestran su ordenador, su disco duro, mientras que a la derecha muestran lo
que tiene en internet. Subir o bajar archivos de internet a su PC y viceversa es

tan sencillo como arrastrar los documentos o carpetas de una parte a otra de la
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ventana.

Lo primero que debe hacer al acceder a su sitio web es copiar TODO
contenido de su web a una carpeta de su disco duro. Este espacio le servira
como copia de seguridad. Recuerde hacer una copia de su web cada vez que
vaya a trabgjar con ella. Habitualmente no ocupara més de 3 Mb., sin contar las
imégenes y fotografias, por 1o que si no lo hace no use como excusa que no

tiene espacio en € disco duro.

Con los datos de su servidor web, y por lo tanto su FTP, conéctese ahora a su
sitio y haga una copia de todo 1o que alli aparezca. En ocasiones, no es preciso
copiarlo todo, pues algunas carpetas son propias del servidor, pero recuerde

que ser precavido vale por dos.

Habitualmente la pagina web visible para los visitantes se encuentra en la
carpeta public_html o algiin otro nombre similar, ésta es la carpeta que mas nos
interesa, ya que dentro estan los archivos html, asp o php, que modificaremos
parad SEO.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 10 min.

Si no lo hizo todavia, acceda a su servidor, através de la conexion FTP y copie
el contenido de su web a un disco llave USB o pendrive.

Cree un archivo prueba.txt en su escritorio y sibalo a su sitio web.
Compruebe que es visible en internet, accediendo con un navegador a la

direccion http: /mww.suweb.com/prueba. txt

Esta es la manera en que se hacen las paginas web: se crean archivos HTML,
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se suben ainternet y se comprueba su funcionamiento.

Un poco de HTML, lo justo.

El cdédigo HTML es e que construye las paginas web que vemos en Internet
mientras navegamos, este cddigo se compone de unas 40-50 instrucciones,
aunque realmente se usan de manera intensiva unas 10 etiquetas, que es como

sellama a estas instrucciones.

Toda pagina web se estructura fundamentalmente en 2 partes: cabecera y
cuerpo.
La estructura tipica de una pagina web es:

<html> comienzo de la paginaHTML

<head> comienzo de |la cabecera

</head> fin de la cabecera

<body> comienzo del cuerpo del documento HTML

</body> fin del cuerpo del documento HTML

</html> fin de la pagina

Este libro no tiene por objeto ensefiar HTML, por lo que nos bastar & con saber

identificar en qué lugar del cddigo vamos a copiar las lineas que deseamos,
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|as cuales obtendremos utilizando otras herramientas.

Para poder ver € codigo HTML lo mas recomendable es utilizar una aplicacion
simple, lo mas simple posible, ya que no vamos a modificar casi nada, y otras
aplicaciones mas completas pueden llegar a saturar la pantalla de el ementos que
no necesitamos utilizar. Es por eso que bastard con emplear € Bloc de Notas o
el WordPad, ambos vienen incluidos en € sistema operativo Windows XP y
Windows Vista, también le pueden interesar las aplicaciones Notepad++ o
UltraEdit32, un poco mas potentes, pero editores basicos de texto a finy al
cabo, o cualquier otra aplicacion del grupo de Editores de Texto. Todos los

sistemas operativos incluyen un sencillo editor de texto entre sus aplicaciones.

No es recomendable utilizar Microsoft Word, Excd, PowerPoint,
Macromedia Dreamweaver, Microsoft Front Page, o herramientas mas
complejas que, o bien no sirven para abrir HTML o simplemente no son lo que

necesitamos. No compliquemos lo que es sencillo.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 10-15 min.

Ver como estén hechas las paginas web es muy fé&cil, ya que todos los
navegadores incluyen la opcion de Ver codigo fuente, es decir, ver e HTML

con €l que se ha hecho la pagina.

Esta opcidn se encuentra dentro del menu Ver / Cadigo fuente, o pulsando las
teclas Ctrl.+U (en Mozilla Firefox). Al pulsar esta opcion se abre € cddigo
HTML en la aplicacién que tenga configurada € navegador, habitualmente €
Bloc de Notas o WordPad, aunque puede cambiarse por cualquier otra de las

comentadas anteriormente.
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Abra ahora las siguientes direcciones en su navegador y utilizando la opcién de
Ver codigo fuente, repase por encima € codigo e identifique los e ementos
HEAD y BODY. Recuerde que estdn indicados por las etiquetas
<head>.....</head> y <body>...</body>. No se preocupe por € resto de codigo,

lo vera més adelante.

http: //mww.seur.com http: //mwww.ayudafacturaplus.com
http://mww.madrimasd.org http: //mww.vueling.com
http://mww.curvamoble.es http://www.jaslen.com

Fijese en estas lineas, que aparecen en la parte inferior del cddigo HTML, en
laweb de Jaslen:

<script src="http://www.google-anal ytics.com/urchin.js' type="javascript">
</script>

<script type="text/javascript">

_uacct = "UA-3542355-1";

urchinTracker();

</script>

Y estas otras, también antes de la etiqueta </body>, a pie de pagina de Camara

Vaencia http://www.camar avalencia.com/for macion/:

<script type="text/javascript">

var gaJsHost=(("https:" == document.location.protocol) ? "https://sd.":" http://www.");

document.write(unescape(" %3Cscript sc=" + gaJsHost + "googl e-anal ytics.com/gajs'
type="text/javascri pt'%3E%3C/script%3E"));
</script>

<script type="text/javascript">

var pageTracker = _gat._getTracker("UA-4618191-1");
pageTracker._initData();

pageTracker._track Pageview();

</script>
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¢ Sefijo que Vueling utiliza Omnitur e ademas de Google Analytics ?
Las lineas anteriores corresponden al codigo del programa de andlisis de

visitas, € cual instalaremos en d proximo capitulo.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 5 min.

Revise e cadigo fuente de su pagina web, e identifique la parte de cabecera
<HEAD>y cuerpo <BODY>.

Busque € codigo, a final de la pagina, del programa de andlisis, que debe
contener alguna linea con las palabras stats, counter, analytics, analisis, visitstat,
countvisit, o similar. Si no lo encuentra, no se preocupe, en € siguiente capitulo

aprenderd ainstalarlo.
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Creacion de una cuenta Google

Para utilizar Google Analytics, Google Sitemaps, y € resto de servicios de
Google, debemos disponer de una cuenta Google, la cua es fécil de activar
utilizando una cuenta de email de cualquier otro servicio, o creando primero

una nueva cuenta de email en Google Gmail.

GO (‘)g‘[e Crear una cuenta de Google - Google Analytics

Accounts
Crear una cuenta

Su cuenta de Google le ofrece acceso a Google Analytics y a otros senicios de Google. Si ya dispone de una cuenta
de Google, haga clic agui para acceder a slla

Informacién obligatoria para la cuenta de Google

Su direccién de correo electrénice actual:
por ejemplo, myname@example.com. Le permitird acceder a su
cuenta.

Elija una contraseiia: Fortaleza de la contrasefia
Ocho caracterss de longitud como
minimo

Vuelve a introducir la contraseiia:

Recordarme en este equipo

La creacidn de una cuenta de Google habilita Historial web
Historial web es una funcion que ofrece una experiencia mas
personalizada de Google, con recomendaciones y resultados de
bisgueda mas relevantes respecto a sus consultas. Més
informacidn

Habilitar Histotial weh

Empezar a utilizar Google Analytics

Verificacion de la palabra: Escribe los caracteres que veas en la imagen siguiente.

Lt

&

Mo se distingue entre maydsculas y mindsculas.

Lea los Términos de servicio & Politica de privacidad .
Deberd aceptar los Términos de servicio para crear una cuenta
Google

[ Acepta. Crear mi cuenta ]

Creacidn de una cuenta de Analytics vinculada a una cuenta que no es de Gmail

Para asociar una cuenta de correo a una nueva cuenta de Google, acceda a la

pagina web: https://www.google.com/accounts/L ogin?hl=es
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En laseccioninferior derecha vera @ boton Crear una cuenta ahor a.
Lerecomendamos que no utilice su cuenta de cor reo habitual paralastareas
SEO, ya que sera més comodo, en € futuro, utilizar una identidad o perfil
SEO cuando quiera trabajar con estas herramientas y limitarla a estas
actividades.

Puede crear una cuenta de correo electronico en Gmail para estas tareas, dd tipo

nombre.seo@gmail.com, 0 nombre.ciudad.seo@gmail.com y emplee esta

cuenta paratrabajar con herramientas SEO.

Creacion de su cuenta de Google Gmail

Ejercicio: Tiempo aproximado: 10-15 min.

Acceda a http://mail.google.com/mail/signup para crear una cuenta de Gmail.

Las cuentas de Gmail estdn directamente asociadas al resto de servicio de

Google: Analytics, Sitemaps, Reader, Bookmarks, ec..

Para acceder a estos servicios solo tendra que poner e mismo nombre de

usuario y contrasefia que utilice para Gmail.
Cuando cree su cuenta de Gmail, preste atencion a que la contrasefia debe

tener mas de 8 letras, pues es comln no leer esa indicacion, y en tal caso la

pagina le volverd a pedir que introduzca una contrasefia valida.
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GM I l Crear una cuenta de Google - Gmail

Crear una cuenta

Change Language / Cambiar idioma: | Espafiol -

Su cuenta de Google le ofrece acceso a Gmail y a otros servicios de Google. Si ya dispone de una cuenta de Google,

haga clic agui para acceder a ella.

Como empezar a utilizar Gmail

Nombre:
Apellido:
Nombre de registro:

la contraseiia:

Pregunta de seg

Respuesta:

Direccidn de correo electrénico alternativ:

Ubicacién:

Verificacion de la palabra:

Condiciones del servicio:

Miguel
Lopez

lioroSEQ @gmatl corn
Ejemplos: AGarcia, Ana. Garcia

Gomprobar a disporibiidad

libroSEO esta disponible

i Fortaleza deDemasiado corta

Longitud minima de 3 caracteres 4 N
contrasefia,

[0 Recordarme en este equipo

La creacidn de una cuenta de Google habilita Historial web. Historial web es una funcidn que
ofrece una experiencia mas personalizada de Google, con recomendaciones y resultados de
biusgueda mas relevantes respecto a sus consultas, Mas informacidn

[ Habilitar Historial web

Escribir mi propia pregunta hd

Siolida su contrasefia le preguntarermos la respuesta a su pregunta de seguridad. Més
informacidan

Esta direccidn se utiliza para autenticar su cuenta en caso de gue surja algin problema u olvide
su contrasefia. Sino dispone de ninguna otra direccion de coreo electrinico, deje este campo
en blanco. Mas informacion

Espaifia v

Escribe los caracteres que veas en la imagen siguiente

someta é

Mo se distingue entre maydscalas y mindsculas

Compruebe la informacidn de la cuenta de Google gque ha introducido anteriormente (puede
cambiar todos los datos gue desee) y consulte las Condiciones del servicio gue aparecen a
continuacion

Wersidn imprimible

Condiciones del SBervicio Google Red
iBienvenido a Google!

1. Su relacién con Google v

£ >

Al hacer clic en el botdn ‘Acepto’ que aparece a continuacion, acepta tanto los Términos de
servicio anteriores como la Politica del programa y la Paolitica de privacidad

[ Acepto. Crear mi cuenta ]

E2008 Google - Gmail para arganizaciones - Paolitica de privacidad - Politica del programa - Términos de uso
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3.- Analitica web

El andlisis de los visitantes de una web es fundamental
para conocer su rentabilidad, las secciones més visitadas,
de donde provienen los visitantes, cuanto tiempo estan en
laweb, etc.

Lo que hace afios era un simple registro de visitas,
conocido como estadisticas web, se ha convertido con los
anos en un complego sistema de andlisis de visitas, donde,
ademés de contar a los usuarios de la web, se tiene todo

tipo informacion acerca de su experiencia navegando.

Todas las webs disponen, en e momento de su creacion,
de un servicio de estadisticas, @ cua ofrece una
informacion aceptable sobre quién y cuando accede a la
web, pero no hace posible conocer su comportamiento
dentro del sitio web.

Estos servicios de estadisticas, que suelen ser gratuitos, se
suelen encontrar en la carpetas /stats o /estadisticas/ de la
web, 0 son accesibles desde e panel de control del
administrador de la web.

Los servicios de estadisticas més empleados son AW Stats,
StatCounter y WebAlizer. Ambos son bastante simples y
se limitan a dar datos sin ofrecer ningin tipo de andlisis de

| oS mismos.
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£
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Actualmente existen servicios mas avanzados, que ya no puede considerarse
servicios estadisticos, a ofrecer valores afiadidos, y que son completos sistemas
de andlisis de la informacion de los visitantes.

| Admin v | My Accountv | 2 Help v

v [ g

oO Of
v fo : oole
SiteCatalyst | Discover | SearchCenter  Test&Target | Genesis

[ Etectronics Pus Demo ~ | My Dasnboaras v | My Targets v | My Calc Metrics v | Defaut Foider v | Defaut Folder v | For Cubsy v | Organic versus Pad v | Polly's Bookmarks v | |

R Products Report February 2008
Ents@4HLEE | Pawl Enter termto fiker data | Eitter Options

Site Metrics

Site Content [ Configure Report | E3 Add Metrics | Trended / Ranked .

Video
pathe Legend Revenue Orders Units

Traffic Sources

>
»
>
s
> | m Apple Power Mac G4/933
Campaigns s
Products > | ® Apple PowerBook G4 550
Visitor Retention >
Visitor Profile > | ® Sony VAIO GRXS70 Motebook
Custom Conversion>
Custom Traffic 5 | W Apple PowerBook G4 667
>

Custom Reports

- Sony Mavica MVC-CD300 Digital Still
R % of Total % of Total %% of Total

Knowledge Base:

® Selecied - Toial

1. Whatis the purpose:
of the SiteCatalyst
Products Report?

2 Vihy doss my & Products Revenue v<2) Orders 2 Units
classification report 1. & Aol Power Mac G4/933 5390985 23.1% 170 68% 170 57%
Show None"as a ine
= 2. & AopkP S5 11038  65% % 19% 8 6%

3. Whatis 3. & Sony VAIO GRXSTO Notebook $84987  5.0% 3 13% 34 1%
between the scOpen. | 4 &) Apple P s71,008 43% 26 oow 2 os%

cAdd_and sV
b guner | 5 & sonyMavics MVCCD300 Digtal St Camers S67.483  40% 75 29% 75 25%
wouid luse eachof | 6. EX Canon Dintal Rebel XT EOS B Meoapire) Diatal SLR Camers Ki - Siver $65212 39% 8 34% 87 29%
feme 7. @ HewkitPackard REFURS: Paviion 7955 Mintower $53835 32% 58 22% 58 20%
Read lore (15) & & SonvVAID GRXS50 Notcbook 52788 31% 24 08% 2 05%
9. £ SonyVAID RX650 Minfower ss1,446 30% 49 1% 49 7%
10. @ Toshiba Satelie 19055277 Notebook seraos 28% 2 10w 25 0w
Total 51692683
<Prev| 1234567890 INext> Gotopage|  |[ Go |
@ Notes
Download How Recent Reports Related Reports Omniture Contact Support View In
éfn‘j:fs“gn‘"”ﬂ’“‘” ebSte  products Report Cross el Hep Omniture ClientCare
Pages Report Products Conversion Funnel  Release Notes Ask 2 Question
| Dovnioas | Time Spent on Video Re Cateqories Admin Home 800.457.0335 [tol-free]
Page Views Report 801.722.7020 [direct]

Video Seqments Viewed

SiteCatalyst, version 14. © 1997-2008 by Omniture, Inc. Patents Pending | Pate: Information | CONFIDENTIAL

Omniture SiteCatalyst

Estos proporcionan un sistema de andlisis realmente increible que permite hacer
un seguimiento de todos y cada uno de los visitantes de su web y, en manos de
un analista, le permitiran conocer qué funciona mejor y peor en su web, asi
como e comportamiento de sus visitantes. Entre estas herramientas estén
Omniture, WebTrends, Woopra, o la gratuita, pero muy potente, Google
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Analytics.

Los servicios gratuitos de Google: Analytics y

Sitemaps

Google ofrece, de manera gratuita, diversos servicios que ayudan al propietario
de un sitio web a megjorar @ rendimiento que obtiene de su web y a conocer a
sus visitantes. A cambio de su uso, esta informacion también estd al alcance de

Google para mejorar sus resultados en buscadores, tendencias de internet, etc.

Existen opiniones afavor y en contra de usar estos servicios, desde quien piensa
que Google accede a toda la informacion de manera exhaustiva a los que creen
que solamente toma los datos para andlisis globales de internet.
Independientemente de las opiniones, 10 que nadie puede negar es que estas
herramientas, a nivel comercial, costarian unos cuantos cientos o miles de euros,
y a comenzar un proyecto web es importante utilizar aplicaciones acorde al
volumen y necesidades del proyecto. No es cuestion de gastar 10.000 € — de ahi
hacia arriba, con una media de 60.000 a 100.000 € a afio — en una aplicacion
como Omniture para analizar una web que ha costado 2.000 € de desarrollar y
gue no es parte importante en el proceso de venta de la empresa. Queda a la
eleccion de cada persona e uso de estas herramientas, pero siendo como son de
gran calidad y aportando informacion relevante, es muy recomendable

utilizarlas, aunque también gastemos otras aplicaciones comerciales.

Entre estos servicios que vamos a utilizar se encuentra la aplicacion de analitica
web Google Analytics, la cua ofrece informacion detallada de todos los
visitantes a nuestra web; y Google Webmaster Central (Sitemaps), que
muestra informacion acerca de los datos que Google tiene de nuestra web, nos

ofrece incluir las péginas entre sus resultados de busguedas y muestra un
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resumen de la manera en que | os usuarios localizan nuestras paginas.

GOU‘Sle Analytics Iy Account | Help | ContactUs | Sign Out
22 Dashboard Dashboard Apr 1, 2007 - Apr 30, 2007 =
¥ Saved Reports I@I@l
A Visitors

Avg. Time on Site =

% Traffic Sources offgz:z0 - 00:03:20
0c o ?\‘GT_,' s on Sile: 00:02:27 PN

ontent ,l i £ 00:02: ~ /’
I Goal o .\""-»... / S

hizais 00:01:40 o g s " 00:01:40
Settings
3 Email TApril 2, 2007 TApril 8, 2007 TApril 16, 2007 T April 23, 2007 T
Help Resources Site Usage
(%) About this Report

Conversion f‘\f\}"\]"\/ 16,635 Visits W\J 28,827 Pageviews

@ University
(%) Common Questions \J\’\M\/"\; 1.73 Pages/\isit \w\,/‘-\f"\/ 00:02:05 Avg. Time on Site
@ Report Finder
@ Beta Feedback AN 69.56% Bounce Rate wan 65.52% % New Visits

# Visitors Overview

raffic Sources Overview

B Referring Sites
5,785 (40.79%)

¥ Search Engines
5,276 (37.73%)

B Direct
3,567 (21.44%)
Other
7 (0.04%)

200

1 ,91 6 visitors

view report view report

# Goals Overview

]

709 Goal conversions

view report

view report

Google Analytics
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Utilizando Google Analytics

Para comenzar a usar Google Analytics accedemos a su pagina web, en la

direccion http://www.google.es/analytics/, donde e registro es gratuito
utilizando la cuenta de Google creada anteriormente.

GO ( )gle Analytics libroSEO@gmail.com | Avuda | Salir

Como empezar

Mejore su sitio e incremente el rendimiento de la inversion en marketing.
Preguntas frecuentes

Google desea que pueda atraer mas trafico, por esole ayuda & o - —— « A0uéventajas aporta
canvertiv a mas usuarios en clientes. T Dashooard L Google Analylics a mi

Utilice Google Analytics para conocer gué iniciativas de marketing — V\\,/k*\ fﬁh\jL'""‘\ /-\_

cuenta de Adords?

online son mas rentables yver como los usuarios realmente
interactdan con su sitio. Realice mejoras fundadas en el disefio del
sitio, dirija tréfico arientado y aumente sus conversiones y
heneficios

= ACuanto cuesta Google
Analytics?

. I .
« iG0oogle Analtics
afectara a mi sitio weh?
Registrese ahora mismo, es sencillo y gratuito . . .
- AGuiéntendrd accesoa
mis datns de Google
Analytics?

(4 millones de visitas de paginas por mes para anunciantes gue no
pertenecen a Adwards)

Registrese en Google Analytics

Contan sdlo unos pasos podrd acceder a Google Analtics. —
Haga clic en el botdn Registrese para empezar.

@ 2008 Google \ Pégina principal de Google Analtics \ Condiciones del servicio \ Poltica de privacidad | Erwienos un mensaje \ Blog de Google Analtics (en inglés)

Acceso a la cuenta de Google Analytics (solo debe pulsar € botdn Registrese)

Este nombre identificativo servird para asociar a este perfil hasta 50 webs
analizadas con Google Analytics.

Desde la pagina de Analytics podra cambiar la web de la cual quiere ver los
informes y/o cambiar € perfil de trabajo. ES recomendable asociar todas las
webs a mismo perfil, de esta manera evitara confusiones a la hora de poder
acceder alas estadisticas que busca.
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Gougle Analytics libroSEO@gmail.com | Ayuda | Salir

Google Analytics: registro para obtener una cuenta nueva

) , . . . . Preguntas frecuentes
Informacion general = Informacion de contacto = Aceptar el acuerdo de usuario = Afadir codigo de seguimiento

- Mo soy el propietario del

Please enterthe URL of the site you wish to track, and assign a name as it should appear in your Google Analytics reports, If dorninio de mi sitio web; ;qué
you'd like to track mare than ane website, you can add mare sites once your account has been set up. Mas informacidn procedimienta deba sequir para

configurar Google Analytics?

= Can | track websites for which
WA T Sitioe . carm) I'm not running an Adtiords

7
Nombre de la cuenta: LibroSECQ campalgny

- ;Como puedo realizar el
sequimienta de detarminadas

Website's URL: | hitii HWWW misitiowet.com ‘(pur gjemplo,

Pais o territorio de la zona horaria: | Espafia - |

areas de mi sitio weh por
separado?

« gGoogle Analtics afectard a mi
Cancelar i Continuar » sitin web?

- gQuién tendrd acceso a mis
datos de Google Analics?

Zona horaria: (GMT+01:00) Madrid v

2008 Google | Pagina principal de Google Anaktics \ Candiciongs del servicio | Folitica de privacidad | Erwignos un mensaje | Blog de Google Analtics (en inglés:

Complete los formularios que aparecen en pantalla

No se preocupe por la direccion web que ha puesto en la primera linea, es
solamente para poder comenzar a utilizar su cuenta de Analytics. Mas adelante
podra afiadir més webs a este mismo perfil.

Cuidado con €l pie de pagina de la siguiente pantalla, la que hace & nimero 3
en el proceso de registro, ya que desde Marzo de 2.008 se encuentra activa, por
defecto, una funcion que hace publicos sus datos estadisticos, de manera
totalmente andnima, entre los usuarios de Analytics, ofreciendo informacion de
las visitas que tienen las webs de cada sector.

Puede pulsar sobre Editar configuracion para cambiar su estado.
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GO C )gle Analytics libroSEQ@gmail.com | Ayuda | Salir

Google Analytics: registro para obtener una cuenta nueva

Preguntas frecuentes

« ;Google Analytics afectara a mi

sitio weh?

Infarmacion general = Informacian de contacto = Aceptar el acuerdo de usuario = Afiadir codigo de seguimienta
Lea detenidamente [os siguientes terminos y condiciones v, a continuacion, marque |a casilla de verificacion para
aceptarlos.

« ;0uién tendra acceso a mis
datos de Gooals Analhtics?

|>

CONDICIONES DEL SERVICIO GOOGLE ANALYTICS

A cortinuacion 53 detallan |as condiciones para el uso dal servici Googls Analytics (sl "Servici”) entre Google Inc., una
compatiia de Delaware cuya oficing princiosl estd en 1600 Amphitheatre Parkway, Mountain Yiew (California), CA 94043,
Estados Unidos, ("Gongle") y Usted {como persona fisica o persona juridica representaca por usted comn empleado o
representante autorizado) (Usted", y 1as palabras Su o Sus debs terpretarse en consonancia). For favor léslos atentamente
HACIENDO CLICK EN EL BOTON "ACEPTO" MANFIESTA SU CONFORMDAD A QLEDAR DBLIGADO POR ESTOS TERMINOS ¥
COMNDICIONES (8l "COMTRATO")

1. DEFINCICNES.
En el presents Contratn, las siguientes palabras tisnen el significado indicad & continuacion:

"Cuerta’ e refiere a Su cuenta de facturacin para el Servicio, Todos los Perfiles enlazados & un solo Stio weh tendrén sus
Wistas e PAGING A0regadas antes de teterminar e Cargn por & Servicia de ese Sitio wek;

“Datos de Uso del Sitio ek se refiere & los datos relativos a las actividades de los visitantes de Su paging weh, las
caracteristicas d dichas actividades y sus dirscciones [P, qus son recogidos & través del uso de GATC v qus después son
enviados alos servidores y analizada por el Software de Tratamiento;
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Si, acepto los términos y condiciones anteriores.

Configuracion para compartir datos
Su cuenta esta hahilitada para recibir comparativas y funciones de servicios de anuncios que requieren acceder a sus
datos de Google Analytics

Editar configuracidn | Mas infarmacidn

© 2008 Google \ Pagina principal de Google Analytics \ Co del servicio \ Palitica de privacidad \ Envienos un mensaje | Blog de Google Analtics (en
inglés

Revise la opcién inferior de Configuracion para compartir datos

Configuracion para compartir datos de Google Analytics
Seleccione una de las opciones siguientes. [Mas informacian

O Compartir mis datos de Google Analytics...

O Solo con otros productos de Google
Enahle enhanced ad features and an improved experience with Adyards, AdSense and ather
Google products by sharing yourwehsite's Google Analytcs data with other Google services. Sdio
ins servicios de Goagle (y no terceros) tendran acceso a sus datos.

rostrar ejemplo

O De forma anénima con Google y otros
Hahilite comparativas compartiendo los datos de su sitio web de manera ananima. Google
eliminara cualguier informacian gque pueda identificar su sitio weh, combinara los datos con
cientos de otros datos andnimos en sectores comparables y hara un informe de tendencias
agrupadas en el servicio de camparativas.

maostrar ejernplo

@ No compartir mis datos de Google Analytics

Puede volver a cambiar € estado de esta opcidn, si 10 desea, més addante
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Siga con @ proceso deregistro hasta llegar ala siguiente pantalla.

GO ( )816 Analytics libroSEO@gmail.com | Ayuda | Salir

Google Analytics: instrucciones de seguimiento

Preguntas frecuentes

Infarrnacian general = Informacidn de contacto = Aceptar el acuerdo de usuatio = Aladir codige de segu 1ito
« ;0ué debo hacer para

A f—f . P afiadir el cidigo de
Codigo de seguimiento preexistente (urchin.js) sequimiznto & mi sitio
weh?

. _— N N N o B « How can | confirm that
Caopie el siguiente blaque de cadigo en todas las paginas web de las que desee realizar un seguimiento, justo antes de la Ive entered the fracking
etiqueta </body>.

A= L y y ) ) . ) ) code correctly on my

Si su sitio tiene contenida dindmico, puede utilizar una plantilla o inclusion camin. Mas informacian pages?
: P ; ; : : , » gCuanto iempo

Utilice este cadigo de seguimienta para acceder a una amplia gama de nuevas y emocionantes funciones a medida gue estén tardaran an aparacer

. y p

disponibles

los datos de mis

informes trag afiadir el

codigo de

seguimienta?

<script type="text/javascript”s

var galsHost i ("https:" == document.location.protocol) ? "https://ssl." : "http://www.
dozument. write (unescape ("$3Cscript sre='" + gaJsHost + "google-analytics.com/ga.js' type
</scripe>

<gcript type="text/javascript”s

wvar pageTracker = _gat. getTracker ("UR-530xx03-1")

pageTracker. trackPageview(];

</scripty>

£ >

N Mota: e recormendamos no incluir ambos fragmentos del cddigo de seguimiento juntos en una misma pagina, De
hacerlo, podria dar lugar @ que se generasen datos de informes imprecisos. Sin embargo, sl es posible migrar paginas
seleccionadas de su sitio web al nuevo codigo de seguimiento siempre gue el cadigo preexistents perrmanezea en otras
paginas

R¥ ‘What if I'm not the person who updates the website? Email the code above and instructions to your technical tearm or
wehsite administrator. Once they have added this fracking code to vour wehbsite, click 'Check status' from the Analylics
Setftings page to find out ifyour wehsite is heing fracked and data is being collected.

Pégina con e Tracking Code a copiar en todas sus paginas
En ellavera e codigo quetiene que copiar en todas las paginas web de las que
quiera tener informacion de las visitas. Fijese en el nimero UA-530xx03-1, este

€s su numer o de cuenta de Google Analytics.

A medida que afiada servicios web, € codigo de cada uno de estos sera dd tipo
UA-530xx03-1, UA-530xx03-2, UA-530xx03-3, UA-530xx03-4, etc.

Pulsando € botén Continuar dard por finalizado € proceso de alta del servicio
en su pagina web.
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La pagina principal, con el panel de control de Google Analytics, muestra los
siguientes elementos:

GO\)gle Analytics libroSEQ@amail.com | Configuracidn | Mi cuenta | Avuda | Salir

Ajustes de Google Analytics | Ver informes: Mis cuentas de Google Analytics: JRITIISSe]

Aumentar el trafico orientado a su sitio web.
Utilice Adwvords con su cuenta de Google Analytics
Desen recibir mas informacion sobre Adwords. | 2Camo pueda utilizar Adwords y Analtics simultdnearmente?

This account's data sharing settings have been last updated by libroSEO@gmail com (14-ag0-2008 14:36)

. . . Vinculos titiles
Ajustes de Google Analytics - LibroSEQ (Editar |a cuenta v la configuracién para comparir datos )

Administre sus perfiles, objetivos v el acceso a la cuenta desde esta paaina . L Cﬁmt[ puedo saber
si i codiga de
Perfiles del sitio web seguimiento esta
correctamente

<« Anterior 1-111 Siguiente > Mostrar Buscar: [ X=] instalado?

+ iPorgue no

P o An aparecen datos en
Nombre Dominio Informes Configuracion Suprimir Estado Imis informes?

@ Sequimiento desp {0 .
- X . ) Lo 4
1. wanne misitioweh.com htlp.f/w‘weh com  Visualizarinformes Editar ACOmo puedo

—— toncederacceso a
Comprobar estado oo usuario?

Aiadir perfil de sitio weby Administrador de usuarion Administrador de filtrosn ' ggﬁu;r;tra ;:,I;DEME,
Un perll e permite reglzar el seguimiento . Nimero de u jos: 1 Namero de filtros: 0 wermis datos?

de un sitio web o oy diferentes de Afiada o edy 05 Mas infarmacidn Pueden utilizarse filtros para personalizar

los datos del infon te filtros Mas el moda de visualizacidn de 105 datos en - lve added the
informacidn _ sus Infarmes, Mas informacidn Iracking code, but it

says Tracking code
not detected or

werified. Why?

1. Perfil seleccionado, al cual puede asociar hasta 50 sitios web.
Estadisticas de la web que se mostraran si pulsa sobre Ver infor mes.

3. Lineacon informacion de una de las webs analizadas. No tiene datos porque
no se ha pulsado sobre Comprobar estado. Antes de hacer esto deberiamos
pegar € codigo en al menos lapaginainicial del sitio.

Anadir otro sitio web para analizar.

Permitir que otros usuarios tengan acceso a las estadisticas del perfil,
pudiendo restringir los niveles de consulta o de modificacién de los
informes.

Hay muchas més opciones en este panel de control y, de momento, no es
necesario que las conozca, pero le animamos a que se tome un tiempo probando

y navegando por todas las secciones que aparecen en la pantalla. Es importante
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gue se familiarice con esta herramienta.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 10 min.

Utilice Google Analytics durante unos minutos.
Acceda a las secciones Configuracion, Mi cuenta, Editar la cuenta,

Administrador de usuarios, €c.

Configuracion de Google Analytics en su web

Hasta ahora los gjercicios a realizar han sido bastante simples. No se preocupe,
esta es la maxima dificultad que van a tener € resto de gercicios. Aunque eso
no quiere decir que € trabajo sea facil. Hallegado e momento de que ponga en
marcha € servicio de estadisticas de Google Analytics, utilizando las

herramientas que ya conoce.

Si no ha copiado toda su web en un disco llave, hagalo ahora.

Si yalo hizo, vuélvalo a hacer. No es un capricho. La primera copia la utilizara
como copia de seguridad, por si tuviera que dgjarlo todo como estaba antes de
hacer cambios. En ocasiones, se modifica € archivo equivocado, se pulsa la
tecla que no es y se eimina, por error, algo que funcionaba correctamente. Si
€s0 ocurre, siempre puede volver a subir a internet toda la web y tomarse unos

minutos de descanso para aclarar 10s pasos a seguir.

La segunda copia es la copia de trabajo, aquella sobre la cual va a realizar los
cambios. Nunca debe hacer los cambios directamente en internet, pues cometer
un error ali podria dejar inactiva su web, hasta que sea consciente del error o
hasta que pueda arreglarlo, y tal vez no sea cosa de 10 minutos. No querrd

perder visitantes mientras tanto, ¢verdad?.
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Acceda ahora a su pégina de Google Analytics y dé de alta la web sobre la que
vamos a trabgjar, esa de la que ya tiene dos copias completas, la de seguridad y
la de trabajo. Bastard con que pulse sobre Afadir perfil de sitio web y

complete & formulario como ya hizo anteriormente.

GOUSIQ Analytics libroSEO@omail.com | Configuracian | Micuenta | Ayuda | Salir

Ajustes de Google Analytics | Ver informes: Mis cuentas de Google Analytics: JE[N{33 S v

Ajustes de Google Analtics = Crear nuevo perfil de sitio web
Crear nuevo perfil de sitio web

Seleccione el tipo de perfil del sitio web. Preguntas frecuentes
« Mo soy el propietario del
Decida si desea crear un perfil adicional para un dominio existente o un perfil para realizar el seguimiento de un dominio nuevo dominio de mi sitio web; ;qué

procedimients deho saguir para
configurar Google Analdics?

« Canltrackwebsites for which

E—— = I'm not running an Adiords
Afiadir un perfil para un dominio nuevo campaign?

" ; - 4Cdmo puedo realizar el
Froporcione la URL del sitio del gque desea realizar el seguimienta. sequimients de determinadas
| httpl s ||WWW'“m°SeD'mgt areas de mi sitio web por
Eiemplos: www.misitioweh.es separada?

Mota: puede afiadir mas perfiles despugs de este

@ Afiadirun perfil para un dominio nuevo a O Afiadirun perfil para un dominio existente

Pais 0 territorio de la zona horaria; ‘ Esparia v
Zana hararia: (GMT+01:00) Madrid v
| Finalizar |

© 2008 Google \ Pégina principal de Google Analytics | Condiciones del semicio \ Politica de privacidad | Envienos un mensaje \ Blog de Google Analtics (en inglés,

Incluya un nuevo sitio web en su panel de Google Analytics

Pulsando sobre e botdn Finalizar obtendra el cédigo, de nuevo, que debe copiar
y pegar en todas sus paginas web. Fijese que su cddigo aparece en la ventana
Cddigo de seguimiento nuevo (ga.js), este es e codigo que se utiliza desde €
afo 2.007, mientras que para usuarios anteriores del servicio se utilizaba €
cédigo urchin.js, este codigo ofrece menos prestaciones que € nuevo, pero
Google no ha dgjado sin servicio a los usuarios que alin no lo han cambiado. Si
tiene curiosidad, puede averiguar mas acerca de este tema si busca sobre la
empresa Ur chin Softwar e, su compra por parte de Googley € futuro de ambas
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empresas desde entonces.

<script type="text/javascript">
var galsHost =(("https:"==document.l ocation.protocol)?
"https://sd.": "http://www.");

document.write(unescape(" %3Cscript sc=" + gaJsHost + "googl e-anal ytics.com/gajs
type="text/javascri pt'%3E%3C/script%3E"));
</script>

<script type="text/javascript">

var pageTracker = _gat._getTracker("UA-53xx03-2");
pageTracker._track Pageview();

</script>

Podra ver en € cddigo su nimero de usuario UA-53xx03- y seguido € nimero
de web que esta analizando, €l 2. Fijese en este nimero para no confundirlo con

otras webs.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 30 - 45 min.

Deje la ventana de Google Analytics abierta, pues la necesitara més adelante

paracopiar € cédigo Tracking Code.

Ahora acceda a la carpeta donde tiene su pagina web, la copia de trabajo, no la
de seguridad, y abra @ primer archivo HTML, ASP, JSP, para localizar la
etiqueta </body>. Esto ya lo hizo anteriormente, asi que no debe ser dificil

encontrar esa linea.

Vuelva a la aplicacion con e cédigo de seguimiento de estadisticas, copielo,
pulsando Ctrl.+C, vaya a la pagina HTML que tiene abierta con € cédigo, por

la etiqueta </body> y pegue € cddigo de seguimiento, pulsando Ctrl.+V, justo
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antes de </body>. Guarde € archivoy ciéréo.

¢Lo ha hecho ya? ¢A que ha sido facil?. Bien, ahora solo tiene que repetir 1os

pasos anteriores par a todas sus paginas web.

Como ha podido comprobar, no es un proceso muy dificil, pero eso no significa
que vaya a ser rapido. Hagalo con calma y no olvide ningun archivo HTML,

todos deben llevar d codigo de seguimiento de visitas.

Cuando haya acabado de pegar d cddigo de seguimiento, utilice € programa de
FTPy vuelque las péginas nuevas sobre las vigas, sustituyendo las que hay en
internet sin el codigo de seguimiento por las mismas paginas pero con € codigo
ya afiadido al final del HTML.

Dependiendo del tamafio de su web podra tardar unos minutos. No es necesario
copiar las fotos, imégenes, mapas, ec. Solamente necesita modificar los
archivosHTML, ASP, JSP.

El paso final lo tiene que redlizar desde Google Analytics. Desde la pagina
principal del pane de control de Analytics, pulse Comprobar estado, y verd
como le indican que e codigo estd correctamente instalado y recogiendo

informacion.

Deje que Google tome sus datos durante unos dias, para poder analizarlos mas

addantey utilizarlos para mejorar € posicionamiento de la web.

Configuracion avanzada de Google Analytics

Aunque € objetivo de este libro no es profundizar en el uso de herramientas de
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analitica web, un par de caracteristicas de Google Analytics pueden desvirtuar

los resultados obtenidos si 1a herramienta no se configura adecuadamente.
La cookie _utmz

Google Analytics es una herramienta orientada a conversiones, es decir, a
analizar la manera en que las campafias de marketing online influyen en los
resultados del sitio, desde un punto de vista de conversién de visitas en clientes
0 usuarios ddl sitio.

Por desgracia, dentro del marketing online que cubre la herramienta, el
posicionamiento en buscadores no est4 considerado como € trafico generado
por la publicidad en buscadores, email marketing, publicidad en blogs, banners,
etc.

Esto se traduce en que e tréfico directo, aquel que proviene de escribir la
direccion de la web en la barra de direcciones del navegador, no es tenido en
cuenta si, en algin momento durante los 6 meses anteriores, la visita se realizé

desde otra fuente de trafico.

Més claramente, si una visita accede a la web por medio de un buscador
cualquiera, desde un enlace en un email o publicidad en internet, y durante los
siguientes 6 meses accede a la web por tréfico directo, esta visita se atribuye al
origen inicial de la visita, tomando como palabra clave de acceso aquella que

generd lavisita original.

Puede parecer retorcido, pero si se mira desde € punto de vista de las
conversiones publicitarias tiene su sentido. S una empresa invierte en
publicitarse paralos términos ‘ colchones' y consigue una visita desde este canal
publicitario, aunque semanas mas tarde € visitante acceda directamente,

tecleando la direccion web en la barra de direcciones, su motivacion para entrar
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la primera vez fue la publicidad, por lo que tiene cierta |6gica asignar todas las
visitas de ese usuario, durante 6 meses, a la publicidad realizada en su

momento.

Otro problema de esta consideracion es que, y esto es més dificil de entender, al
acceder de nuevo a laweb, desde tréfico directo esta vez, € registro (la cookie)
renueva su fecha de acceso y comienza a contar otros 6 meses, por lo que la
visita contar & siempre como tréfico proveniente de la publicidad, a no ser
que e usuario tarde mas de 6 meses en acceder, con lo que caduca la cookie y
se borra automaticamente, o borre las cookies de su navegador de forma

manual.
Arreglando el problema de la cookie _utmz

Aunque se gener6 una gran polémica entre el sector de la analitica web, tras la

publicacién en Febrero de 2.009 de | os siguientes articul os en blogs:

Google Analytics vs XiTi: como miden €l origen delas visitas

http://francoi sder bai x.com/2009/02/17/googl e-anal yti cs-vs-xiti-como-miden-

el-origen-de-las-visitas/
Lo que casi nadie sabe de Google Analytics (Parte 1)
http://www.nachogiral.com/2009/02/o-gue-casi -nadi e-sabe-de-googl e.html

Lo que casi nadie sabe de Google Analytics (Parte 2)
http://www.nachogiral.com/2009/02/1 o-qgue-casi -nadi e-sabe-de-

google_18.html
Google Analytics es sospechoso
http://web-anal yti cs.es/bl og/index.php/googl e-anal yti cs-es-sospechoso

Gran polémica sobre la forma de contar visitas de google

http://trucosgoogl eanal yti cs.com/index.php/como-googl e-mide-visitas



http://francoisderbaix.com/2009/02/17/google-analytics-vs-xiti-como-miden
http://www.nachogiral.com/2009/02/lo-que-casi-nadie-sabe-de-google.html
http://www.nachogiral.com/2009/02/lo-que-casi-nadie-sabe-de
http://web-analytics.es/blog/index.php/google-analytics-es-sospechoso
http://trucosgoogleanalytics.com/index.php/como-google-mide-visitas/
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Google Analytics... ¢resulta que no es d unico patito feo?

http://trucosgoogl eanal yti cs.com/index.php/googl e-anal yti cs-y-l os-demas/

Google Analytics siempre dispuso de un sistema para modificar € tiempo que
la cookie _utmz permanecia activa, aumentandolo o reduciéndolo en funcion de
las necesidades del sitio web. La determinacion del tiempo de actividad debe
fijarla @ responsable de mérketing, respondiendo a una sencilla pregunta:
¢cuénto tiempo consider amos que una visita directa esta originada por otra

fuente de trafico no directo?

Como puede verse, la pregunta es sencilla, sin embargo, la respuestano lo esen

absoluto.

Sea cual sea la respuesta, para adaptar la analitica web del sitio alos objetivos e
indicadores del proyecto, bastard con determinar € tiempo, en segundos, que la
cookie estara activa e indicarlo donde se encuentra € codigo de Google
Analytics, afiadiendo esta linea:

pageTracker._setCookieT imeout(” 259200”); //numero de segundos en 3
dias

antes delalinea pageTracker._trackPageview();

Después, bastard con guardar el archivo y volver a colgarlo en internet. Esta
accion debe realizarse con todas las paginas que incluyan € codigo de
Google Analytics. Es sencillo y rapido, pero hacerlo con todas las péginas
puede llevar bastante tiempo si no se emplea una herramienta de sustitucion del

texto en varios archivos al mismo tiempo.

A modo de orientacién, se indican los segundos para diversas unidades de


http://trucosgoogleanalytics.com/index.php/google-analytics-y-los-demas/
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tiempo:

tiempo

segundos

1 dia

86.400

2 dias

172.800

3dias

259.200

1 semana

604.800

1 mes

2.592.000

3 meses

7.776.000

La direccién como trafico de buscadores

El otro problema con € sistema Google Analytics deriva del uso que los

visitantes a la web hacen de los buscadores, a confundir o utilizar por

comodidad, la barra de busguedas con labarra de direcciones del navegador.

En este caso nos referimos a las visitas que llegan de un buscador utilizando

como palabras de busgueda € nombre del dominio web, con o0 sin www., como

si e usuario buscase en internet una direccion que acaba de teclear y a la que

podria haber accedido directamente.

Dimersion:  Palabra clave %

1. wiviendas singulares

[ 2. wiviendassingulares ]

3. vivienda singular

4. pizos benetusser

[ 9. ey viviendassingulares .com ]

B.  "wiviendas singulares"

7. wivienda singulares

Dimenzion: | Palabra clave 3

1. canal solidaric

2. kiva

3. [ canalzolickario ]

4. gue ez una bitacora

5. ejemplos de ong

. [ canalzolicario.org ]

Este tréfico, cuya fuente es un buscador, dificilmente puede ser considerado

como tréafico por posicionamiento, pues al escribir la direccion web o €
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nombre del dominio en un buscador, en & 99.9% de los casos, & primer

resultado coincide con la pagina web del proyecto.

Ademés de este tréfico, desviado, hay que considerar que la primera fuente de
visitas suele ser e nombre de la empresa o proyecto, sin referencias al dominio,
pues muchos usuarios desconocen si la web destino es .es, .com, .org, O
cualquier otra variacion del dominio, incluso si la empresa o proyecto tiene
pagina web. La blsqueda que reglizan, en esta ocasion, es por dicho nombre, y
el resultado de la visita si debe considerarse como tréfico SEO, ya que
aparecer primero en los resultados al realizar esta blsqueda es parte del trabajo

de posicionamiento en buscadores.

Este posicionamiento lo denominamos SEO Cero pues se trata del
posicionamiento mas béasico que debe alcanzar un proyecto, no es dificil de
conseguir si se posee e dominio con € nombre del proyecto y, a no ser que la
competencia contrate publicidad en el buscador para dicho término, lo cual est4

permitido, es muy habitual aparecer como primer resultado.

El primer objetivo que todo proyecto SEO debe ser cumplir es este SEO Cero,
el cual en Analytics deberd estar indicado como ‘términos de blsqueda a
ignorar como palabras clave. De esta manera asumimos que estos términos no
son interesantes para @ posicionamiento, por 1o que no deben aparecer en los
informes de palabras claves, pero si son importantes para la obtencion de
visitas, dado que los usuarios los utilizan en el buscador, en lugar de usarlos en

|a barra de direcciones.

La primera accion es comprobar € posicionamiento para estos términos de

busqueda, denominados ‘branded keywords o ‘términos de marca’, pues
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hacen referencia a la propia web a posicionar. En € caso del proyecto Top

Rural, serian: toprural, top rural, toprural.com, www.toprural.com, top

rural.com, toprural.fr.

Palabra de marca Posicionamiento
en Google
toprural 1
top rural 1
toprural.com 1
www.toprural.com 1
top rural.com 1
toprural fr 1 (en Google Francia)

El segundo paso es afiadir las siguientes lineas en € cddigo del script de Google
Analytics:

pageTracker. _addl gnoredOrgani c("toprural");
pageTracker. _addl gnoredOrganic("top rural");
pageTracker. _addl gnoredOr gani c("toprural.com')

bageTr acker. _addl gnoredOr gani c("ww. toprural . c
om');

pageTracker. _addl gnoredOr gani c("top

rural .cont);

pageTracker. _addl gnoredOrganic("toprural . fr");

Compruebe este codigo en e codigo fuente de la pégina web de

www.toprural.com.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 20 - 25 min.

Sustituya € codigo de Google Analytics que hay al pie de sus paginas por uno
més completo, donde tenga en cuenta €l valor de la cookie utmz y las palabras

clave que son términos de marca.
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Debera pasar de un codigo similar a este:

<script type="text/javascript">

try {

var pageTracker = _gat._get Tracker (" UA- XXXXXXX- 1") ;
pageTracker. _trackPagevi ew();

} catch(err) {}</script>

A un cédigo més parecido a este:

<script type="text/javascript">

try {

var pageTracker = _gat._get Tracker ("UA- XXXXXXX -1");
pageTracker. _set Domai nName("toprural . coni);
pageTracker. _addl gnoredOrgani c("toprural");
pageTracker. _addl gnoredOrganic("top rural");
pageTracker. _addl gnoredOr gani c("toprural.com);
pageTracker. _addl gnoredOr gani c("ww. t oprural . coni);
pageTracker. _addl gnoredOrganic("top rural.conf);
pageTracker. _addl gnoredOrganic("toprural .fr");
pageTracker. _set Cooki eTi meout (" 7776000")
pageTracker. _trackPagevi ew();

} catch(err) {}</script>

La instruccion pageTracker. setDomainName(*" toprural.com”); se emplea

paraindicar a Google Analytics que, en €l caso de disponer de varios dominios
apuntando a mismo contenido (toprural.fr, toprural.es, toprural.net), debe tomar
que todos los datos estadisticos hacen referencia a un Unico dominio, en este

caso toprural.com.

La informacion relativa a acceso y visitas por paises se tomaré desde e informe
de Ubicacion de las visitas de Google Analytics, separando e destino

alcanzado (.es, .com, .fr) delalocalizacién del usuario.

Yahoo! Web Analytics

Durante la primera semana de Octubre de 2.008, Yahoo! ha redlizado
lanzamiento de Yahoo! Web Analytics (http://web.analytics.yahoo.com/), una
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herramienta de andlisis web, heredera de Index Tool, recientemente adquirida

por Yahoo!.

La herramienta se encuentra en estos momentos en fase Beta, solamente
accesible para antiguos usuarios de Index Tool, pero se prevé que en breve
pueda ser utilizada, de manera gratuita, por d resto de responsables de una web.

En & momento de edicion de este libro se desconocen todas las funcionalidades
de la aplicacion, pero la mas interesante es la de poder disponer de los datos de
los visitantes en tiempo real, sin necesidad de esperar algunas horas, como
ocurre con Google Analytics.

B\

SO0

YAHOO!, WEB ANALYTICS
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Afadiendo sus péaginas al indice de Google

Una de las herramientas que Google ofrece a los responsables de sitios web es
Google Webmaster Central, antes [lamada Google Sitemaps. Aunque tiene otras
funciones, la principal de ellas, Sitemaps, sirve para indicarle a Google cuantas
paginas tenemos, de manera que No €S Preciso esperar semanas para que nos

incluya en sus resultados.

Ni que decir tiene que esta informacion debe estar actualizada, por lo que
cuando creemos péginas nuevas o cambiemos la estructura de enlaces de

nuestro sitio, deberemos volver a pasarle la informacién a Google.

¢Qué es el Sitemaps?

Aunque hace tiempo que Google utiliza € sistema Sitemaps, no ha sido hasta
principios de 2.008 cuando € resto de buscadores (Yahoo y Microsoft Live) han
tomado e sistema Sitemaps como un estandar. Anteriormente Yahoo utilizaba

URLIist y Microsoft una version propia de Sitemaps.

El archivo Sitemaps es un archivo en formato XML que contiene una lista de
las péginas que hay en un sitio web, indicando su direccién, importancia, Ultima
modificacion y cada cuanto tiempo recomienda a los buscadores que

actualicen la informacion que tiene de cada pagina.

El archivo Sitemaps es un indice rapido para que e buscador no pierda tiempo
revisando nuestra web, pero no es que vaya a tomar a pie de laletralo que le
digamos, tampoco es eso. Principamente le decimos que algunas péginas
cambian de contenido una vez al afio, como las péginas de contacto, otras cada

mes, como las de categorias de productos, y otras pocas lo hacen diariamente,
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como suele pasar con la pégina inicial o las de precios; por lo tanto, no es
preciso que gaste tiempo visitandolas todas cada semana, y agunas puede

dejarlas para mas adelante, o visitarlas una Unica vez al afo.

También es una buena herramienta si la web esta hecha con paginas dindmicas,
con informacion obtenida de una base de datos de productos, o similar, ya que
el nlimero de paginas de la web puede ser enorme, y es posible que e buscador

no tenga todas las paginas en sus resultados.

Utilice su navegador parair ala direccion http://www.google.es/webmasters/

GOt‘ )gle Centro para webmasters

Le damos |a bienvenida a este punto centralizado desde el gque podra obtener la informacidn mas exhaustiva en relacidn con los procesos de rastreo e indexacion de
sitiog web realizados por Google. Aqui aprenderd el método para asegurarse de gue el rastren v la indexacidn de su sitio se realizan de la forma mds sencilla.
Dispondra de herramientas que le facilitardn el diagnastico de cualguier incidencia en el rastreo. Podrd valorar los datos estadisticos relativos al comportamiento de su
sitio una vez incorporado al indice. ¥ también tendra la posibilidad de indicamos qué preferencias de rastreo e indexacion estima mas oportunas para su caso,

\ Asistente informativo sobre el estado del sitio + Blog de Google destinado a webmasters (inglés)
Descubra si su sitio forma parte ya del indice de Google Las lltimas novedades y las noticias mas recientes relacionadas con
los sistemas de rastren e indexacidn de sitios web utilizados por
Google
CJ  Herramientas para webmasters (incluido Sitemaps) 7> Foro de debate de Google para webmasters
EEY Estadisticas, diagnasticos y administracicn de los procesns de rastren S5 Entable conwersacion can atros webmastars y comparta sus ideas con
e indexacidn gue realiza Google de su sitio web, incluidas funciones nosotros

cormo el envio de Sitemaps v la generacion de informes.

ﬁ Envie contenido a Google \D Centro de Asistencia para webmasters
= Descubra los métodos para enviar contenido a distintos semvicios de 2 Consulte las respuestas a las preguntas mas frecuentes formuladas
Google, como Google Base y Google Libros: acerca del rastreo, la indexacidn, la clasificacidn y otros muchos

temas

ER005 Google - Pagina principal de Google - Acerca de Google

http://www.google.com/webmasters/

Con el uso de Webmaster Central ayudard a Google aindexar sus péginasy que
sepa cuando cambian de contenido, o cual es bueno para e posicionamiento. Si
la mitad de la web se actualiza una vez al afo, ¢por qué hacer que Google

pierda e tiempo revisdndola cada semana? Si una pagina se actualiza
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diariamente, ¢no es megjor que Google pueda tenerla indexada en 20 minutos en

lugar de esperar varios dias?

Estasy otras funciones se incluyen dentro de la herramienta Webmaster Central

de Google.

Primero tiene que comprobar s tiene indexada la web, desde Asistente

infor mativo sobr e el estado de su sitio.

CO( )C;  Herramientas para webmasters

Estado del sitio » Paso 1 de 2

Ltilice este proceso para obtener mas informacidn sobre el estado de su sitio web en el indice de Google, Si desea obtener
informacidn adicional acerca de cdmo rastrea e indexa su sitio Google, acceda a su cuenta gratuita de Herramientas para
webmasters de Google

i De qué sitio web desea obtener mas informacion?

Introduzca la URL de su sitio a continuacion:

hitp: /Ao librosea. net/

Ejemplo: Rttp s google. com

2008 Google Inc. - Condiciones del servicio - Politica de privacidad - Central para webrmasters

Paso 1 del Asistente informativo sobre € estado de su sitio.
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Ayuda

COE )C; (C Herramientas para webmasters

Estado del sitio » Paso 2 de 2

http:/flwww.libroseo.net/

Posibles problemas de indexacién:

Mo conocemos todas las paginas de su sitio web, 5i lo desea, puede erwiar un sitermap para proporcionarnos mas
informacidn sobre su sitio.

Puede haber mas informacion disponible sobre su sitio web

Gracias a Herramientas para webmasters de Google, obtendra
informacion disponible dnicamente para los propietarios de
sitios web, como:

+ errores gque ha encontrado Googlebot mientras
rastreaba su sitio web

+ consultas de bisgqueda mas habituales gue muestran
su sitig web

Ir a las herramientas para webmasters de Google ] [ Mo, gracias

@ 2008 Google Inc. - Condiciones del servicio - Politica de privacidad - Central para webmasters

Paso 2 del Asistente informativo sobre € estado de su sitio.

Google indica que no tiene ninguna pagina del sitio www.libr oseo.net

Ahora vaya a las Herramientas para webmasters de Google. ¢Confundido?,
¢ho estaba ya en esa pagina?. Sigue estando en herramientas para webmasters,
pero por cuestiones de traduccion, que los usuarios hispanos no acabamos de
entender, verd que hay una opcién Herramientas para webmasters dentro del

servicio Herramientas para webmasters.
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Lospuntos 1y 3 se
pueden hacer desde
d punto 2,

Herramientas para webmasters
Asistente informativo sobre € estado de su sitio

Herramientas para webmasters (Sitemaps) anteriormente

conocido como
Google Sitemaps.

Foro

[
I
I
I
1
1
I
:
I
Envie contenido a Google !
I
I
:
\ Los puntos 4,5y 6
I
I

1
2
3
4. Blog de Google Webmasters
5
6

. Centro de asistencia
b o L e __. son fuentes de

informacion, manuales y otra informacion util para usted. Recuerde donde estén
parad futuro, o megor todavia, si no lo hizo antes, guarde en Favoritos la pagina

www.google.eslwebmastery.

Antes de utilizar Google Sitemaps deberds conocer qué es y para que sirve un

archivo Sitempas.
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@XML—Sitemaps.com

Sitemap Generator

Free Online
Sitemap Generator

Build your Site Map ¢
(XML, ROR, Text, HTML)

This website is to let you:

[ an XML sitemap format that can b
better.
a Text sitemap

Here are 4 simple steps to get it done

Enter your full website URL and some optional parameters in the form below.

Press "Start' button and wait until the site is completely crawled (the progress will
be indicated)

“fou will see the generated sitemap details page, including number of pages, broken
links list, XML file content and link to a compressed sitemap, Download the sitemap
file using this link and put it into the “public_Rtml" folder of your site,

Go to your Googls Webmaster account and add your sibemap URL.
Please check About Sitemaps for mare details.

[#

Please enter details for sitemap generation

Starting URL

Please enter the Full http address for your site, only the finks within the
starting directory will be included, For instance, "domain,com” and
"y, domain.com” are not the same,

http: £ v, ibroseo, net

Change frequency

Monthly

Last modification

O None

@ Use server's response
© Use this date /time: 2008-08-16 09:58:40

Priority

‘We have
generator now!

ic priority ion imp for online sitemap
Check your settings and click button below

Maximum 500 pages will be indexed in sitemap

Start

Meed to index more? Check our Standalone version of Google sttemap
generator with unlimited number of pages for crawler,

Creacion del archivo

Sitemaps

El archivo Sitemaps hay que
generarlo con una aplicacion
y luego subirlo a su sitio
web, por medio del servicio
FTP.

Una vez subido, tiene que
acceder a Google Webmaster
Central
indicarle dénde ha degjado €

(Sitemaps) e
archivo, su localizacion o
URL en internet.

Google comprobara dicha
ubicacion y comenzar4d a
tomar datos estadisticos de
acceso a su web.

Se trata de algo similar a
cédigo de Google Analytics,
asi que vamos a ver, paso por
paso, cdémo tiene que
indicarle a Google todas las
paginas que componen su

servicio web.
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Si tuviera que escribir los datos de cada pagina (direccion o URL, prioridad,
modificacion y frecuencia de actualizacion) seguro que acabaria d trabajo muy,
pero que muy tarde. Y no es cuestion de quedarse a trabajar por la noche, hasta

las tantas de la madrugada.

Para agilizar € trabajo de indexar su web hay que utilizar una aplicacion que
recorra la web web, igual que hace Google, que extraiga la informacién de cada
pagina y la guarde en un archivo XML, a que llamaremos sitemap.xml, que

utilizaremos para pasar la informacion a Google.

Tiene que guardar € archivo, publicarlo en su servidor web, utilizando e
servicio FTP, y luego decirle a Google Webmaster donde esta e archivo

sitemap.xml.

Puede buscar en internet aplicaciones para generar sitemap, siendo
recomendable que lo haga en inglés, pues hay mas y mejores aplicaciones, con
las palabras sitemap generator. Una de las primeras que aparece en los
resultados de Google es, ademéas de las més simples, rapida y, por supuesto,

gratuita.

Abra en su navegador la pagina web:

http://mwww.xml-s temaps.com/

La pagina est4 en ingles, pero en el momento de escribir este capitulo no existe
ninguna aplicacion online en castellano para generar Sitemaps que ofrezca la

facilidad y potenciade XML Sitemaps.

Escriba la direccion de su web en e recuadro correspondiente.
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Indique también cada cuanto tiempo cambia el contenido de su sitio web. Esta
aplicacion online gratuita no ofrece la posibilidad de indicar la importancia de
las paginas por separado, tampoco que ciertas paginas cambien cada semanay
otras cada mes. Dado que es una aplicacion gratuita sdlo podré aplicar a todas

las péginas la misma importanciay periodicidad.

La limitacion de esta aplicacion es que puede revisar un maximo de 500 paginas
web, por lo que si su sitio contiene més es recomendable que utilice algun
programa instalado en su ordenador, ya que las aplicaciones online, tanto esta

como € resto, son algo limitadas.

Pasados unos minutos, la aplicacion le ofrecerd realizar varias acciones con €

archivo Sitemaps que ha creado:

Download un-compressed XML | Descargar archivo XML
Sitemap descomprimido.

Download compressed XML Sitemap : Descargar comprimido ZIP

Download ROR Sitemap Descargar comprimido en formato ROR
XML Validation Results Comprobar € archivo obtenido
Download HTML Sitemap Descargar como HTML

Download Sitemap in Text Format descargar como archivo de texto

Laprimerade ellas es la opcion que nos interesa, pulse sobre e enlace que tiene
justo debajo, € archivo sitemap.xml de su web y guardelo en la carpeta de

trabajo, junto al archivo index.html.

Puede abrir @ archivo sitemap.xml con cualquier editor de texto, échele un

vistazo, pero no se asuste, no tiene porqué entender lo que lee. ¢A qué es un
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cddigo sencillo?.

<?ml version="1.0" encoding="UTF-8" 2>

<urlset xmlns=http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9
xmins:xsi="http://www.w3.0rg/2001/X M L Schema-instance”

XSi:schemal ocation="http://www.Sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9

http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9/sitemap.xsd">

<!-- created with Online Sitemap Generator www.xml-sitemaps.com -->

<url>

<loc>http://www.testdrogas.com/</loc>

<priority>1.00</priority>
<lastmod>2007-07-19T17:37:39+00:00</lastmod>
<changefreg>yearly</changefreg>

<lurl>

<url>

<loc>http://www.testdrogas.com/pedido.htmi</loc>

<priority>0.80</priority>
<lastmod>2007-07-19T17:37:39+00:00</lastmod>
<changefreg>yearly</changefreg>

<url>
</urlset>

Ejemplo de archivo sitemap.xml
El archivo contiene, para cada pagina, su localizacion o URL, la prioridad del
documento sobre e resto de la web, la fecha de dltima modificaciéon y cada

cuanto tiempo se cambia el contenido de la pagina.

Para redlizar € sitemap.xml es mucho més comodo utilizar una herramienta

gratuita, que podamos instalar en e ordenador, y mi recomendacion es
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SOFTPlus GsiteCrawler.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 15 - 20 min.

Descargue € programa GSiteCrawler en la direccion http://gsitecrawler.com/ e

instéle la aplicacion en su equipo. Si, esté en inglés, pero tampoco encontré una
aplicacion gratuita en castellano. Vaya a la pagina de Download y descargue la
Full Instalation en su equipo. La version 1.23 ocupa 11.2 Mb. y puede que
tarde un poco en descargar.

Una vez guardada en su ordenador, instale e programa de la manera habitual.

Pdngal o en gecucion y comencemos la tarea

Afiada su web a programa, pulsando
.~ || ¢ boton Add new project.

Siga @ asistente, € cual le guiara a

través del proceso de configuracion del

R | |
e et iy 0 i 50 i 3 Ao 03050 vl se | NUEVO proyecto_

Indique donde se encuentra su web, asi como e nombre que quiere dar al
proyecto.
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]

e Main URL silemap - sl your
' o below this diecto. It should nclude the pefs e/ ot hlpe./7) and end with 2 baiing
14 NOT incude a enare.

Step 1 of 4: Website addiess
Please ente: the address (URIL) o the website you wish o generate a stemap file for here: A project
name will be suggested. altouh you are fiee 10 change: it

iess of ol e
[t gsitecraer.com?

(dvectony].

uﬁa
 eico com/sers/~foscos/
Nam for tightciect
gsitectawler.com
e e this project fo your use: Usualy this wl bo 2 pat of your domain
name.

I™ Skip server check?

< Back et > abort
siga adelante.
[ Gstecramier-Rewstewad Y

Step 2 of 4 Some oplions
These oplions define how the program will check your site and which pages it should look 2t If
youite unsure, just leave them with the defaul setlings.

™ URLs &e case-ssnsitive [Linus/Unix Servers)

S e Dol Ser e el AR o
Liruce o Unig setvers). Diber

[V Include defauk fkters for Session-Ds? [phpsessid, phpsessionid, sessionid, session, etc.]
SessionDs are special paarelers that some serverproprams add 1o rks: They usualy look ke

this:
ession=A5G5665H2THHSGSG. ou should notinclude these in a Google Stema. This option wil iemove
the mostused session Ds automaticall

List of fle-estentions o check:
[3p 31 cirn.ca, do, e bt jsp, e,

Reset to default

i he endi the fies. , some cant. The craler
s - the

o ;
allowwed for L

Dther file-extensions to st in the skemap Fle:
¥ Images: gif ineq.ing pn tif
[V Videos: asx.avimpeg,mov.amswl.splwma wmy
[ Office fles: dnl.doc bup ot pptt vk, wi s spd
I Other files: log.midmp3 ket wav

<Back et >

Tal vez quiera crear varios Sitemaps,
para distintas partes de su web, por eso
podria elegir una ubicacion y un
nombre distinto para cada proyecto.

En € siguiente paso puede configurar
opciones avanzadas del programa: tipo
de archivos a indexar, excluir

SessionlD, pero déelo como estd y

También puede configurar los datos de
su FTP, de esta manera, una vez
generado e archivo sitemap.xml, €
programa se encargara de subirlos a
internet.

Si lo prefiere puede guardar d
sitemap.xml en la carpeta de trabajo y

subirlo con su aplicacion de FTP favorita.

Step 3 of 4
1f you wank to upload yor sitemap ile automaticaly, you can specily yous FTP server here:
7 Upload siterp fefs) via FTP?
FTP-Salting:
¥ XML ilels) [ GZ:fie(s] required when using slemsp indeses]
FIP sover | .
Useerame TestFTF
Passwod [ seftings:
Directoyy [/
™ Uss "active’ transfer lype if possble
s
g T Proy Host I
 USER Prowy —
Prowy Port
ClonPey
£ OPEN Py T
€ SITEPray  Frow Password
<@k pext > abort
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Siga €l asistente hasta que vea esta pantalla:

%, Crawler-Watch d -JEIEI
Cigiers Pase Craser | Cleat tolal queus | Hid thi windou |
Ciawer | Status |
Craesder 1 | etpe gakecrawider. comden/changelog
Cransder 2 |
Cravsier 3 | it grbecsander comden sbout
Cramder 4 | Pt/ gekecsawier com'd
Ciowder 5
Crasder B
Crawder 7 |
Cransder 3 IHIp’J’.-'gsth| comdentag
Crawder 9 ;Hlp'.".-'gsiwwhl oy
Crawder 10

Crzdar-Qusus: Fecords waling 33 MewwMar: 16.0, CrawdedMin: 0.8, Abomed/Mirc: 1U0 (5 Min awvg|
L L T T T LT R LTI T R T LT LT TR LTI T

| | H

SoftPlus GsiteCrawler indexando y creando €l archivo sitemap.xml

Debera esperar unos minutos, mientras la aplicacion revisa todo su servicio web
e indexa todas las péginas, imégenes, fotos y documentos del servidor. Cuando
no aparezcan mMés paginas en la seccion superior, puede cerrar esta ventana,
pues ya se ha indexado toda su web.

Ahora pulse sobre la pestafia URL list y sobre e botén Refresh Table, para
gue los datos pasen a la tabla que ve en pantalla.
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GSiteCrawler v1.23 rev. 287 (BETA) [GSiteCrawler.mdb]

[ )Pause E?‘__Show

Flle Help H Crawler:

Project: \_A}Add new projeck %Import -

(Re)Crawl = ~Generate -

Awailable projects: Project T Settings T Filter URL list Statistics
e Manual |Include [ Crawl | Priority [ Freg. |URL
S 1.00 1 http: /v libroseo. net/
— [m] O 0,50 152 | hitp: /v librozeo.net/logo. jpg

Sample Site
Sample Site with phpbb-forum

Refresh Table

" LRL: hittp: A ibroseo. netd
Page titls: librozeo.net
Dezcription:
Kepwords:
File-Date UTC:  14/08/2008 22:49:21 Robots:
Lirked from:
Search URL | |Searchifor . Page Tools -
[ Show all URLs First | Mext | Frew. Select | Requery this URL |
For selected URLs Manual  Include= Crawl = Prioriby~ Freguency« Recrawl this URL
Add | Delete | Delete all noremanual links | Confirm esistance |
Add Delete
Crawlers idle Records waiting: 0, Hew/Min.: 0,0, Crawled/Min.: 0.0, Aborted/Min.: 0,0 [2 Min. avg)

1208

Repase las paginas que aparecen en la tablay, si es necesario, cambie el tiempo

que tarda en modificar € contenido de las paginas, utilizando € boton

Frequency. Tomese su tiempo, los buscadores agradecerdn esta labor y la

premiaran con un mejor posicionamiento.

Generate files

¥ Generale Google Sitemap il

Local file name:

|E. aplicaiwebhG SiteCrawler\Projects\libroseo.nethsitemap. xml

[ Open this directory for a manual check / upload aftenwards?

r
r
™ Generate ahoo! wllist file
Local file name: |
&
I—
i

Generate [and upload) files
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Por ultimo, pulse € botén Generatey dlija la carpeta donde guardar € archivo

sitemap.xml, recuerde que debe ser la carpeta de trabajo de su web.

No es necesario que genere € urllist.txt para Yahoo!, pues ahora emplea €

mismo archivo sitemap.xml que € resto de buscadores.

Utilice su aplicacion FTP para colocar @ archivo sitemap.xml en internet, en su

servidor web, a mismo nivel que  archivo index.
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Trabajar con Google Webmaster Central

Google Webmaster Central es e servicio que, como ya se explicd

anteriormente, incluye a anterior Google Sitemaps, un asistente para saber s

su sitio web esta incluido en los resultados de Google, una opcidn para enviar

contenido variado a Google, asi como varios servicios de documentacion como

el blog, € foroy e centro de soporte a webmasters.

GOl‘ )gle Centro para webmasters

Asistente informativo sobre el estado del sitio
Descubra =i su sitio forma parte ya del indice de Google

1 Herramientas para webmasters (incluido Sitemaps)
Estadisticas, diagndsticos y administracidn de los procesos de rastren
e indexacidn que realiza Google de su sitio web, incluidas funciones
coma el envio de Siternaps y la generacidn de informes

E Envie contenido a Google

Descubra los métodos para enviar contenido a distintos sericios de
Google, como Google Base y Google Libros

o

%4

v/

@

Le damos la hienvenida a este punto centralizado desde el que podrd obtener la informacidn mas exhaustiva en relacidn con los procesos de rastren e indexacidn de
sitios web realizados por Google. Agui aprender el método para asegurarse de que el rastren y la indexacidn de su sitio se realizan de la forma mas sencilla,
Dispondra de herramientas que le facilitaran el diagndstico de cualguier incidencia en el rastren. Podra valorar los datos estadisticos relativas al cormportamiento de su
sitio una wez incorporado al indice. ¥ también tendra |a posibilidad de indicarnos qué preferencias de rastren e indexacidn estima mas oportunas para su caso.

Blog de Google destinado a webmasters (inglés)
Las dltimas novedades y las noticias mas recientes relacionadas con
los sisternas de rastreo e indexacion de sitios web utilizados por
Google

) Foro de debate de Google para webmasters

Ertable conversacidn con otros webhmasters y comparta sus ideas con
nosotros.

Centro de Asistencia para webmasters

Consulte las respuestas a las preguntas mas frecuentes formuladas
acerca del rastren, la indexacidn, la clasificacion y otros muchos
temas

GE2008 Google - Pagina principal de Google - Acerca de Google

http://www.google.com/webmasters/

El nuevo Google Webmaster Central

La seccion Enviar contenido a Google no se trata de enviar paginas web, sino

informacion para otros servicios que Google ofrece en EEUU, Jap6n y otros

paises con alta actividad en internet.

Uno de estos servicios es Google Base, un portal de venta de productos y
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servicios, donde los usuarios pueden, de manera gratuita, actualizar toda la
informacion relativa a articulos, servicios, caracteristicas y precios, siempre
dentro de la web de Google Base, que cuenta con una plantilla bastante cerrada
donde las posibilidades de personalizacion son escasas. Se trata pues de una
gran base de datos de productos, que de momento carece de la funcionalidad de

otros servicios mas conocidos como eBay, MercadoL ibre, etc.

La informacién de Google Base pasa a formar parte de Google Products, un
servicio similar pero con un disefio mas cuidado. Es posible que proximamente

ambos servicios seintegren dentro de un solo proyecto.

Google Libros es € proyecto para contener todas las referencias bibliogréficas
del mundo, un proyecto muy ambicioso, pues involucra a universidades,
editoriales y, por supuesto, a los usuarios finales del servicio. La posibilidad de
enviar toda la informacion de los libros de una libreria, biblioteca o particular,
hacen necesario que exista un sistema de actualizacion distinto del que existe
paralas péginas web. En esta seccion de Google Webmaster Central se explican

los pasos para enviar a Google toda la informacion bibliogréfica que se desee.

Como puede imaginarse, la informacion de Google Libros también se incluye
dentro del servicio Google Products, € cual se nutre de estasy otras fuentes de

i nformacion.

Es interesante destacar que todos los servicios de venta de Google emplean la
plataforma de pago Google Checkout, un sistema propio de pago asociado a
una tarjeta de crédito que pretende, con € tiempo, ser la principal plataforma
del mercado. De momento, @ uso de tarjetas de crédito Visay MasterCard esta

lo suficientemente extendido para que € servicio de Google no sea necesario,
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pero e mercado de internet se mueve muy répido y Google ha querido tomar

posiciones en este sentido.

Para incluir informacién en todos estos servicios, que se refieren a busguedas de
paginas web, deberd acceder a la seccion de Enviar contenido a Google y
seguir las indicaciones de los asistentes en pantalla, en funcion de si desea
enviar articulos, servicios, libros, o cualquier otra informacién, que pasara a

formar parte de Google Products.

Configurando su primera cuenta en Google Sitemaps

Esta aplicacién, al igual que Google Analytics, requiere una cuenta Google, que

ya debe tener creada anteriormente. Utilicela para acceder a servicio.

Google Sitemaps proporciona informacion de interés al trabajo SEO que vamos
arealizar, principalmente en lo relativo a las palabras por las cuales | os usuarios
de Google localizan nuestra web, asi como toda la informacion que Google

tiene de nuestro sitio web.

El proyecto de ofrecer una herramienta similar por parte de Yahoo! y Microsoft
Live es, de momento, eso, un proyecto, aunque es cierto que han desarrollado

servicios que parecen ofrecer alguna funcionalidad similar a Google Sitemaps.
Como ve en la primera pagina, Google Sitemaps le pide directamente la

direccion URL del sitio web donde quiere instalar € servicio, asi que escriba en

e formulario su direccion.
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i i [ o . libroSEO@!
GO' ’?3 € Herramientas ]para webmasters

Panel

Panel

Las herramientas de Google para webmasters son una forma facil de erwiar todas sus URL al
indice de Google y obtener informes detallados acerca de la visibilidad de sus paginas en
Google. Para comenzar, afiada la URL de su sitio web; enseguida empezara a ver informacidn

relacionada.

hitp: fAwwene libroseo. net!

las infermacion acerca de Herramientas para webmasters de Google:

Mas informacion acerca del programa Herramientas para webmasters de Google
Mas informacidn acerca de los sitemaps maviles de Google

https://www.googl e.com/webmaster§/tools/dashboard?hl=es

Por supuesto no es posible que tenga informacion, ya que no hemos puesto el
cédigo correspondiente en nuestras paginas, pero tome unos minutos para

familiarizarse con la pantalla que e muestran.
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libroSEQ@gmail.com | Mi cuenta | Ayuda | Salir

Go Jg[e Herramientas para webmasters

Panel = Vision general

Vision general
wivaey ibroseo net

Diagnosticos

Estadisticas Paso siguiente

Enlaces W Werifigue su sitio web. Al verificar su sitio web, podrd acceder a estadisticas
exhaustivas v errores de rastreo de las paginas del mismo

Sitemaps

Herramientas Indexacion

Estado del indice: Actualmente, no hay ninguna pagina de su sitio en el
A indice de Google. El proceso de indexacidn puede
llevarnos un tiermpo. Tal vez le resulte Gtil revisar la
informacidn y las directrices para webmasters.

Encontrarid mas respuestas en huestro Centro de asistencia, incluidas las
correspondientes a estas preguntas:

;. Por qué no esta incluido mi sitio web en el indice?
i Por qué ha desaparecido mi sitio web del indice?

iCGlué debo hacer para incluir mi sitio web en el indice?
4 Por qué no se ha rastreado adn mi sitio web?

© 2008 Google Inc. - Condiciones del servicio - Politica de privacidad - Central para webmasters

Desde € panel central de Google Sitemaps puede afadir tantas webs como
desee, y verd que e codigo que debe insertar es siempre el mismo. Esto es asi
porque e codigo le identifica a usted, y asocia que usted es € propietario o

responsable de esa web.
En e momento de escribir este libro, a diferencia de Google Analytics, €

acceso a Google Sitemaps esta limitado a una sola cuenta Google, no siendo

posible agregar usuarios a servicio para que consulten la informacion.
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Ejercicio: Tiempo aproximado: 15 - 20 min.

Seleccione Verificar su sitio web y la pagina de informacion que vera explica
gue para poder utilizar este servicio, Google debe verificar que usted es €
propietario de laweb, y esto puede hacerlo de dos maneras:

subiendo un archivo por FTP ala carpeta principal de su web, o

afiadiendo una linea de cédigo a su archivo index.html, entre <head> y </head>

Si elije la primera opcidn de subir un ar chivo a su web:
Abra su carpeta de trabajo web, donde estén los archivos html, asp o
php.
Pulse e boton derecho dd ratdbn o ¢€ija d mend
Archivo/Nuevo/Documento de texto
Cambie & nombre por € que indica Google, que es ago asi
google224db785961cad40.html
Acepte & cambio de nombre
Suba d archivo, utilizando su programa de FTP, a su servidor web.
Debe colocarlo en la raiz de su directorio web, junto a archivo

index.html o index.php

Si opta por afadir el codigo HTML, puede que sea mas sencillo:
Edite € archivo index de su web, en la carpeta de trabajo, con su
programa de edicién de texto (Bloc de Notas, Notepad++, Ultraedit32 o
similar).
Localice la etiqueta </head>
Pegue, justo delante, e codigo proporcionado por Google, que es
similar &

<meta name="verify-v1"
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content="11dVwW6rcoR//cloXQMceY VB0="/>

Guarde los cambios

Suba d archivo, utilizando su programa de FTP, a su servidor web.
Debe colocarlo en la raiz de su directorio web, junto a archivo

index.html o index.php

Elija e méodo que dlija, una vez haya terminado, vuelva a Google Sitemaps y
pulse sobre e boton Verificar. Si todo ha ido correctamente, a partir de ahora
Google empezara a guardar informacion que seré de interés cuando trabajemos

el SEO dela pagina

Indicando a Google dénde esta el Sitemaps

Junto a la linea que indica que su web esta siendo monitorizada por Google
Sitemaps, tiene las opciones de Afiadir sitemaps, y Verificar sitio. Esta Ultima

opcion ya deberia estar completada, como vimos en €l ultimo capitulo.

Queda por tanto la opcion de Afiadir a Google € archivo sitemaps.xml, e cual

ya coloco en su servidor web.
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o [ i libroSEO@gmail.com | Mi cuenta | Ayuda | Salir
GOug € Herramientas para webmasters

Panel

Panel

Sitios 1-1det Centro de mensajes

Haga clic aqui para afiadir un sitio. Mo hay mensajes
Adrministrar a Sitermap ; Merificado? Herramientas

[ woww.libroseo net Afiadir v

Descargar informacion de todos

Eliminar seleccionados & Descargar esta tabla

Denunciar spam en nuestro indice

Denunciar enlaces de pago

Solicitar reconsideracidn

© 2008 Google Inc. - Condiciones del servicio - Politica de privacidad - Central para webmasters

Dado que vamos trabajar con un servidor web, de momento, seleccionamos la
opcion de Afiadir sitemap web general:

L l i libroSEO@gmail.com | Mi cuenta | Ayuda | Salir
GOug € Herramientas para webmasters

Panel = Siternaps > Aiiadir sitemap

Vision general Anadir sitemap “
Diagnésticos wini libroseo net

Estadisticas Puede afiadir un sitemap a su cuenta para proporcionamos informacion adicional sobre su sitio.

Procesaremos su sitemap y le ofreceremos datos acerca de los errores en la seccidn "sitemaps”.

Enlaces

: Seleccione un tipo... v

Yisidn general

Afiadir sitemap de Google Code Search

; Afiadir Geo Sitermap
Herramientas Afiadir sitemap de video

© 2008 Google Inc. - Condiciones del sewicio - Politica de privacidad - Central para webmasters

Ahora solo debe indicar la direccion URL donde se encuentra € archivo

sitemap.xml, que es: http://www.suweb.com/sitemap.xml, si realizd todos los
g ercicios anteriores.
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Gou :816 Herramientas para webmasters

libroSEO@gmail.com | Mi cuenta | Ayuda | Salir

Yisidn general
Diagnosticos
Estadisticas

Enlaces

Herramientas

Panel = Sitemaps > Aiadir sitemap

Anadir sitemap “
i libroseo net

Puede afiadir un sitemap a su cuenta para proporcionarnos informacion adicional sobre su
sitio. Procesarernos su siternap v le ofrecerermos datos acerca de los errores en la seccidn
"sitemaps”.

Afiadir sitemap web general v

Se enumeran paginas a las gue se puede acceder mediante navegadores de escritorio.

1. He creado un Sitemap en un farmato compatible. (2
2. He subido mi Siternap. (2

3. La URL de mi sitemap es:
hitp://www.librose o.net’ |sitemap.xml

Efemplo: siteman
Hemalo: directonyother_siterman xm!

[ Afadir sitemap web general ]

Y a ha completado todos |os pasos para la toma de datos de su servicio web, los

cuales serén fundamentales a la hora de meorar e posicionamiento en

buscadores de sus paginas.

Resumen de tareas

En estos momentos debe haber completado |0s siguientes gercicios:

Disponer de una cuenta en Google y/o Gmall

Activar € servicio Google Analytics con dicha cuenta

Afadir su web al servicio Google Analytics

Obtener e instalar & codigo de seguimiento de Analytics en todas sus

paginas web

Verificar la instalacion del cédigo para que Analytics comience a tomar

datos

Crear d archivo sitemap.xml de su web y subirlo ainternet

Activar € servicio Google Webmaster Central o Sitemaps
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Afadir su web al servicio Sitemaps

Validar que usted es € responsable de dicha web (insertando un HTML o
una etiqueta META)

Indicar a Google donde se encuentra d archivo sitemap.xml

Verificar que Google Sitemaps empieza a tomar datos

Estas tareas tienen como objetivo comenzar a tomar datos de |os visitantes a
sus web, € uso que haremos de ellas requiere esperar algunos dias para poder
trabajar. Més adelante se explicard de qué manera las utilizaremos en €
proyecto SEO.
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4.- Fundamentos SEO, |la teoria necesaria.

El trabajo SEO esta directamente relacionado con € marketing en internet, el
mérketing tradicional de su negocio y € tipo de clientes alos que va dirigida su
web.

Es necesario que conozca las teorias basicas del marketing y, sobre todo, sea

capaz de definir bien quién es @ publico objetivo de su web.

L os resultados que aparecen en los buscadores varian en funcion de las palabras
que los internautas escriben para buscar, y estas dependen directamente de

quién hace la basgueda, es decir, los potenciales visitantes de su web.

Seccionando a sus visitantes

Hace poco hice a un director comercial la pregunta base del SEO: -¢, A quién le
puede interesar tu web ?. Su respuesta era previsible, pues la he oido bastantes

veces: - A todo & mundo.

Tendra que ponerse en la pid del dpto. de mérketing y averiguar quienes son
realmente los potenciales visitantes de la web. A continuacion tiene una bateria

de preguntas que le ayudaran a descubrirlo.

[ ¢Quién paga por su producto/servicio? ]

Divida a su comprador por grupo de edad (-18, 18-25, 25-35, 35-65, 65+), por
sexo (hombres o mujeres), por paisy zona, etc.

Si no tiene muchos conocimientos de mérketing o no dispone de mucho tiempo,
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puede conformarse con definir un solo tipo de cliente, pero sepa que deberia

saber qué porcentgje de cada tipo hay en las distintas categorias.

Decir que € principal tipo de clientes para su producto/servicio son hombres, de
entre 25-35 afos de edad, de capitales de provincia, es resumir demasiado,
sobretodo cuando tal vez sblo representen € 32% de las ventas. Es posible que

sean el grupo mas alto, pero no podemos olvidar al 68% restante.

Tenga en cuenta que toda esta informacion tiene que estar respaldada por datos,
no le sera de gran utilidad su intuicion. Obtenga los datos de sus registros de

venta o pregunte a sus comerciales.

[ ¢Quién toma la decision de compra? ]

Sabe perfectamente que, en ocasiones, la decision de comprar su producto no
corresponde a quien redliza € pago. Plantéese si la respuesta anterior es

realmente a quien debe dirigir su web.

Para elegir d lugar de vacaciones suelo decidir entre 3-4 opciones, busco los
hoteles en internet, los vuelos, itinerarios, sé que € pago lo voy a redlizar yo,
pero también sé que me ponga como me ponga, la decisién final del lugar de

vacaciones latomard mi mujer.
No se ria, piense en si eligio usted 0 sus amigos e restaurante para la cena,
¢quién eligio e color de su coche?, ¢y de su ultimo traje o vestido?, e ultimo

pedido de material en su empresa ¢Jo decidio € gerente o € jefe almacén?.

Olvidar todas estas consideraciones en d punto anterior puede llevarle a
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equivocar su abjetivo.

[ ¢COmo se informan sus visitantes? ]

Sus clientes, alos cuales puede preguntar, ¢cdmo conocieron su empresa?.

Si hizo publicidad, ¢dénde la hizo?, ¢cémo funciond?, ¢visitdé un comercial a
sus clientes?.

¢Hay revistas especiadlizadas en su sector?¢Podria escribir agun articulo

técnico? ¢Participa en conferencias y eventos de networking?

[ ¢COmo utilizan internet? }

Los visitantes de su web, ¢son lectores de periodicos online?, ¢leen blogs?,

cusan @ email de manera habitual ?

Este trabajo puede continuar durante horas, y es labor dd dpto. de marketing
definir los perfiles de sus visitantes y preparar una web que se responda a las

necesidades de estos visitantes.

¢, Qué buscan sus visitantes en internet?

Esa es la principal pregunta en € trabajo SEO. Si conociera qué va a buscar
cada uno de sus visitantes, podria desarrollar una web que estuviera la primera

en |os resultados de | os buscadores para ese término de busgqueda.
Esa informacion es fécil de obtener. ¢Recuerda las herramientas de andlisis y

sitemaps que instald anteriormente?. D§elas funcionando unos dias y podra

saber qué palabras utilizan para encontrarle sus visitantes.
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Entonces, si es tan facil, ¢por qué tanto jaleo con el SEO?. Porque la respuesta a
la pregunta anterior es desalentadora: sus visitantes utilizan cientos de
palabras de busgueda, tal vez miles. Y aunque solo utilizasen unas pocas,

posicionarse por todas es muy dificil.

Asi que asuma que no podré posicionarse bien para todas las palabras que le
gustaria. Y ese es e motivo de seccionar a sus visitantes, pues tiene que elegir

aqudlas palabras que mejores resultados e van a proporcionar.

Si su empresa se dedica a la venta de

- sofas, a nivel local, en Murcia, ¢qué

sentido tiene aparecer € primero cuando
} la busqueda la realiza una persona de
Valladolid?. Si e 70% de sus ventas son

a Francia, ¢porqué intenta posicionarse

/

< en Google Espafia?.

El departamento de marketing tiene

[ Aumentoide Visitas ] mucho que decir en todo esto, pues el
SEO, como ya se vio anteriormente,

forma parte del Mérketing en Internet.
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¢.Cuando hacemos SEQO?

La respuesta es clara: la construccion de un proyecto web involucra a
disefiadores y programadores, dirigidos por un responsable de proyecto en
dependencia del departamento de marketing de su empresa. Por lo tanto, la
labor SEO comienza con la construccion de la web, haciendo pequefios
cambios que no afectan demasiado a los programadores, y si un poco mas a los
disefiadores. Lo méas importante de todo es que si va a dedicar esfuerzos en

SEOQ, tenga la seguridad de que lo que & SEO recomienda, se debe hacer.

La primera labor del SEO es crear una estructura de paginas coherente,
fécilmente localizable por d buscador y los usuarios, con contenido sencillo de
navegar y aportando ideas de usabilidad y accesibilidad, para meorar la

velocidad de acceso, laimportancia de las distintas secciones, etc.

Todas estas tareas ayudardn a que la web sea mas Util para € visitante, y por

supuesto, mejor para posicionar en 1os resultados de | os buscadores.

El SEO y como esta hecha la web, a quien va dirigida, y € contenido que
muestra estén totalmente relacionados, y no se puede pensar en SEO sin hacer
cambios en la web. Estos cambios son sencillos, cuestan poco dinero (en
comparacion con € disefio o la programacion), y le permitiran entrar en € paso

siguiente al SEO, la analitica web y posterior optimizacion de su web.

En una segunda fase SEO deberd medir las visitas a su pagina web, y a hacerlo
vera que secciones o areas funcionan mejor que otras, empezard a conocer a los
visitantes a su paginay, con € tiempo, analizara qué hacen sus usuarios y como

puede aumentar su satisfaccion o redlizar otras acciones de marketing
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promocional.

Tiene que dividir las visitas que recibe a su web porque conocen su direccion
URL de aquellas que llegan a través de buscadores, y de estas Ultimas las que lo
hacen a través de publicidad en buscadores de las que provienen de blsquedas

en Google, Yahoo! o Live.com.

Solamente las Ultimas son objeto del SEO, aunque la labor SEO le ayudara a
tener una web mas estructurada y con un contenido mas claro, mejorando €l

rendimiento de la misma.

79



Mérketing Online: Posi cionamiento en buscadores

En qué se basa el SEO.

Los buscadores de internet estdn en continua mejora de sus algoritmos de
ordenacién de resultados, por gemplo, Google utiliza mas de 200 factores para

determinar las posiciones de su pagina de resultados de busgueda.

Conocer estos factores es practicamente imposible, aunque si conocemos
algunas buenas préacticas que, aunque no garantizan la primera posicion, si
harén que mejorey, con € tiempo y trabajo, que termine en la primera posicion
de un buscador.

El objetivo de los buscadores, ademas dicho por Google, es: ofrecer a los

usuarios del buscador contenido relevante que responda a su busqueda.

Contenido relevante, contenido relevante, es decir, que si su web es la mas
importante de un tema, por l6gica debera aparecer la primera. Si, esa es la
l6gica. Si busca Ferrari en internet, la primera referencia que sale es, por
supuesto, www.ferrari.it, la web oficial de la marca. Si busca telefonia movil
en Yahoo! o Google, la primera respuesta, después del enorme bloque de
publicidad, es la Wikipedia (es.wikipedia.org/wiki/Telefonia_movil),
enciclopedia libre de internet, con un extenso articulo donde se explica

précticamente todo acerca de esta tecnologia.

Entonces, es muy facil, si se dedica a los zapatos tendrés que hacer la web mas
importante de zapatos, y los buscadores le pondran € primero. ¢No es asi?. Asi
es, y si decide hacerlo, prepare @ presupuesto de desarrollo web, porgue claro,

la web mas importante puede que acabe siendo también la mas cara.
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Nadie puede garantizarle estar e primero en Google, o cualquier otro buscador.

Desconfie de quien le diga lo contrario.

El SEO se basa en modificar peguefios detalles en su web, en todas sus péginas,
para que los buscadores posicionen su web en € lugar que merece, en funcién
de unas docenas de factores y, si es posible, ponerle ain un poco més arriba en

la pagina de resultados.

Aquellos que dicen que se puede posicionar sin generar contenido Util o de
calidad no se equivocan, pero los buscadores modifican sus resultados
continuamente y, cada vez mas, eliminan o retrasan la posicion de aquellas
webs que no son relevantes para € usuario. Es necesario que cree contenido
relevante para sus visitantes, ya que los algoritmos de los buscadores cada dia

son mas exactos ala hora defiltrar esta informacion.

También hay quien afirma que para posicionarse en buscadores debe tener €
mejor contenido, y estos tampoco se equivocan, pues e mejor contenido, por o
pronto serd beneficioso para sus visitantes, pero no garantiza aparecer €

primero si no hace, ademés, una labor SEO.

Las universidades suelen tener la meor informacién acerca de temas
tecnolgicos y, excepto por los Ultimos afios en que estan aplicando algo de
disefio en sus proyectos en internet, sus paginas web son dificiles de leer, feas,
con enlaces a docenas de articulos, con una letra minlscula o exageradamente
grande, a veces sin poder localizar € articulo que buscamos entre los miles de
paginas del servidor. Sin una labor SEO, ni usted, ni € programa robot del
buscador, encontrarén esos datos y serén incapaces de ponerlos en la pagina de

resultados que les corresponde.
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Generar contenido relevante para sus visitantes no le garantiza la primera

posicion, pero tampoco le vaavenir mal.

Como ha podido leer hasta ahora, € trabajo SEO trata de obtener una web
equilibrada, con contenido relevante, facil de navegar, que responda a las
necesidades de informacion de los visitantes y que, para los buscadores,

merezca estar en las primeras posiciones de sus resultados.
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5.- Comenzando el trabajo SEO

Durante los siguientes capitulos se tratard, a modo de manual, los humerosos
factores queinfluyen en e resultado que ocupa su web en los buscadores. No se
han desarrollado estos factores a nivel técnico, con datos de los estudios
realizados y las docenas de articul os donde | os buscadores muestran sus normas
de indexacion. Usted sabe lanzar d balén a la canasta, pero no lo hace
desarrollando las leyes de la fisica en un papdl, se limita a lanzar y encestar
porque tiene practica. ¢Se imagina a Pau Gasol calculando & éngulo detiro con

reglay compés antes delanzar un triple?

Tampoco hay discusiones tedricas acerca de la orientacion de un sitio web, si su
contenido es valido, si se han elegido bien las palabras para @ posicionamiento,
ya que estos conceptos se tratan en e &rea de marketing y son igualmente

aplicables ala aparicion en los medios de comunicacién tradicional es.

Tal y como se ha descrito hasta d momento, se seguird un guion que, paso a
paso, le llevara a obtener un mejor posicionamiento en buscadores y, como
minimo, a tener una web con més contenido, mejor estructurada y facilmente

indexable por los buscadores.

Eleccidn de las palabras clave

Las palabras clave o keywords son aquellas palabras o frases que se utilizan al
realizar las blusquedas en internet, y por las cuales una empresa desea aparecer

en las primeras posiciones de | os resultados.

Cualquier delas siguientes busguedas es una palabra clave o keyword: ‘ pisos en
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alicante’, ‘televisor 42 pulgadas’, ‘olimpiadas’, ‘frank sinatra’, etc.

En un proyecto SEO no se puede limitar a posicionar para una sola palabra
clave o keyword, pues seria perder un monton de visitantes a su web, en su
lugar tiene que trabajar sobre un conjunto de términos y, como vera mas

addante, aumentarlo gradual mente con el tiempo.

Una vez se haya definido € publico objetivo o target de la web, llevard
asociados unos temas de interés, secciones o categorias, que son las que deberd
posicionar. Sin prejuicio de lo detallado anteriormente, estas categorias pueden
ser reescritas de manera que obtengan mas visitas, apenas realizando algunos

cambios. Setrata pues de decidir las palabras concr etas para hacer SEO.

En € dltimo afo (2008) & nimero medio de palabras que los usuarios utilizan
al redlizar sus busquedas a pasado de 3 a 4. Esto indica que busquedas ddl tipo
‘vigies' son menos frecuentes que ‘viaje Mallorca junio’ y, con € tiempo,
busquedas como ‘viaje Mallorca junio oferta’ se utilizan de manera mas
habitual.

Realizar una busqueda por un término genérico, como ‘cine’ o ‘television’,
ofrece unos resultados que poco tienen que ver con lo que el usuario puede estar
buscando. Ajustar mas estos resultados pasa por aumentar € nimero de
palabras utilizadas a buscar, escribiendo ‘cine francés o ‘programacion de

television’ los resultados son mucho mas precisos.

Cree unalista con 10 a 15 términos que relacione con su actividad empresarial o

sus productos. Escribala ahora en una hoja de papel.

A partir de ahora vamos a filtrar y seleccionar los términos més interesantes
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para @ posicionamiento, para dlo emplearemos las herramientas que le

detallamos a continuaci on.

Lista de términos de marketing

El departamento de méarketing de su empresa dispondra de una lista de palabras
por las cuales esperan ser reconocidos por los clientes en e mercado, un listado
de categorias y productos que constituyen la orientacion de su sitio web. El
contenido de su web esta dirigido a estos términos, y e objetivo SEO es
posicionar megior su web cuando alguien realiza una blsqueda por algunos de

dlos.

Obtenga una lista de estas palabras y guardela como lista de mérketing.

Lista de términos por encuesta

Setrata de listas obtenidas preguntando a personas relacionadas con su empresa,

personal delamismay clientes, sin olvidarle a usted mismo.

Independientemente de la lista de mérketing, escriba una lista de aquellas
palabras que cree que son las que se refieren a su web y al contenido de esta,
haga una lista de 15 a 20 términos y apuntela en un papd. A esta lista la
[lamaremos lista subjetiva de términos. Procure no dejarse influir por los
términos que aparecen en la lista de mérketing, a diferencia de esta, la lista
subjetiva se refiere a las busquedas que usted redlizaria personamente. Piense
las palabras que utilizaria para buscar una empresa de la competencia en

internet.

Pida a varios comparieros que realicen una lista similar, sin mostrarles su lista

subjetiva, indicando que conociendo la empresa y sus productos/servicios
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realicen una lista de palabras que utilizarian para buscarlos en internet. Esta

serdlalista deterceros de palabras claves.

Si puede recurrir aalgun cliente de confianza, solicitele que haga la misma lista,

y apuntela como lista de busquedas de clientes.

Ahora junte todas las listas en una sola, apuntando el nimero de veces que se
repite cada término y obteniendo una lista ordenada, de mayor a menor, de

palabras més utilizadas para realizar busquedas.

Seguramente la lista contendra de 20 a 30 términos distintos, pudiendo

descartar, de momento |os que sobrepasen la posicion 15.

Lista de términos populares

Existen en internet diversas herramientas que permiten saber qué palabras son
més utilizadas por los usuarios de |os buscadores. Estas herramientas se [laman

WordTrackers o seguidores de palabras de busqueda.

Una de estas herramientas, de uso gratuito, la ofrece la empresa Google, setrata

de Google Trends.

La herramienta Google Trends muestra en un gréfico temporal la comparacion
entre & nimero de busquedas que se realizd de varias palabras. La gréfica se
encuentra normalizada, por 1o que no se puede obtener é nimero de busguedas

de cada palabra, solamente una comparacion entre ellas.
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GO ()8& |cu:u|ch|:|nes, colchon, camas

Trends Tip: Use commas to compare multiple search terms.

H Search Trends ]

Searches “Websites Spain V|

Scale is based on the average traffic of colchones from Spain in all years. Learn mare

0.7z

colchones =—— 100 colchon —052

ndax Goaogle Trands

[
=1
(=
(=]

. Barcelona, Spain

- Malencia, Spain

2004 | 2005 2007 ‘ 2008
I I I I I I I I I I I I I
refarance valuma
< =
Subregions Cities
1. Vizcaya, Spain _— 1. Zaragoza, Spain
. Andalucia, Spain — . Bilbao, Spain
. Madrid, Spain _ . Sevilla, Spain
Galicia, Spain = . La Coruna, Spain

2
3
4.
5
G

. Walencia, Spain . Madrid, Spain

-~ m M R M

. Barcelona, Spain

http://www.google.es/trends

Esta herramienta le ayudard a filtrar y afinar en la eleccion de palabras clave de
su sitio web. Deberd estudiar la comparacion entre todas las keywords que haya
apuntado en las hojas anteriores y hacer un ranking de preferencias.
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En e gemplo anterior, una empresa que fabrique camas, a utilizar Google
Trends, descubre que la blsqueda de ‘ colchones', en Espafia, es un 28% mayor
que para las busquedas por la palabra ‘camas’, por |0 que deberia plantearse
crear una seccion de colchones en su web, en la cual haga un repaso, mas o
menos extenso, de los beneficios y desventgjas de utilizar distintos tipos de
colchones en sus camas. También podria aprovechar para vender la cama junto
con € colchon, dejando elegir a cliente entre varios model os, que por supuesto

estaran descritos ampliamente en varias paginas web.

Sacando partido a Google Trends

Fijese que, cuando utiliza Google Trends por primera vez, la comparacion en la
busqueda de palabras serealiza a nivel global (mundial), durante un periodo de

cuatro afnos.

La pégina de resultados dispone de numerosos campos para filtrar y

seccionar las gréficas que nos muestra Google Trends. Algunos factores

importantes a tener en cuenta son:
Localizacion: las palabras en castellano también son utilizadas en
Latinoamérica, por lo que debera decidir si limita las busquedas a Espafia o
a algun pais en concreto. Las palabras en ingles también son ampliamente
utilizadas en € resto del mundo, tal vez deba hacer limitaciones en ese
sentido. De momento no es posible hacer filtros por zonas linglisticas, es
decir, no puede seleccionar EEUU, Canada, Reino Unido y Australia, para
las busguedas en inglés, por [0 que deberd hacerlo pais por pais.
Estacionalidad: algunas palabras son més propensas a buscarse en una
época dd afio, es interesante ver como las campafias de publicidad se

concentran en dichas épocas.
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Tendencia temporal: términos que hace un par de afios estaban en boca de
todos ahora no tienen repercusion en las blsquedas y, al contrario, nuevos
términos aparecen destacados en la linea del tiempo cuando la evaluamos
durante varios afios. La situacion econdmica y social de una zona afecta
directamente a las busquedas que se realizan en ella.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 10 - 15 min.

Practique durante unos minutos realizando busquedas y sacando conclusiones

de los resultados que aparecen en Google Trends.

GOOGae fron e

Trends Tip: Use commas to compare multiple search terms.

Searches ‘Wehsites

Scale is based on the average worldwide traffic of jamon in all years. Learn more

jamon =100 sapqria e—— 05

Search Volume index B Google Tren| F

Busque jamdn y sangria, y fijese en estos puntos:

A nivel mundial las busquedas para jamén estdn muy por debajo de sangria,

esto se debe a que en inglés, jamdn se escribe ham. Prueba ahora con las tres

palabras, limitando la busgueda a Estados Unidos, y vea como aparecen picos
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en las fechas de Accidn de Gracias y Navidad.

GO £}8.€ :jamnn, sangria, ham

Trends Tip: Use commas to compare multiple search terms.

Searches ‘Websites

Scale is based on the average worldwide trafiic of jamon in all years. Learn more
jamon =100 sangria == 2.00 13.2

Saarch Voluma indax Goagle Trands

40.0

e N iinie s

2004 2005 |
I I 1 I I I

Vuelva aredlizar la busqueda de jamon y sangria, a nivel global, y vea como se

nota la estacionalidad de busquedas: sangria en verano, jamon en invierno.

Limite e resultado a Espafia. Las blUsguedas de jamon se disparan en
Navidades, pero sangria practicamente desaparece del gréfico. Esto se debe a
que en Espafia, préacticamente todo e mundo sabe lo que es y como se prepara
lasangria, por lo que no hay necesidad de buscarlo en internet.
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“ Search Trends

Goog

Trends

f jaman, sangria

Tip: Use commas to compare multiple search terms.

Searches Websites

j;""nh ] 00 5¢1|'|_{_||i"| =014

Search Volume index

3.00

Scale is based on the average traffic of jamon from Spain in all years. Learn more

2004 ‘ 2005
I I I
News referance volume

|Spmn

Busque la palabra Maradona, y en la parte inferior de la pagina de resultados

verd como, por ciudades, se hacen mas busquedas en Népoles que en Buenos

Aires.

Regions Cities
1. Argentina 1. Maples, ltaly

2. Maorocco — 2. Buenas Aires, Argentina

3. Peru —_— 3. Rabat, Morocco

4. Htaly e 4. Casablanca, Morococo s
5. Chile — 5. Lima, Peru —
B. Wenezuela == 6. Augusta, ltaly =
7. Mexico = 7. Milan, Italy =
3. Colombia e 8. Santiago, Chile —
9. Spain —_— 9. Caracas, Yenezuela —
10, Portugal = 10. Monterrey, Mexico =
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Todos estos andlisis y blsquedas debe realizarlos para la lista de palabras clave
sobre las que va a realizar SEO. Combinando la definicion de su publico
objetivo por zonas o paises, las distintas maneras de referirse a un mismo objeto
(singular o plural), las palabras relacionadas (mesas, sillas, comedores), los

cambios de palabras entre zonas o paises, etc.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 5 min.

Depure la lista de palabras sobre las que actuar y limitela, de momento, a un
grupo reducido de 10 a 15 términos. Esa sera la lista de palabras sobre la que
actuar.
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6.- Fijando objetivos SEO

Una vez determinadas las palabras de busqueda por las que vamos a competir
en los resultados de los buscadores, es necesario fijar una meta y crear las

acciones necesarias para alcanzarla.

Por supuesto, aparecer € primero en las busguedas serd 1o més deseado, pero no
hay descartar otras opciones, resultado de analizar a la competencia, que

determinaran d esfuerzo que deberemos realizar en cada fase del proyecto SEO.

El esfuerzo necesario para posicionar por una Unica palabra puede ser mayor
gue € que se necesita para posicionar otras 10 0 12, con menor competencia y,

en global, que aporten més visitas que € primer término objetivo.

Conociendo el futuro: prevision de visitas

Una vez eegidas las palabras a posicionar, un buen gercicio de prediccion es
calcular d nimero de visitas que obtendremos si conseguimos las primeras

posiciones en los resultados del buscador.

No es cuestion de adivinar, sino de utilizar algunas herramientas que nos
mostraran esta informacién, con cierto margen de error, y que nos permitiran
saber si las acciones realizadas estan funcionando como se esperaba o algo esta
fallando en € proyecto SEO.

Con las ‘Herramientas para busqueda de palabra clave’ Google ofrecia una
vision acerca de la competencia y volumen de busquedas que cada keyword
seleccionada tenia € mes anterior y una prevision para e mes en curso. El

objetivo de esta herramienta era ofrecer ayuda adicional en @ momento de
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pagar por publicidad relacionada con estas palabras, y rentabilizar mas la
inversién en enlaces patrocinados. El volumen de busqueda era un término
muy genérico, ya que se representaba con una barra de color, donde lo que uno
podia averiguar era si habian muchas o pocas busguedas del término buscado,

pero no e nimero de estas.

A partir de Julio de 2.008 Google camhié la barra de color por un nimero,
indicando € numero de blsquedas que se realizaron de ese termino en € mes
anterior. Esto fue una revolucion para @ sector SEO, pues ese nimero era
buscado, con poco acierto, desde hacia mucho tiempo. Durante ese mes
docenas de blogs se lanzaron a analizar la veracidad de los resultados,
comprobando que, efectivamente, mostraba las blsquedas realizadas € mes

anterior.

Pruebe la herramienta con distintas palabras de busqueda en la direccién web:

https://adwor ds.google.es/select/K eywor d T ool Exter nal

Para conocer exactamente € nimero de busguedas, en la columna Tipo de

Concor dancia, debera cambiar Amplia por Exacta.

La concordancia Amplia se refiera a todas las busguedas en que alguna de las
palabras ha sido utilizada. En € caso de buscar Valencia, indica que durante el
mes de agosto se realizaron méas de 6 millones de busquedas donde alguna de
las palabras era Vaencia. Con lo cual se incluyen todos los resultados que

aparecen debajo, siendo la suma de ‘valencia hotel’, ‘hoteles valencia’, etc.

El uso de concordancia de Frase muestra aquellas busquedas en que las

palabras estaban exactamente en € orden mostrado. Asi, en comparacion con €
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caso anterior, € resultado de 90.500 busguedas para ‘hoteles valencia’ incluia

las busquedas de ‘hoteles playa valencia’, ‘valencia hoteles rurales, etc. Si

selecciona € filtro de concordancia de frase, € resultado de 27.100 busquedas

hace referencia a aguellas en que las palabras de busqueda incluian ‘hoteles

valencia’ en ese mismo orden,

aunqgue detrés siguierala palabra ‘playas'.

Avuda | Envienos un mensaje

G()& )gle Lo cue mports son os resuttages ™

AdWords

Herramienta para palabras clave

Utilice Iz Herramienta para palabras clave para nbiener nuevas ideas sobre palabras clave. Seleccinne una de las opciones siguientes para
introducir unas palabras o frases descriptivas, o especifiue |a URL de su sitia web para ulilizar a Herramienta para palabras clave

Nota importante: No podemes garantizar que estas palabras clave mejoren el rendimiento de su campafia. Asimismo, nos resenamos &l derecho
de rechazar las nuevas palabras clave que aftada a la misma. Usted es el dnico responsable de las palabras clave que selecciona, asf como de

asegurarse de que la utilizacién de las mismas no vulnera ninguna ley.

Los resultados se adaptan a Espaiiol, Espaila Editar

:De qué forma desearia generar ideas para palabras clave?

@ Palabras o frases descriptivas valencia

(por ejemplo, t¢ verde)
© Contenido de sitio web Utiizar singnimos

(por ejernplo, www ejernplo esfproducto ?id=74893) » Eitrar mis resultados

Ideas sabre palabras clave

Competencia del Volumen de bisquedas

Introduzca una palabra clave o una frase por linea

Seleccione las columnas que desea mostrar.
Mastragjocular columnas

Prom. volumen de

Palabras clave D lo: agosto (2 busquedas aprox. (2 Amplia. ¥
Palabras clave con los términos introducidos - ordenado por relevancia 2 ~
valencia || £.120.000 7.480.000 Afadir
valencia hatel ] 110,000 135.000 Adtadir
valenciano [ ] 90,500 185.000 Adtadir
valencia —1 18.100 18.100 Aftadir
hoteles en valencia [0 40,500 40,500 Afiadit
hoteles valencia ] 90.500 90.500 Adiadir
valencia benidorm [ | 3.600 2.400 Adiadir
puerto valencia [ | 22.200 22200 Afadir
fiestas valencia — 18.100 9.900 Adftadir
ajuntament valencia — No hay datas suficientes 4.400 Adtadir
gandia valencia ] 9.900 6.100 Adtadir
valencia alicante — 9.900 12.100 Adtadir
pueblos valencia 1 12100 9.900 Adtadir
comunidad valenciana [ ] 201.000 301.000 Adtadir

aliva valencia [ ] 12100 8.100 Aftadir
cullera valencia —1 4.400 3.600 Aftadir
sagunto valencia | — 5400 5.400 Afiadit
valencia denia | 3.600 2.900 Afiadit ¢

Palabras clave seleccionadas:

Haga clic en "Registrarse con estas palabras
clave" al finalizar. Recordaremos su lista de
palabras clave cuando cree la primera campatia

An no se han afiadido palabras clave

+ Aviadir sus propias palabras clave

v

Tipo de concordancis: (7

©2008 Google - Eguipa de AdWords. - Paliticas

- Politica de privacidad - Envienos un mensaje

https://adwords.googl e.es/sel ect/K eywordT ool External

Finalmente, optando por la concordancia Exacta obtendremos las busquedas

gue seredlizaron por esas palabras, exclusivamente, sin ninguna otra palabra, ni

delante ni detrés, y en d orden indicado, apareciendo un valor de 18.100

busquedas para ‘hoteles valencia’.
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La herramienta marca estas palabras sin comillas para concordancia amplia, con
comillas para concordancia de frase y entre corchetes para concordancia exacta.

La tabla siguiente resume | os resultados explicados.

Palabras de busgueda Concordancia Busquedas agosto 2008
hoteles valencia Amplia 90.500
‘hoteles valencial Frase 27.100
[hoteles valencia] Exacta 18.100

Como puede ver la pégina le ofrece, ademés del termino buscado, € nimero de

busquedas que se realizaron para palabras relacionadas o similares.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 10 - 15 min.

Practique con la herramienta de busqueda de palabras clave y analice los
resultados obtenidos para alguna de sus palabras clave. Apunte los resultados

en un papd, pues |os necesitard méas adelante.

Calcular las visitas a partir de la posicion en SERP

Para calcular  nimero de visitas que tendremos por esa keyword utilizaremos
los resultados de un estudio realizado en la Universidad de Cornell por Laura A.
Granka, Thorsten Joachims y Geri Cay. Puede descargarlo en la siguiente
direccion:

http://www.cs.cornell.edu/Peopl eltj/publications/granka etal 04a.pdf.

El resultado de este estudio indica que la primera posicion de los resultados

obtiene € 56.36% de los clics, la segunda posicion @ 13.45%, la tercera €
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9.82%, y sigue descendiendo de manera progresiva conforme méas abajo esta €

resultado.

Wb racey e Ml Map o meois

GDDg|E fromets o SIS % of Clicks | % Time Spent

Web Pt 1 - W0l st 1,00 D000 s ntamvathing [ssinss] 05D gican

http://www.cs.cornell.edu/Peopl &/tj/publications/granka _etal _04a.pdf

Un estudio similar, mas reciente y obtenido con mayor nimero de registros, a
partir de una base de datos de AOL (America Onling) con casi 20 millones de
datos, € cua puede leerse en http://www.redcardinal.ie/search-engine-
optimisation/12-08-2006/clickthrough-anal ysis-of -aol-datatgz/, muestra alguna

variacion en los valores.
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En la tabla siguiente puede verse la comparativa de ambos estudios, que deben
tomarse con cierta relatividad, dado e tiempo transcurrido desde su publicacion

y los cambios en la forma de navegar de los internautas.

Posicion Cornwell Univ. 2004 Base Datos AOL 2006
1 56.36% 42.30%
2 13.45% 11.92%
3 9.82% 8.44%
4 4.00% 6.03%
5 4.73% 4.86%
6 3.27% 3.99%
7 0.36% 3.37%
8 2.91% 2.98%
9 1.45% 2.83%
10 2.55% 2.97%

Esta informacién se ha obtenido con herramientas estadisticas, por lo que
implica cierto margen de error, ademés de contener la respuesta a uso que
hacen de los buscadores los usuarios norteamericanos, y para ciertas palabras
de busqueda, 1o cual introduce mayor variacion en el caso de internautas de
lengua hispana. Aun asi, no deja de ser una informacion muy orientativa, la cual
podra verificar con su propia experiencia, tal y como ya hemos comprobado en

algunos proyectos.

Con la tabla anterior y los resultados obtenidos de la Herramienta para
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busgueda de palabras clave de Google, podemos calcular cuantas visitas
tendrd una pagina que ocupe la primera posicion con la busqueda ‘hoteles
valencia'. Este término es buscado 90.500 veces, la primera posicion recibira
un 42.30% delas busquedas, es decir 90.500 x 42.30% = 38.281 visitas.

Aplicacion para el calculo de visitas estimadas

Le recomendamos confeccionar una hoja de calculo que le muestre estos

resultados mas cOmodamente.

Estimacion de trafico

Keyword: ‘ facturaplus

Posicion en Google: 2

Harén clic un ‘ 11.92% | de los que busquen la palabra en Google

Busquedas realizadas 2.400 segun Herramientas de palabras clave de Google Adwords

Visitas estimadas de accesos, a través de la keyword facturaplus

El resultado se acerca mucho ala Search sent 1,215 total visits via 693 keywords

r%“da_d, como puaje verse en Ia Shovy: total | paid | non-paid
captura de pantalla de la derecha. e

Visits @) Pages/visit @) Avg. Time on Site
1,215 5.12 00:03:52
% of Site Total: 80.68% Site Avy: 5.05 (1.31%) Site Avy: 00:03:50 (1.06%)

Rwllzando Ia bl]gquaja para Ias Dimension:  Keyword 2 Visits v | Vists
1. M facturaplus 252 20 ?;l

distintas keywords, podemos

2 foro facturaplus 58 477%
3 | b ik 24 1.95%
llegar a obtener, con bastante Eonslacerun el
4 factura plus 23 1.89%
. e -
aproximacion, e nimero de | . siciec
A & ayuds facturaplus 20 1.65%
accesos que llegaran a la web a
7 faro thvplus ()] 0.91%
z -
tra\/% de Sas bUS:]UGdaS g actualizar datos en facturaplus 9 0.74%
9 facturaplus subcuerta con NUWMEro de 9 0.74%
10 archivos cix 8 0.66%

Si los resultados que muestra esta

herramienta no estén disponibles para un filtro por pais o idioma, puede realizar
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la busqueda en otro pais, por egemplo Estados Unidos, y extrapolar los
resultados, multiplicando e valor obtenido por la poblacion de su pais y
dividiéndola por la poblacion norteamericana o del pais que haya tomado como

muestra.

También puede hacer uso de referencias a ciudades o zonas donde la poblacion
sea mayor alaqueleinteresa. Por gemplo, € uso de Herramientas de busqueda
de palabra clave, para la keyword ‘cursos en valencia’® no dispone de datos
suficientes, mientras que para ‘cursos en madrid’ ofrece un resultado de 590
busquedas. Dado que la poblacion de Madrid es 4 veces mayor que la de
Valencia, puede extrapolar que para‘cursos en valencia’ serealizan 590/4=148
busquedas a mes.

Estimacion de trafico

Keyword: ‘ cursos en valencia

Posicion en Google: 1

Harén clic un ‘ 42.3% | de los que busquen la palabra en Google

Busquedas realizadas 148 segun Herramientas de palabras clave

Visitas estimadas de accesos, através de la keyword | cursos en valencia

Comparéndolo con e resultado real, vemos que también se cumple,
aproximando las 62.6 visitas tedricas alas 68 visitas r eales obtenidas:

ENCAICEL R Goal Conversion
Yigits (@ Pages/visit (@ Avg. Time on
963 2.72 00:01:50
% of Site Total: Site Avg: 2.66 Site Avg: 00:01
87.47% (2.06%) {2.17%)
Dimension:  Keyword = Visits J-
1. cursos en valencia [ 1]

100



Mérketing Online: Posi cionamiento en buscadores

Con la tabla anterior, y € uso de las Herramientas de busqueda de palabras
clave de Google, puede redlizar unatabla con el nimero de visitas estimado que
tendré su sitio web, en funcion de las posiciones obtenidas con cada keyword.

¢De donde venimos?¢A donde vamos?

Antes de comenzar las tareas de optimizacion de su web, debemos medir la
posicion que tiene en los buscadores, para todos |os términos escogidos, afin de
poder evaluar como estan funcionando nuestros esfuerzos y si se debe cambiar

algo.

Para comprobar sus posiciones, podria abrir un navegador, acceder a un
buscador, redlizar la busgueda de la primera keyword y contar en qué posicién
aparece su pagina, y seguir asi toda la mafiana, o todo € dia, hasta tener la
posicion en que aparece su web, para cada palabra de busqueda, en cada
buscador.

Herramientas de monitorizacion SERP

Aungue lo meor es utilizar una herramienta de monitorizacion de
posicionamiento, en ingles search engine monitor o search engine result
page monitor (SERP monitor). Puede buscar algunas en internet, pero le
recomendamos algunas, todas elas disponibles Unicamente para € sistema

operativo Windows:

Free Monitor for Google:

2= Free Monitor for, Google

Project Options Help

hitp
http
L

,J = =]
Site URL | v cleverstat. com Ll U-LI j

Keyword Position Best Date N Lin
caracteristicas princi 30.05.2007 1 hi
google maritar =1 30.05.2007 2 hip
internet 30.05.2007 3 hip
OMTUMHZELMA 30.05.2007 4 hitp
Vs 30.05.2007 5 hite
waars 30.08.2007 6 hir
char 30.05.2007 7 hip
Eh= 30.05.2007 o hitp

9

1

=)

wianny, CleverStat.com
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Exceente, rapida, agil y gratuita aplicacion que permite seleccionar en que
motor Google del planeta realizaremos la busqueda y hasta que profundidad de
resultados queremos que busque nuestra web. Los resultados son faciles de
exportar a cualquier aplicacion, parta emitir informes en Excel, PDF, etc.; pero
limita sus busquedas Unicamente a Google y no permite realizar busguedas en
varios buscadores al mismo tiempo. Se puede descargar desde la web

wWwWw.cl ever stat.com.

Internet Business Promoter (IBP): Completa aplicacion que permite
modificar los archivos HTML, optimizar las péginas y, por supuesto,
monitorizar las posiciones obtenidas. Es muy completo, algo dificil de mangar,
debido a la cantidad de opciones que & programa pone a nuestro alcance. Se
pueden hacer busquedas en varios buscadores a mismo tiempo (Google,
Yahoo!, Live.com) y con distintas opciones (buscar la Web, buscar en espaiiol,
paginas de Espafia), y emite unos informes completisimos y exportables. Es una
aplicacion comercial, también para Windows, que podra adquirir en un centro
de informética especializado, o comprar directamente por internet desde su

pagina web en la direccion http://www.ibusinesspromoter.com.

“#5 Advanced Web Ranking: Uno de
los mejores, y mas sencillos de
manejar, monitores de
posicionamiento, ya que Sus

gréficas ofrecen, con un solo

vistazo, la evolucion en €

Ficmking de multiples buscadores, paises y

+] BUSCAR

keywords. Los informes que emite son algo
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mejores que los del 1BP, no mas compl etos, pues ofrecen los mismos resultados,
pero si estan un poco mas trabajados. Conviene tenerlo actualizado, ya que los
cambios en los buscadores afectan bastante a los resultados de esta aplicacion,
la cual, como e anterior IBP, esta en € punto de mira de los buscadores por su
funcion para indexar la web en cientos de buscadores, siendo utilizado para
provocar contenido no deseado en |os resultados de busqueda. Para obtener mas
informacion puede visitar su pagina web en
http://mwww.advancedwebr anking.comy.

PSMonitor: la unica aplicacion de desarrollo espafiol similar a las anteriores.

Puesta en marcha por la empresa Portal SEO (http://www.portal-seo.com/),

contd en sus inicios con € apoyo de la comunidad SEO hispana, aportando
sugerencias y mejora que quedaron en la version 1.2, del afio 2.007, sin ofrecer
mejoras desde entonces. Es una aplicacion simple, para gestionar un Unico
proyecto SEO, pues no dispone de opcidn para crear varios proyectos, ni emitir
informes en PDF o Excel. Sin embargo, es bastante rgpida y los resultados se
ofrecen sin necesidad de esperar a tenerlos para todas las palabras, como ocurre

con la mayoria de herramientas de monitorizacién.

Otras aplicaciones similares que puede encontrar en internet: RankQuest
WatchRank, WebCEO, SERPSpy, etc.

No utilice estas herramientas a diario, ya que la comprobacion de posiciones se
nota semanalmente. Es posible que un dia, por la mafiana, esté en la posicién 1
y mas adelante, por la tarde, en la posicion 4. Los resultados obtenidos han de
utilizarse para ver la evolucion en € tiempo, por lo que no debe sobrecargar un
buscador diariamente, 0 este penalizara su IP y limitara sus busquedas durante

un periodo de algunas horas.
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El abuso de estas herramientas ha provocado que Google comience a actuar
contra alguna de ellas, que durante varios dias pueden dar resultados
incorrectos, o no darlos en absoluto, al bloguear Google sus continuas
busquedas. Es muy recomendable que si la herramienta deja de funcionar,
revise las actualizaciones pendientes y procure tener instalada siempre la dltima

version.
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7.- iContenido, contenido, contenido!

El contenido es € rey de su web, los visitantes van a su web porque quieren
informacion, y esa informacion deben encontrarla répidamente. A mas
informacion, mas satisfechos, y por 1o tanto mas posibilidades de que vuelvan a
laweb o de que compren. Los buscadores de internet revisan su contenido, tanto
a nivel estructura como de informacion, y en funcion a ese contenido

posicionan su pégina web.

Si quiere ver hasta que punto es importante e contenido, puede ver este video
de Steve Ballmer
(http://video.googl e.com/videoplay?doci d=6304687408656696643), CEO de

Microsoft, donde explica como de importante son para €los los desarrolladores

(developers) e imagine que en lugar de developers dijera contenido. También
puede buscar en internet las palabras developer s+ballmer y le saldrédn decenas

de péginas con €l video.

Informacion util, informacion fresca

La cantidad de informacién que su empresa puede generar es muchisimo mayor
de la que publica en internet, y puede ser de interés para alguno de los actores

del mercado (socios, trabajadores, proveedores y, por supuesto, clientes).

Durante |os Gltimos meses un gran nimero de empresas estén descubriendo que
proporcionar més informacion los hace més cercanos a los clientes, que
encuentran mas y mejor informacion de su empresa que de sus competidores,

aumentando laimagen de marcay la sensacion de cercania con sus necesidades.

La ventaja de esto sobre € posicionamiento en buscadores es clara: a los
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buscadores les gusta ofrecer contenido reciente. Desde mediados de 2.007 los
resultados de Google integran en su pagina principal muchisimas referencias a
blogs. Su nivel de rastreo es inferior a una hora, es decir, un articulo publicado
en un blog aparece en Google en cuestién de 20-40 minutos. El robot indexador
de Google clasifica las webs y, si es un blog, las marca para visitar la web de
manera diaria, incluso varias veces a dia. Esto aporta frescura al contenido de
los resultados, aumenta e posicionamiento y, de manera independiente, genera

més informacién en su web, lo cual es Gtil parad usuario de la misma.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 10 min.

Realice algunas busquedas en internet y apunte cuantos resultados de la primera

péagina se corresponden con blogs.

Flash, el problema del contenido invisible

Miles de webs comerciales estén realizadas con presentaciones multimedia,
utilizando la tecnologia Flash. Botones interactivos, imagenes en movimiento,
efectos visuales y musica, son algunos de los contenidos empleados para hacer
una web més atractivas, mas innovadoray, por desgracia, mas inaccesible a los
buscadores.

Los buscadores leen el codigo de una pagina web, identifican las etiquetas y, en
funcion de estas, interpretan el contenido, mediante un algoritmo que tiene en
cuenta factores como € dominio de la web, la direccion URL de cada pagina,
los campos META, d titulo, los encabezamientos, densidad de palabra, etc. El
contenido creado en Flash no dispone de estos e ementos, por lo tanto, a nivel

de factores internos de una web, una web en Flash pierde fuerza en €
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posicionamiento frente a una web que no esta hecha en Flash.

Una web hecha totalmente en flash cuenta con una sola pégina web,
index.html, la cual contiene el objeto multimedia. Los buscadores no pueden
ver dentro del Flash, y no pueden indexar de igual manera a como lo hacen con
webs hechas en HTML, PHP o ASP. El tamafio, en Kb., de una web
completamente hecha en Flash es exageradamente alto frente al tamafio de un
archivo HTML, y eso lo nota & usuario al tener que esperar unos segundos - a

VeCes, minutos - antes de poder ver laweb cargada.

Se puede tener una web altamente interactiva sin necesidad de que todo €
contenido esté dentro de un objeto Flash: los botones pueden ser objetos Flash
sueltos, € texto pasarlo a cddigo HTML, las imégenes insertarse en formato
JPG o PNG, con su correspondiente atributo TITLE y ALT, y d resto de
elementos pueden ser divididos para que no se pierda e efecto multimediay los
buscadores puedan procesar € contenido de texto como palabras clave,

encabezados, enlaces, etc.

En Julio de 2.008 Google firmd un acuerdo con Macromedia, mediante € cual
se comprometian a disefiar una tecnologia que permitiera al buscador leer en €
interior de los objetos Flash. Esta tecnologia todavia se encuentra en desarrollo
y, cuando esté terminada, es posible que sea necesario revisar todos |os objetos
Flash realizados anteriormente, a fin de contemplar los cambios necesarios para

gue Google pueda indexar @ contenido del interior del Flash.

El resto de buscadores, Yahoo!, Microsoft Livecom, Ask, etc. siguen sin ser

capaces de leer dentro del contenido de un objeto Flash.
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Aun en € caso de que se pueda leer dentro de un Flash, € uso de efectos
multimedia no responde a las eiquetas de titulo, encabezado, etc., asi que la
estructura interna del sitio web sera dificil de entender por parte del buscador
Google. No existen docenas de péginas a indexar, pues € contenido Flash se
limita a un pequefio nimero de péaginas HTML, normalmente de 5 a 10, y €
resto de contenido est4 todo empaquetado dentro de un solo objeto Flash en
cada pégina.

Existen métodos para convertir una web en Flash en una web més indexable
paralos buscadores:
Si toda la web es multi-idioma, divida el contenido por idiomas y cree una
pagina, carpeta o subdominio para cada archivo Flash. De esta manera
reducird e tamafio del archivo y comenzara a crear una estructura en su
contenido.
Divida & objeto Flash en pequefias partes que integren una pagina HTML,
dotandola de etiquetas TITLE, METAS, etc.
Cambie los botones Flash por objetos JavaScript, incluyendo una etiqueta
<A HREF> conseguird que € enlace sea seguido por los buscadores e

indexado.
Es habitual que € equipo de disefio no tenga en cuenta estos factores a la hora

de crear un contenido innovador, pero recuerde que un contenido que no ve

nadie no aporta valor a su negocio.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 10 min.

Compruebe e codigo fuente de las siguientes paginas. Fijese en € contenido

gue ofrecen alos buscadores ala hora de indexar por palabras.
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http://mwww.pmpublicidad.com/

http://mwww.bustamantepublicidad.com/

http://www.lubasa.es/

http://mwww.gr upovi ma.com/

http://mwww.publips.com/

http://www.i ber gruas.com/

Todas son altamente interactivas, pero ¢qué ocurre con e posicionamiento en
buscadores?

Busque ahora por los términos clave de cada empresa e intente localizarlas a

través de los buscadores de internet.

Densidad de palabra (keyword density)

Aqui viene e primer concepto SEO, la densidad de palabra (keyword
density), es e nuimero de veces que aparece € término de busqueda en

interior del texto de una pégina.

A estas alturas ya debe tener claros los términos importantes, las keywords, de
su web, que seran aquellas en las que su empresa es mas fuerte. Pueden ser
productos o servicios especificos, como ‘maquinas de secado industrial’;
servicios localizados geogréficamente, entrelos que estarian ‘alquiler de barcos
en ibiza’, ‘salones de fiesta en Valencia’; etc. Si ya dispone de una web, seguro

gue puede identificar sus secciones con alguna de sus palabras clave.

En la web www.testdr ogas.com la keyword ‘drogas’ aparece 34 veces, lo que

hace un 3.15% de densidad de palabra clave, mientras que ‘test detector drogas

solo aparece 15 veces, dando un 1.69% de densidad.
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Las keywords no deben saturar € contenido de la pégina, ya que por encima de
un porcentaje determinado - entre un 2% y un 6% - los buscadores, penalizan la
pagina por contenido no entendible. Intente leer un texto donde 6 de cada 100

palabras sean la misma. jEs horrible!

La manera en que los buscadores cuentan las palabras no es igual a como lo
hacemos los humanos, ya que elos diminan los pronombres, adverbios y
palabras que consideran poco relevantes en e contexto de la web. Existen
diversos méodos para medir estas palabras, pero ningun buscador ha
confirmado cual de dlos utiliza. Si desea mas informacién, en inglés, hay un
excelente articulo en la siguiente pagina, aunque le advierto que es pesado de

leer, aun sabiendo inglés. http://www.miislita.conVfractals/keyword-density-

optimization.html

Encontrara decenas de herramientas gratuitas para calcular € keyword density

si hace una blsqueda en internet.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 10 - 15 min.

Compruebe la densidad de palabra de sus péaginas web. Revise a menos 5

paginas, incluyendo la principal y las de productos/servicios.

Utilice alguna de las siguientes herramientas:

http://www.ranks.nl/tools/spider.html

http://www.linkvendor.com/seo-tool 5 keyword-density.html

Si lo considera necesario, reescriba el contenido de algunas paginas para
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aumentar un poco la densidad de palabra. Centre €l tema de cada péagina en dos
o tres keywords a lo méximo. Y recuerde no abusar ni pasar del 3-5% de
densidad de palabra.

Para cambiar € contenido de texto de su pagina web puede emplear alguna de
las herramientas de disefio visual de HTML, las cuales le permiten ver como
quedard la pagina, sin necesidad de conocer € codigo HTML que hay detras de
la misma. Alguna de las mas recomendables y Utiles son Macromedia

Dreamweaver y HTML CoffeCup.

Long Tail, la larga cola de palabras clave

Se conoce como teoria del long tail, pero se puede considerar una ley del
tréfico web, pues se puede demostrar facilmente que determinado tipo de webs

la cumplen ala perfeccion.

Este fendmeno se produce cuando un pequefio nimero de paginas del sitio web
generan un alto volumen de visitas y, aun asi, apenas suman un pequefio
porcentgje de estas, mientras que muchisimas méas péginas generan pocas visitas

cada una, pero en la suma alcanzan un porcentaje mucho més alto de trafico.

Algunawebs, por €l tipo de informacion que contienen (blogs, foros, paginas de
soporte técnico, fichas de productos, tablas de articulos, etc.), se comportan de

esta manera a la hora de trabgjar con sus palabras clave.
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Ejemplo deLong Tail: las 5 primeras keywords producen € 32% de visitas,
el 68% restante o generan més de 300 palabras de blsqueda (datos de un mes).

Los usuarios utilizan variadisimos términos de bulsqueda, algunos podrian
parecer impensables, y los buscadores ofrecen sus resultados en funcion del
contenido de su web, por 1o que, en ocasiones, puede conseguir una buena

posicion para estas busgquedas poco usuales.

Para un portal de formacién en valencia se han producido visitas a través de las
busquedas ‘ curso pitagoras valencia’, ‘apuntarse al paro en castellén’, ‘gratis y
valencia’, ‘adaptacion npgc’, ec.; con un total de mas 3.300 palabras de
busqueda que generan 12.000 visitas.

Marketing en Internet: captando mas visitas

Con d volumen de usuarios de internet, que crece cada dia, las visitas que
generan estos usuarios, sumadas a lo largo del mes, es bastante mayor que las
producidas a través de palabras de blsgueda més conocidas, las dos o tres

palabras clave por las que seguramente definiria su web.

Es Util aprovechar todo este trafico que proviene de keywords en las que no
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llegd a pensar, y ademés es muy sencillo: solo tiene que crear mas contenido.
Dedique alguna seccion de su web a responder preguntas de los clientes, haga
una pagina por cada pregunta y trate un tema distinto en cada pégina, utilizando

las palabras clave para las cuales esta haciendo la pagina.

Por gemplo, una empresa de maletas puede crear contenido sobre coémo
reclamar equipaje perdido en diversos aeropuertos del mundo. De esta manera
puede tener cientos de paginas de contenido, tantas como ciudades con
aeropuerto, que ademés ofrecen informacion Gtil para el usuario, a ayudarle en
la blsqueda de sus maletas. Ademas también mejorara e posicionamiento que
tiene en los buscadores, pues cuando alguien utilice las palabras “maletas en
Mallorca’, tiene mas posibilidades de aparecer ya que la pagina de esa seccién
incluye ambas palabras varias veces. Y finamente, y no menos importante,

aumentard la valoracion que los usuarios tienen de la empresa.

Generando contenido, ofrece informacion al usuario, publica de manera regular,
los buscadores 10 saben y le visitan periodicamente, indexan su contenido y

mejoran su posi cionamiento.

Este es uno de los motivos por los cuales los blogs, y anteriormente los foraos,
han irrumpido tan fuerte en los resultados de los buscadores: disponen de
contenido muy variado, utilizan cientos de palabras clave, cada articulo trata
sobre un tema concreto, publican con regularidad hasta varias veces a dia y

obtienen visitas por busguedas insospechadas.

Estos aspectos se tratan en e &rea de publicidad en internet, promocién de

empresas en internet, marketing online (exceptuando SEO y SEM).
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Ejercicio: Tiempo aproximado: 10 - 15 min.

Si dispone de informacion estadistica de su web, compruebe ahora las palabras

que utilizaron para encontrarle los visitantes del Ultimo mes.

¢Alguna de las busquedas le parece algo extrafia? Seguro que si. Imagine ahora

los resultados de un afio compl eto.
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8.- Factores internos

Los factores que influyen en la posicién de los buscadores pueden dividirse en
dos grandes grupos:
Factores internos, que depende exclusivamente del propietario de la
web y su equipo de desarrollo, del contenido de la misma y la manera
en que se estructura la web.
Factores externos, que requieren de la participacion de otras webs o

SErvicios externos paramejorar su pasicionamiento.

Uno de los factores internos mas importantes, pero no solamente para €
posicionamiento, sino también en la valoracion que los usuarios hacen de su
visita, es @ contenido. Como se vio anteriormente, un buen contenido, que
responde a las preguntas que € visitante tiene cuando entra a la pagina, es
fundamental para € éxito de la web, independientemente de la posicién que

tenga en los resultados de los buscadores.

Una web Util es una web que se vuelve a visitar més adelante, que se comenta
con los conocidos y comparfieros de trabajo. El éxito de las redes sociales no
estriba en aparecer en las primeras posiciones de los buscadores, sino en € boca
a boca que los usuarios hacen de su funcionalidad, sus caracteristicas y € tipo
de informacion que ofrecen, en definitiva, son webs valoradas por sus

contenidos.

La web de Tuenti.com, o Facebook.com, no aparece en la primera pagina de
Google para ninguna de sus keywords (redes sociales, amigos, contactos, €c.),
y sin embargo, siguen creciendo en usuarios, porque & contenido y los servicios

gue ofrecen son atractivos para sus visitantes.
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Degando de lado €& contenido, que debe ser desarrollado pensando en e
visitante, € resto de factores internos pertenece exclusivamente a codigo
interno de la pagina. No es necesario que sea programador ni desarrollador web
para poder mejorar estos factores, pues estan explicados con todo detalle en las

paginas siguientes.

Procure que su web esté orientada a visitantes y no orientada a la empresa, ya
gue larentabilidad real de la web no consiste en que su empresa publiquelo que
desea mostrar en internet, sino que convierta a sus visitantes en clientes,

respondiendo a las cuestiones queles llevaron a visitar su pagina.

Para poder mejorar la rentabilidad de su web necesitara aplicar técnicas SEO,
alguna campafia SEM, registrar la informacion con aplicaciones estadisticas,
estudiar los resultados mediante € uso de la analitica web y disefiar planes de

accion para seguir obteniendo beneficios de internet.

Si no tiene pensado realizar alguna de las acciones anteriores, €l resultado que
obtendra de la web no pasara de una presencia estatica, que no aportara valor a
sus visitantes, con un poco tréfico y un peguefio nimero de conversiones de

visitantes en clientes.

Para comenzar con estas acciones SEO deberd organizar la informacion de

manera adecuada y modificar algo del contenido de sus paginas web.
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Estructurar la informacion

Los sistemas informaticos requieren que los datos se encuentren en archivos y

estos, a su vez, en carpetas y subcarpetas.

Una pagina web debe cumplir los mismos requisitos. Para que sea fécil de
navegar y la informacion esté accesible es conveniente que se encuentre
estructurada en areas 0 secciones, facilmente identificables por € usuario y los
buscadores. Procure distinguir estas secciones de manera clara en la pagina

principal y € resto de contenido de su web.

Estos aspectos estan recogidos bajo € area de la usabilidad web, y su equipo

de disefio deberia tener en cuenta estos aspectos.

Link Juice y el atributo “nofollow”

Una vez identificadas las secciones, |os buscadores asignan a toda su web un
valor X de importancia, y distribuyen esa importancia entre todas las péaginas
gue tiene su sitio web. A este concepto se le denomina Link Juice, y serefiere
al jugo que se transmite entre los enlaces o links que contiene una pagina web,

de manera similar a como cae d jugo de una naranja cuando se exprime.

Dejar que la valoracion de su web se propague por todas sus péginas es un error,
ya que no todas las paginas tienen la misma importancia, ni requieren ser

indexadas por |os buscadores.

La pagina de contacto de una empresa existe en todas las webs comerciales, no
€s una pagina que se busque en internet, y ademés sude indexarse con la

palabra clave ‘contacto’. Que localicen su empresa en un buscador a traves de
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la palabra ‘contacto’ es précticamente imposible y no aporta nada a su
posicionamiento, por lo tanto ¢qué sentido tiene indexar esa pégina en los
buscadores?

Si tiene en cuenta que algunas paginas con poco interés quitan importancia a
otras que si tiene interés en posicionar en los resultados, entonces deberéd prestar

atencion al atributo nofollow.

Cuando se crea un enlace entre paginas web puede indicar a los buscadores que
la pagina enlazada no debe ser seguida, a fin de que no reste importancia a la
pagina que cred € enlace. Bastar4 con afiadir € atributo rel="nofollow” a la

eliqueta <A HREF>, que se utiliza para enlazar contenido web.

Si todos los enlaces creados dentro de su web se crean, como es habitual, sin €
atributo rel="nofollow”, los buscadores no tienen manera de saber qué seccion

€s mas importante y qué péginas no deberia molestarse en seguir.

Algunas secciones, como la de contacto, historia de la empresa, personal,
noticias antiguas, paginas con alto contenido grafico y pocas palabras clave, etc.
s interesante que no quiten importancia a aquellas que las enlazan. Para evitar

esto copie d texto rel="nofollow” enlos enlaces que quiera cancelar.

Una web que no utiliza nofollow divide la importancia de su pégina principal
entre todas las demas paginas, descendiendo a cada nivel de profundidad. Las
paginas que estin més lgos — en clics — de la principal, apenas reciben
importancia, y sin embargo se la restan a las demés, como puede verse en €

siguiente esquema.

118



Mérketing Online: Posi cionamiento en buscadores

1/56 1/56 1/56 1/5 1/5
— I —
1/15 1/15 1/15 1/10 1/10
— — —
1/45 1/45 1/45 1/20 1/20
—— —

Link Juice: Laimportancia de la web se diluye en todas sus paginas.
L as péginas inferiores obtienen poca importancia respecto a las demés.

Las herramientas de edicion de texto disponen de una opcién para cambiar
contenido en varios documentos al mismo tiempo, normalmente dentro de la

opcion Editar — Cambiar en archivos (Edit-Replacein file).
A continuacion se muestra un esquema de la distribucion de la importancia

entre las paginas de un sitio web, en € cual se ha utilizado € atributo

rel="nofollow” en algunos enlaces.
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nofollow nofollow
1/3 1/3 1/3
nofollow nofollow nofollow
N . N N N
1/3 1/3
1/9 1/9 1/9 1/6 1/6
— S — — —

Las paginas inferiores reciben laimportancia que merecen.

Bastaré con sdeccionar € enlace a la pagina o seccién que se quiere anular, por
gemplo <A HREF="contacto” >, e indicarle a la aplicacién que lo sustituya
por d texto <A HREF="contacto” REL="nofollow”> en todos los archivos
HTML que lo encuentre. De esta manera las péginas que la enlazan no pierden
importancia, no transmiten su importancia a las siguientes y se le indica al
buscador que la pégina destino no debe ser considerada como una pégina
importante.
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No hay que confundir este atributo rel="nofollow” con rel="noindex”, ya que
este indica a los buscadores que esa pégina no debe ser indexada, ni publicada,
ni referenciada de ninguna manera. Este atributo se utiliza cuando alguna
seccion de la web es para uso interno y privado de la empresa, y no tiene nada
que ver con la transmisién de importancia. Como es |6gico, una seccion
privada, que no ha de ser indexada, tampoco tendra que ser seguida por €
buscador, por lo tanto estos enlaces llevan siempre los atributos rel=" noindex,

nofollow”.

Utilizar & archivo robots.txt para esta tarea provoca que, dado que € archivo
robots.txt es publico, cualquiera pueda ver qué secciones o paginas estan
marcadas como no indexables y, sin embargo, se muestre su nombre a todo el
mundo. Esto provoca problemas de seguridad, por lo que es més recomendable
utilizar rel="noindex, nofollow” en las paginas que apunten a secciones

privadas.

Subdominios o carpetas

Al estructurar la informacion que se publica en una web, |os responsables de
contenido deben tomar una decision: cada seccion en una carpeta o subdominios

diferentes para cada seccion.

La eeccion entre www.misitio.com/aspiradoras y aspiradoras.misitio.com ha

sido durante mucho tiempo tema de discusién.

El posicionamiento obtenido por ambos métodos siempre fue € mismo, y los
buscadores no penalizaban ni premiaban una web por organizar su contenido de

esta manera. Sin embargo, hasta Agosto de 2.008 si habia diferencias
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importantes en los resultados que mostraba Google segun la informacién de los
dominios.

Si un sitio dispone de 30 subdominios, a realizar una busqueda con e nombre
del dominio, d buscador responde con una lista de todos los subdominios que
tiene asociado. Con una estructura de carpetas, los resultados del buscador se

limitan a un par de enlaces.

Yahoo! y Live.com siguen aplicando la politica de tratar a los subdominios
como entidades independientes, y sus resultados muestran todos los
subdominios, mientras que Google los trata como si fueran carpetas y muestra
solamente dos enlaces para d dominio, independientemente de cuantos

subdominios tenga la web.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 5 - 10 min.

Realice la busqueda del término ‘softonic’ en los buscadores Google, Yahoo! y
Live.com, y compare |os resultados, teniendo en cuenta que Softonic utiliza una
estructura de subdominios para sus péginas finales, las que tienen informacion
sobre las aplicaciones, y una estructura de carpetas para las paginas intermedias,
que se encargan de guiar al usuario paralocalizar la aplicacion que mas le puede

interesar.

Dando nombre a las paginas

Cuando esté revisando & contenido de su web, facilite a los buscadores la tarea
de identificar las paginas, es decir, ponga a cada pagina un nombre
identificativo que, si es posible, incluya alguna palabra clave en @. No es un
factor clave, pero de entre todos los que utilizan los buscadores, ayuda a tener

las keywords en otro lugar més.
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Obtendrd mejor posicionamiento la pagina cursos-valencia.html que la pagina

curval.html; la pagina encofrados-horizontales.html que seccOl1.html; etc.

Reescribir e nombre de las paginas es tedioso, pero nada complicado si lo tiene
en cuenta mientras realizan su web. Por € contrario, hacer € cambio de nombre

més tarde puede provocar errores de indexacion que debe tener en cuenta.

Si la pagina de encofrados ha sido siempre seccOl.html, es posible que los
buscadores, otras webs o directorios ya tengan esa pégina indexada, por lo que

cambiarle e nombre provocara que pierda enlaces y, en consecuencia, visitas.

Una buena manera de realizar esta transicion es crear una copia de la pagina y
tener e mismo contenido en las dos paginas seccOl.html y encofrados-
horizontales.html. Durante un tiempo deber& preocuparse por que se cambien
los enlaces a la primera pégina, con € nombre vigjo, por enlaces a la segunda,

con & nuevo nombre.

Cuando compruebe, a través de la aplicacion de estadisticas web, que la viga

pagina no obtiene visitas durante un tiempo, podra darla de baja con seguridad.

URL estaticas o dinamicas

Las siglas URL corresponden a Uniform Resource L ocator, haciendo referencia
a la direccion de una pagina web en internet, y son necesarias para la
localizacion de estas. Como ya se describio anteriormente € uso de nombres de
archivo que incluyan las palabras clave, asi como estructurar las paginas en
carpetas que también incluyan estas keywords, aporta valor en la estrategia del

posicionamiento en buscadores.

123



Mérketing Online: Posi cionamiento en buscadores

Llevar a cabo estas acciones no acaba con la utilidad que podemos obtener de la
direccion de una pégina web, sobretodo s la web contiene informacion
dinamica, extraida de una base de datos, como puede ser un catdogo de

servicios o productos.

Paso de parametros entre paginas dinamicas

Una web que trabaja utilizando bases de datos, pasa informacion entre las
paginas, utilizando algiin campo clave o identificador, por gemplo € codigo del
producto, € codigo de la provincia, etc. A partir de estos datos, que aparecen en
la direccion del enlace, la pagina de destino construye el contenido, obteniendo

la informacion de la base de datos.

Aunque no sea necesario para obtener la informacion, si se afiade e nombre del
producto o alguna keyword a los pardmetros, la direccion de la pagina, aunque
sea mas larga, incluira estos en su URL. Esto aporta a los buscadores alin méas
informacion acerca del contenido de la pégina, pero ain més importante es €
uso que se puede hacer de esta informacion més adelante en las herramientas de
andlisis estadistico.

Podra asociar € identificador de categoria o producto a una eiqueta de
seguimiento y, sin necesidad de mucho cédigo, ordenador las categorias més

visitadas, € tiempo de permanencia en la ficha de cada producto, etc.

En la heramienta Google Analytics esto se redliza en la pestaiia de
Configuracién de cada analitica web, indicando que la web cuenta con
BuUsqueda en € sitio, y poniendo como categorias el nombre de los pardmetros

IdCategoria, NombreCategoria, IdArticulo, hasta un méximo de 5 parametros.
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Dado que esta herramienta admite un méximo de 5 parametros, no es dificil de

entender que si usamos una direccion de enlace con més de 5 pardmetros,

utilizando alguno de ellos para incluir nuestras palabras clave, nuestros

resultados en e buscador de Google serdn penalizados por abusar de esta

técnica. Limite e uso de pardmetros a menos de 5, siendo |o més recomendable

usar 3 campos, uno para la informacion que realmente necesite e sistema, y los

otros dos paraincluir palabras clave.

Profile Settings:

Main Website Profile Information
Wehsite LIRL
Default page (2
Tirme zone country or territory
Tirme zone [2)
Exclude URL Query Parameters:
E-Commerce Website:

Site Search [2)

v Receiving Data { Check Status

WY, .M
index.asp

Spain

(GMT+01:00) Madrid

Mo

[ Do Track Site Search ]

Afiadir seguimiento de pardmetros en Google Analytics
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Site Search

& po Track Site Search
' pon't Track Site Search

Cuery Parameter (required):
Uge cormimas to separate muitinle pararmeters (3 max)
|pr0b|ema

O] Yesg, strip query parameters out of LURL [ZI
O o, do not strip query parameters oot of URL

Do youl use categories for site search?

@ ves O Mo

Category Parameter:

L'se cormmas fo separate multinie parameters (3 max)
||:at

O] Yes, strip category parameters out of LURL

O Mo, do not strip category parameters out of URL

Indicar a Google Analytics los parametros a analizar en detalle

Reescribiendo la direccién de los enlaces

Una alternativa al uso de pardmetros en la direccion de enlace es reescribir estas
para que sean mas amigables con € usuario, convirtiendo cada parametro en
una carpeta, pero solo a nivel de mostrar la direccion en la barra de direcciones.

Es decir, la pagina

www. pepe.com/products. php?cat=mesa& product=MesaPlegable se puede
convertir en www.pepe.com/mesas/M esaDesplegable/index.php, que en la

barra de direcciones tiene més sentido para € usuario, aunque a nivel de
posicionamiento en buscadores, por |o menos en lo referente a Google, es
totalmente indiferente. Si ademés se informa de ello en Google Analytics, €

buscador de Google entendera igual ambas direcciones.

Para llevar a cabo esta accion es necesario contar con un pequefio médulo en €

servidor web que reescriba las direcciones y las cambie en la barra de
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direcciones, aunque se siga accediendo a la misma base de datos y mostrando la
misma informacion. Este mddulo lleva & nombre de mod rewrite en
servidores Apache (bajo sistema operativo Linux) e ISAPI Rewrite en
servidores Microsoft Windows, siendo gratuito en € primer caso y un médulo
de pago - disponible por menos de 100%$ - en el caso de servidores de Microsoft

Windows.

Lainstalacion y configuracién de estas herramientas son tarea del webmaster o
programador web, que debe adaptar € mddulo para que tome los parametros

como subcarpetas.

En ocasiones, se han utilizado estos médulos para generar contenido falso en el
sitio web e indexar dicho contenido, aumentando € nimero de paginas con que
cuenta € sitio en varios cientos de paginas. Aungue pueda parecer una buena
estrategia Black Hat — ver mas adelante este tipo de técnicas — solo sirve para
generar visitas de muy bgja calidad, que inmediatamente abandonan la pagina,
ya que no contiene la informacion que esperaban encontrar. Puede buscar
informacion acerca del caso NEOteo, que en Septiembre de 2.008 puso en
entredicho € sistema de estadisticas de Nielsen y la auditoria que de estas hace
OJD.

Existen muchas discusiones acerca de las ventgjas o desventajas de utilizar
paginas estaticas o dinamicas, pero la experiencia de diversos proyectos, asi
como la aportacion de profesionales del sector, muestra que de momento no
existen pruebas de que hacerlo de una u otra manera sea relevante, excepto
porque la direccion que aparece en la barra es méas entendible para € usuario,

pero no paralos buscadores.
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Cabecera de pagina

El interior de una péagina web, construida en HTML, contiene campos de
informacion que influyen directamente en la manera que tienen los buscadores
de entender € contenido de la pagina. Mgorar estos campos es una tarea

sencilla, tan simple como copiar un par de codigos o cambiar un texto por otro.

El primer cédigo que leen los robots de los buscadores es la cabecera, la

informacion que se encuentra entre las etiquetas <HEAD> y </HEAD>.

HTML validado

Este es € Unico punto que no podra realizar usted mismo, pero debe tenerlo en
cuenta a la hora de encargar un proyecto web a una empresa externa. El codigo
HTML sigue unos estdndares, recogidos en las normas que € W3C (World
Wide Web Consortium) emite publicamente, y que reflgan la manera en que

una pagina web debe ser escrita.

Una pégina que cumple estas normas es més sencilla de entender por los
buscadores, por los navegadores de internet y permite un acceso a la
informacion més sencillo, pudiendo integrarla en sistemas més compleos
(facturacion dectronica, informes remotos, exportacion/importacion de datos,
efc).

Exija que su pagina web cumpla las normas de validacién de W3C, como
minimo en HTML 3.0 oincluso en XHTML Transitional o Estricto.

No es que se trate de un factor clave, pero si debe pensar que su web tiene que

129



Mérketing Online: Posi cionamiento en buscadores

ser |efida correctamente por todos los navegadores web y por los buscadores de

internet.

En el campo HTML de la pagina también se debeindicar € idioma, igual que se

hace en e campo META. Lainstruccion a copiar es: <html lang="es-ES">

Campos META

Los campos META aparecen al principio de la pagina y se utilizan para ofrecer
informacion adicional, no visible al usuario, que mejore la manera en que los

documentos son indexados, localizados y clasificados por |os buscadores.

Algunos campos META son fijos, y se refieren a caracteristicas de la pagina

web. Estos campos deben ser copiados en cada una de las paginas del sitio web.

Campos META comunes:
<meta name="DC.Language" SCHEME="RFC1766" CONTENT="Spanish">

<meta http-equiv="Content-Language” content="es-ES’>

identificador de idioma de la pagina

<meta name="author" content="PAGINA WEB DEL DESARROLLADOR">
nombre o direccion web del autor de la web

<link rev="made" href="mailto:EMAIL DEL DESARROLLADOR">
direccién de email del autor delaweb

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; |ISO-8859-1">

juego de caracteres de la pagina (1SO-8859-1, Europeo Occidental)
<meta name="distribution" content="global">

el documento se distribuye a todo e mundo, de manera global
<meta http-equiv="Pragma" content="no-cache">

indica que no debe guardarse copia de la pagina en € ordenador, esto es Util si
la pégina cambia de manera regular

<meta name="resource-type" content="document">
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el origen de la pagina es un documento

Existen mas campos META que se utilizan para indicar la fecha de publicacion

dela pagina, lafecha de validez, € tamafio, etc.
También puede inventarse sus propios campos META para organizar mejor la
informacion, integrarla en sistemas mas complgos (conexion entre sistemas

remotos), publicarla en otros formatos, etc.

A nivel SEO son 3 los campos META relevantes en e posicionamiento en

buscadores: title, description y keywords.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 10 - 15 min.

Modifique e HTML de sus paginas e incluya, en todas ellas, los campos META

comunes, que hacen referencia al idioma, ubicacion, tipo de documento, etc.

META TITLE

El campo <META NAME="title’ CONTENT="titulo de la pagina’> es,
précticamente, lo primero que lee € robot indexador, al encontrarse justo bajo la
linea <html lang="es-ES">. Se refiere a titulo de la pagina, a nivel interno,
distinto del campo <TITLE> que aparece més adelante. En teoria ambos
campos deben tener @ mismo contenido, ya que € primero es para los
buscadores y el segundo para mostrarlo en la barra de titulo del navegador de

internet.

A un buscador le parecerd extrafio que muestre un titulo a nivel interno y otro

distinto a nivel pablico. Revise que esto no ocurra.
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Se recomienda que @ titulo sea un resumen de menos de 10 palabras del
contenido de la pagina. Preste especial atencion a este punto: un titulo de la
pégina, no detoda la web.

No tiene sentido que e nombre de su empresa aparezca en € titulo, pues puede
verse en la direccion de la paginaweb y en el logotipo de la p4gina. Esto puede
hacer que ocupe espacio para € titulo que podria aprovechar para palabras mas
importantes. Si no llega a ocupar las 10 palabras puede entonces poner €

nombre de la empresa y alguna otra palabra de relleno.

Ejemplos de titulos malos para d SEO:
Encofrados Martinez (en todas la paginas web e mismo titul o)
Encofrados Martinez. P4gina de encofrados.
Péginainicial
Pégina principal
Web de Encofrados Martinez

Debe describir el contenido de la pégina, de manera que pueda identificarse
cuando € navegador se minimice. Tenga presente que € titulo de la pagina
aparece en la barra de tareas al minimizar el navegador, y en tal caso solo se
muestran las dos primeras palabras del titulo, por lo que debe ser Util a la hora
de localizar la informacion que se busca de entre todas las paginas abiertas por
el usuario.

Ejempl os de titul os buenos para & SEO:

Encofrados Martinez: pagina principal y datos empresariales

Tipos de encofrados comercializados por Encofrados Martinez
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El titulo es la linea azul y subrayada que muestran los buscadores en sus

resultados, y un buen titulo hace que e nimero de usuarios que visita la pagina

Encofrados paralelos al suelo
Encofrados horizontal es ecomecano de Encofrados Martinez
Encofrados verticales o en pilares

Localizacion, contacto y email de Encofrados Martinez

aumente respecto a paginas con titulos menos atractivos.

L

L

L

LaWeb Imigenes Maps Moticias “ideo Grmail Mas v

Bisqueda avanzada
GO L)gle locales enwvallecas Buscar | ¢ ierencias

Buscaren: @ laweh O paginas en espafiol O paginas de Espafia
La Web

@cales en Madrid | yaencontre.com
n yaencontre.com encuentra locales en Madrid, anuncios de locales en venta. Mas de 193

locales, ... Local en Madrid, Puente de vallecas. Estrellas: 4 ...
whew, yaencontre. comiviviendadresults. php/locales-compra-madrid-_ESP - 143k -
En caché - Paginas similares - Anotar esto

J‘Q\Iquilo local comercial zona puente de vallecas

'bélquilo local comercial en vallecas planta calle diafano de 130 metros con salida de
humaos bien comunicado con variaslineas de autobuses en zona muy ..
wonwy, adoos. esfpostA1338136/alquilo_local_comercial_zona_puente_de_vallecas - 40k -
En caché - Paginas similares - Anotar esto

yocales junto Ensanche de Vallecas - SalaDeMedocios

i Ago 2008 ... se alguilan locales para oficina negocio desde 53 120 mZ2 planta calle calle
congosto 47 contactar thfno contacto mercado inmobiliario ..

saladenegocios. comfepZflocales-junto-ensanche-de-valle cas/se12-sbE7-ar36812 html - 36k -
En caché - Paginas similares - Anotar esto

J>Iquilo Local Puente de Vallecas local comercial en alquiler en ...
Miércoles, 3 septiembre. 30€ 2 m? - Local espacios madrid
albafiilfontalelectric/pintor/pargetivigilad Nuevol avenida entrevias | puente de vallecas, ...
wawwe habitamos. com/lfreco+puente-de-valle cas - 75k -

En caché - Paginas similares - Anotar esto

En la imagen puede verse como los titulos en la posicion tercera 'y cuarta son

més descriptivos que € primero. En e tercer titular la palabra Locales destacada

Resultados de Google para la busgueda ‘locales en vallecas

en negrita llama la atencion del usuario.
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Los expertos en mérketing conocen la importancia de todos estos factores a la

hora de publicar un anuncio, y publicar en internet no tiene porqué ser diferente.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 15 - 20 min.

Revise € contenido de titulo de sus paginas y cambielo por titulos méas
orientados a posicionamiento, afiadiendo las palabras clave de su web o

seccion al titulo de cada pagina.

META DESCRIPTION

El siguiente campo META importante es <META NAME="description”
CONTENT="descripcion de la pagina web” >

Este campo contiene la descripcién de la pégina, limitada en 20-35 palabras, la

cual es mostrada por |os buscadores a continuacion ddl titulo de la pagina.

Ademés de servir a los buscadores para posicionar su pégina, por lo cual debe
contener a menos aguna de las keywords que le interesan, también puede

mostrar informacion que anime a los usuarios a hacer clic sobre € titulo.

En e gemplo anterior, con la busqueda de ‘locales en vallecas', €l segundo y

tercer resultado tienen una description més atractiva paralos usuarios.

<meta name="description" content="alquilo local comercial en vallecas planta calle, diafano de 130 metros

con salida de humos,bien comunicado con varialineas de autobuses en zona muy comerci">

<meta name="description" content=" se alquilan locales para oficina negocio desde 53 120 m2 planta calle
calle congosto 47 contactar tIfno contacto mercado inmobiliario comerciales espafi;a oferta construccion
inmobiliaria oportunidadesyventas bar junto av oporto madrid villaverde fenomenal nave carabanche alto

embajadores vende restaurante ledn arrendado mercadona vendo gran edificio toledo traspaso pasteleria
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barcel ona panaderia alcald alquilo - chueca chalet sefiorial casas villas verano rumania oficinas palacio centro
sevilla -nuevo llave-mano unica ocasién 300 terrenos disponemos guinea ecuatorial pisos Area servicio

autovia a4 (cordoba) suelo terciario parque empres. zaudin hotel ero">

Ambas descripciones han sido generadas a partir de una base de datos, sin
embargo, la primera se centra exclusivamente en la propiedad en Vallecas,
mientras que la segunda muestra informacion de otras propiedades, y ocupa un

peor posicionamiento.

Sin embargo, la primera posicion en los resultados es para @ portal vertical
yaencontre.com. Esta posicion la ocupa por otros muchos factores, pero con

independencia de estos, d texto que muestra en |os resultados no invita a visitar

la pégina.

<meta name="description" content="En yaencontre.com encuentra locales en Madrid, anuncios de locales en

venta. Méas de 195 local es, descubre muchas oportunidades, muchos han bajado de precio” />

Como puede verse no hay ninguna referencia a vallecas, por 1o que e usuario
puede pensar que, en la pagina de yaencontre.com, es posible que no encuentre

la informacion que busca.

En ocasiones, aparecer e primero no significa tener mas visitas. A nivel de

captar laatencion del usuario, todo es importante.

Si tiene en cuenta e nimero de lineas que muestran los buscadores en sus
resultados, puede gjustar su description para que se muestre completa, como

una sola frase de dos lineas. De esta manera captara méas la atencion.

Cada pégina debe contar con un description distinto, que haga referencia

Unicamente al contenido de la pagina, sin desviar la atencion a otro tipo de
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contenidos.

Esto es mucho més sencillo si setrabaja con contenido dinamico, generado con
informacion de una base de datos. Si trabaja con contenido estético debera
entrar en cada una de las paginas web y modificar a mano € contenido del
campo META DESCRIPTION.

Procure no ahorrar tiempo poniendo la misma descripcion en varias paginas. A
un buscador le parecerd extrafio que distintas paginas tengan la misma
descripcion, por lo que las marcard como poco relevantes y, en consecuencia, 0

no las posicionard bien o, peor todavia, no las mostrara entre sus resultados.
Las Herramientas para webmaster s de Google pueden servir de ayuda, pues

dentro de la seccion Sitemaps > Diagnostico > Andlisis del contenido, ofrecen

una lista detitulos y descripciones de pagina duplicadas.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 15 - 20 min.

Debera cambiar o modificar el campo description de todas las paginas web de
su sitio, adaptédndolo a un texto mas orientado a posicionamiento, creando

como minimo dos lineas de texto y haciendo referencia a contenido de cada

pagina.
META KEYWORDS

Al igual que los campos anteriores, e campo META KEYWORDS se emplea
para facilitar la indexacion de los documentos, tanto a los robots de los

buscadores como a otros sistemas de i nformaci on.
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Su contenido se limita a 20-40 palabras que, separadas por comas, describen los
temas a los que se refiere el documento, es decir, sus palabras clave. El nUmero
de palabras que admite cada buscador es distinto, pero se recomienda que no
exceda de 40 ya que ninguno ha leido jamés més de esa cantidad, siendo
cantidad suficiente paraincluir las palabras méas destacadas del documento.

sfles

muebles

muebles

decoracion

decoracion
sillas
mpas

comedores

comedores

No tiene que poner distintas keywords en cada pégina, como ocurria con €
titulo y la descripcion del documento, pues es normal que la palabra muebles
esté como keyword en la pgina de mesas y en la péagina de sillas, pero no
tendria demasiado sentido que la keyword mesas aparezca en la péagina de
sillas. Utilice las palabras que hacen referencia a contenido de cada pagina, no
del sitio web en general.

No es necesario repetir palabras, ni hacer conjuntos de ellas, ademas la
repeticion no suele puntuar demasiado bien en los buscadores, pero recordando
laimportancia de la densidad de palabra, este es un buen campo donde insertar
sus palabras clave.

Estas keywords deben estar incluidas un nimero de veces dentro del contenido
de la pagina, ya que para un buscador no tiene sentido indicar que la pagina
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trata de un determinado tema y no nombrarlo en € contenido de la misma.
Procure no abusar en € nimero de veces que repite una palabra, puede ser

ignorado o incluso penalizado por & buscador.

Campo META bien construido:

<meta name="keywords’ content="libro, posicionamiento, buscadores, curso, taller, manual, seo, sem,

marketing online, search engine optimization, search engine marketing” >

Campo META aceptable, con repeticiones:

<meta name="keywords’ content="test, drogas, test drogas, test cocaina, test marihuana, test en orina, test en
sudor, test de opiaceos, drogas de disefio, drogas quimicas, drogas duras, drogas blandas’ >

Campo META inaceptable, con demasiadas repeticiones, posible penalizacion:
<meta name="keywords’ content="muebles, sillas, mesas, muebles, muebles, muebles, muebles, muebles,
muebles, muebles, muebles, sllas, sillas, sllas, sllas, sllas, sllas, sllas, sillas, mesas, mesas, mesas, mesas’>

Ejercicio: Tiempo aproximado: 15 - 20 min.

Utilizando la herramienta que muestra la densidad de palabra clave (keyword
density), calcule aquellas que aparecen més en cada pagina y péngalas en €
campo META keywords.

Dentro de la pagina

Una vez finalizada la optimizacion de la cabecera — las lineas que van entre
<head> y </head> —, deberd centrarse en € contenido de la pégina. Este
contenido debe estar dirigido a un Unico tema, de manera que las palabras clave

que le interesa posicionar estén repetidas en € texto varias veces.
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Divide y venceras

Con lo visto hasta d momento ya debe saber que la orientacion de cada pégina

debe estar concentrada en pocos términos de blsqueda.

Si los servicios 0 productos de su empresa pueden organizarse por categorias,
no se limite a tener una sola péagina con todos ellos, pues serd mucho més Util
que cree una pagina distinta para cada uno, la dote de contenido y explique, 1o

més detalladamente posible, las caracteristicas del servicio o producto.

Recuerde que cada pégina debe ser facilmente legible por los usuarios, debe
contener informacion relevante, tiene que tener un minimo de palabras y la

densidad de palabra clave no debe ser excesiva.

Si no es capaz de crear paginas con estas premisas es méas Util que las agrupe en
una sola pagina. No cree paginas sin contenido, a los buscadores no les gusta'y

no perderan e tiempo dando un buen posicionamiento a esas paginas.

Organizar el contenido con titulares

Una pagina puede contener mucha informaciony, si no seindicalo contrario, €
buscador trata todo € texto de igual manera. Para solucionarlo, y con elo
mejorar la importancia de algunas palabras sobre otras, se emplean las etiquetas

detitulo o encabezamiento.

NOTA: A efectos de SEO avanzado los buscadores valoran ligeramente mas el
texto que aparece antes en e codigo interno de la pagina, por eso es

recomendable que € primer parrafo contenga las palabras a posicionar.

Las etiquetas que determinan la importancia del texto dentro de la pagina son,
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por orden de importancia, <hl>, <h2>, <h3>y <h4>, |las cuales deben contener
el titulo de cada seccion de la pagina 'y, por supuesto, la palabra clave sobre la

que esté centrado €l contenido de la pagina.

Utilizar estas etiquetas proporciona ademés una ventaja bastante desconocida:
los invidentes utilizan aplicaciones que leen las péginas web y aplican a cada
seccion, marcada con encabezamientos o0 titulos, la importancia
correspondiente. Con su uso se facilita la navegacion de estas aplicaciones y se

obtiene una web méas amigabley facil deleer.

Dado que los buscadores no pueden leer € contenido de una imagen — todavia —
, s muy recomendable que a la hora de disefiar su web los titulos de seccion

sean textos y estén contenidos entre etiquetas de encabezamiento.

<h1>Secci 6n Princi pal con keywords de mayor peso</hl>
texto, texto, texto, texto, texto, texto,
texto, texto, texto, texto, texto, texto,
<h2>Subsecci 6n con keywords de menor peso</h2>
texto, texto, texto, texto, texto, texto,
texto, texto, texto, texto, texto, texto,
<h1>Secci 6n Princi pal con keywords de mayor peso</hl>
texto, texto, texto, texto, texto, texto,

texto, texto, texto, texto, texto, texto,

El uso de hojas de estilo CSS a la hora de disefiar su pagina le ayudara a
conseguir efectos visuales en € texto, sin necesidad de utilizar gréficos, o a
utilizar las etiquetas H1, H2 y H3, sin que destaguen demasiado del resto de

contenido ni rompan € disefio de la web.
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Ejercicio: Tiempo aproximado: 15 - 20 min.

Ponga un titulo en € contenido de cada pégina con las keywords principales,

utilizando la etiqueta H1.

Divida € contenido de sus paginas en secciones, creando 3-4 secciones en cada

una. Inserte a cada seccion un titulo de tipo H2.

Si tiene subsecciones, evalué la posibilidad de crear paginas independientes
para cada una, o emplee la etiqueta H3 para resaltar las keywords de cada

subseccion.

La cantidad de texto no influye

Algunos expertos SEO apuntan la necesidad de que la relacion entre lineas de
cédigo y lineas de contenido, en € archivo HTML de la pagina web, sea
elevada, a considerar que una pagina con mucho cédigo y poco texto es poco

rd evante.

La experiencia indica, por € contrario, que paginas con gran cantidad de
cddigo, poco optimizado, redundante y no compatible con todos los
navegadores, posicionan igual 0 megor que otras similares pero con mayor ratio

de lineas de codigo/lineas de texto.

Algunas aplicaciones requieren una programacion oculta y poco texto, sin

embargo e posicionamiento lo realizan Unicamente en base al texto.

Si se quiere comprobar la proporcion de codigo frente a contenido, puede

probar alguna de las siguientes direcciones:
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http://www.rankgquest.com/tool /T ext-Ratio.php

http://www.seochat.com/seo-tool s/code-to-text-ratio/

Escribir HTML validado no es fundamental, pero ayuda

Los ingenieros de Google, Matt Cutts, y docenas de blogs 1o han comentado
varias veces, y debe quedar claro que e agoritmo de Google no tiene en cuenta,

en absoluto, la correccion del cddigo HTML de la pagina web.

Sin embargo, € uso de HTML validado, que supone un esfuer zo en la fase de
desarrollo delaweb, mejora e codigo en varios aspectos.

Por un lado se obtiene codigo mas limpio, més facil de localizar y de
modificar. Uno de los puntos més favorables es que empleando HTML validado
se tiende a crear estructuras de informacion, lo cual lleva a reutilizar cddigo,
emplear menos lineas 'y, por lo tanto, trabajar con archivos de menor tamafio.
Un menor tamafio implica una mayor velocidad de carga de la pagina,
aumentando la experiencia del usuario, y del propio robot de indexacion del
buscador.

Finalmente, en un futuro es posible que | os distintos navegadores web coincidan
al interpretar € codigo, ya que actualmente muestran distintas paginas en los
distintos navegadores, y es de esperar que € uso de HTML validado reduzca

aln més el tiempo de desarrollo de una pagina.

En e momento de editar € libro, las diferencias para interpretar el CSS entre
Internet Explorer, Firefox y Google Chrome, provocan que haya que vigilar la
manera en que se presenta la informacién en los tres navegadores, con la

consiguiente pérdida de tiempo.
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Antes de publicar su sitio web, compare la imagen que muestran del mismo los
distintos navegadores, empleando alguna de las siguientes herramientas:
http://browser shots.org/
http://v03.browser shots.org/

Las imagenes se tienen que leer

Para un buscador de contenido, las imagenes (fotos y dibujos), asi como los
objetos en Flash — de momento — no pueden ser leidos, lo cual disminuye la
importancia que estos pueden tener en € contenido, ocupan lugar en la pagina
gue no se aprovecha para € posicionamiento y, i son elementos de navegacion

(botones), impiden al buscador conocer la seccion de destino ala que dirigen.

La solucién a esto es afiadir los atributos TITLE y ALT a todas las imagenes
que se incluyan en una pagina web. El primer té&rmino hacer referencia a titulo
de la imagen, mientras el segundo se refiere a texto que debe aparecer en la
pagina en €l caso de que laimagen no pueda ser cargada, asi como €l texto que

debe mostrarse alos navegadores web para invidentes.

El campo TITLE aparece como un cuadr o flotante sobre la pagina cuando un
usuario pasa € raton sobre laimagen, mientras que € campo ALT solo aparece
s la imagen degja un hueco vacio, a no encontrarse 0 no poder cargarse

completa.

Esto facilita utilizar ambos campos para completar los con el uso de keywords,
y aumentar de esta manera la densidad de palabras clave de la pagina. Aunque
como ya puede imaginarse, si abusa de esta técnica sera penalizado por los
buscadores. Procure utilizar imégenes que realmente reflgen en @ campo
TITLEyY ALT lo que estdn mostrando.
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Si laimagen es un elemento de navegacion (un boton o enlace a otra pagina) es
necesario completar ambos campos, y jamés deben dearse sin poner en una

imagen que sirva como enlace entre péginas.

Debe evitar usar las imégenes mediante objetos JavaScript, como pequefias
aplicaciones que los hagan cambiar de color, tamafio o generen efectos visuales.
La mayoria de navegadores no pueden navegar a través de los objetos
JavaScript, por lo que el enlace asociado a botén no puede seguirlo y la pagina
destino quedaréd sin indexar, a no ser que laindexe de manera forzada mediante
el archivo Sitemap.xml. Aln de esta manera, |a pagina destino no contara con €
enlace, haciendo mucho més dificil que pueda estar bien posicionada, a no

tener enlaces entrantes desde su propia web.

Utilizando los buscadores de imagenes para conseguir
visitas

Los principales buscadores cuentan entre sus servicios con buscadores de
imégenes, que actlan de manera similar a como |o hacen con |os sitios web,
pero en esta ocasion Unicamente con las imagenes, tanto si se encuentran o no

en una pagina web.

Es recomendable que aproveche la blsqueda de imégenes para posicionar las
gue se muestran en sus paginas, posibilitando que le visiten usuarios interesados
en su contenido gréafico, aunque solo lo hagan para descargarse la imagen o

fotografia.

Para sacar el méximo partido a los buscadores de iméagenes debe:
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Incluir sus archivos de imagen en su Sitemap

Nombrar las imégenes con nombres descriptivos: casa-lago.jpg, casa-
jardin.jpg, coches-usados-012.jpg, €c.

Subir las imagenes a una cuenta gratuita del servicio Flickr

(http://www.flick.com)

Pensando en € futuro

La tecnologia de busguedas en internet es, cada dia més, un acercamiento al
lenguaje visual, a lo que es mas sencillo de utilizar por los internautas, y
constantemente se avanza en hacer més fécil encontrar productos a cualquier
tipo de usuario, independientemente del nivel de experiencia que tenga en

internet.

Existen docenas de sistemas encargados de complementar con busquedas
visuales los servicios de busquedas de webs de productos, aumentando asi la
experiencia del usuario y, por lo tanto, las ventas. Es mucho mas cémodo

navegar por entornos como |os siguientes:

145


http://www.flick.com

Mérketing Online: Posi cionamiento en buscadores

I | | @ ————

Home » Books » Search results

Sort o st Time: | Ending Time | Highest Price | Lawest Price | Besi iteh - 1,181 results found
Category Suggestions to Refine Search

Anuke Figion Bnaks. Books - Nonftion Bnoks, Bogks ' C

amazoncom

Navegador oSkope para imégenes de Amazon
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zoomii books =

| Busi i m _Business & Finance |
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.

Busqueda de ‘ zapatos' en Google Images usando Cool Iris para Firefox
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Mientras tanto aqui puede ver € tradicional sistema de categorias y paginas de
Amazon o Ebay:

FREE 2-Day Shipping, No Minimun Purchase &

aAMazZon.Com  vels. Suoninto get per: mmengdatong. New cusiome

¥our fecount | Help

|| search [ETS) a7 cart | Your Lists

Books Augvanced Ssarch Browss Subscts Hot Mew Releasss Batosliers Tre nigw YVark Times®Bext Selars Lievos En Espafial

Sargain Bocks Tetoooks

) Higher Leaming, Lower Prices e
Save on new and used textbooks S — »shen amason convmthocks

Brovise Books OMNIVORAC!

Read our Editors” blog
Introducing Kindle

Save up to 45% on Bestsellers
Kindle: Amazon's

_ Extra! Extra!
Witeless Reading Device :
; - smDE: il
Kindle Biooks, Save up to 30% on New Textbooks R /liam Raridoluly Hearst
Mewsgapers & Big Savings: Shop aur Textbooks Store and save up to 30% off the price of new taxthooks, i Bl
ines i RIS e L 3 ‘Whyta's The Uherowned King,
Magazines TEXIDOOKS  anerup ta 805 off the s erice of milans of uase istings, Al used tavthaolk aurthases are Ve e

a riveting biography of the
inscrutable newspaper mogul
whi tonk Mew York publishing
™ by storm and proceedad ta

¥ build a hugaly influential

Best Books backed by our &0z Guarantze.

Mward Winnars Fast Shipping: Get FREE Two-Day Shipping for three months with 2 free trial of amazon

Sest of 2008 Prime™. Just add any eligible textbonk to your cart to qualify. Sign up at checkout. see detals.
Best of the Month

Sp—— media empire:
The New York Times® i :
Bestaelers List s
Popular Features P —
AfiA Bk New and Notable R

In The Great Deprassion Ahead,
renowned sconomic forecastar

Book Clubs
Mew Year, New You 19

SO O INSIDE]

Why, - | Harry 5. Dent, Jr. outiines the

Paparback Store Him? z’",t,]"“ critical issues that will Face our

perme Why, A government and other major
Pupular Pro-orders Her? Google | M | ctimstions in 2000, offering
Texthaoks > D | ) 1ona- nd shart-term tactics for
witer's Black: Authar weathering the storm.
Intenviews and Essays Princess Diaries, Valume  Why Him? Yyhy Har? What Would Google Do?  The Piang Teacher: &
S S Porever... fardcover by Finding Real Lave Hardcover by Jeff Jarvie  Navel Hardcaver by Janice
ategories

fleg Cabot Herdoover by Helen Fisher  $28-08 117,81
$15.99 $11.6! 5

Y. K. Lee
$35.96 §15.57

Al " on.com Top 100: Save up to 45%
2009 Calendars > Si=e more (Undated hour

Auts & Pholograp > 528 more new and notable titles this manth 1 ereaking Dawn (The
Audiopooks

Siographies & Mermoirs

Business & lmvesting
Children's Books
Comics & Graphic Novels

What's new in pagerback this month? Our lists of the hottest new fiction and R4
nonfiction faature James Patterson’s lova story with an irrasistible twist, Sundays 3¢ 2.

Tiffany's, and econamist Paul Krugman's examination of the past 80 years of
American histary, The Consdence of 5 [ibers!, See dozens more paperback picks:

Eclipse (The Twilight
Saga, Book 33 by
Staphenis Mayer $19.99
$10.99

Janis
PaTTERSON

Twilight Saga, Book 43 by
New in Paperback 43 sraphenis Moyer $22.99

Computers & Internet u

s Hew in Pagerback: Ficoon

Pégina web de Amazon.com para venta de libros

Ejercicio: Tiempo aproximado: 5 - 15 min.

Utilice e navegador Firefox para hacer la siguiente basqueda: ‘firefox cooliris
en e buscador Google. Acceda a la primera pagina de resultados Coollris ::
Complementos par a Firefox einstale el complemento en su navegador.

Reinicie el navegador Firefox y pulse sobre d boton de Coollris, qua aparece en
la parte superior derecha, junto a la barra de blsqueda del navegador. A
continuacion gecute algunas consultas. También puede comparar estas dos
pantallas para la misma busgqueda, la primera sin utilizar Coollris y la segunda
empledndol o.
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SEO es ENLACES

Una vez elegidas las palabras clave por las cuales posicionar un sitio web,
debera crear contenido para cada una de €ellas, al menos una pagina para cada
palabra clave, vigilando & Link Juice, es decir, € paso de importancia entre las

paginas, utilizando € atributo rel=" nofollow" .

Ademas recuerde que tendra que incluir las lineas TITLE, META KEYWORDS
y META DESCRIPTION debidamente completadas, con las palabras clave que
ha elegido parala pagina.

El factor mas importante para € posicionamiento en buscadores es €
intercambio de importancia entre paginas, la creacion de enlaces entre webs.
En este sentido, & elemento fundamental en & enlace es € texto que hay en e
interior del enlace entre las paginas. Es decir, cuando se crea un enlace en
HTML se utiliza la etiqueta <a href="paginadestino.html">TEXT LINK</a>,
donde TEXT LINK es la palabra que crea d enlace para los buscadores. Es
fundamental que los enlaces utilicen como palabra de enlace aquella que hace

referencia ala pagina de destino y no un texto cualquiera.

Si quiere enlazar a una pagina con productos de muebles debera utilizar la
palabra muebles como enlace, en lugar de la palabra productos. Si enlaza con
la palabra productos esta sera la que emplearan los buscadores para posicionar

sus resultados.

Al crear enlaces entre sus paginas tiene que prestar atencion a qué secciones de

laweb enlazay, por supuesto, con qué palabras estarealizando € enlace.
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Si enpre debe crear enlaces que contengan sus pal abras cl ave
conop pal abra de enl ace, evitando pal abras inatiles para el
posi ci onam ent o.

Dado que la pégina de contacto se enlaza habitualmente con la palabra
contacto, la pagina con informacién de la empresa con la palabra empresa,
etc., indexar estas palabras permitiria que localizasen su empresa si un usuario
buscase por la palabra contacto o empresa, y como miles - millones en realidad
- de enlaces compiten por dichas palabras, y ademés no interesa que esa palabra
sea clave en € posicionamiento, evite pasar influencia o indexar estas paginas

cuando cree e enlace, empleando los atributos rel="noindex, nofollow".

Centre su posicionamiento en las palabras clave de su interés, utilizandolas

como palabras de enlace al crear este.

Recuerde: el enlace debe contener |a pal abra cl ave

Ejercicio: Tiempo aproximado: 15 - 20 min.

Revise su web, todas las paginas que la componen, y modifique los enlaces,

cambiando la palabra de enlace por otra mas proxima a sus palabras clave.

Si no lo hizo todavia, aproveche este momento para afiadir @ atributo
rel="nofollow” a las secciones que no interesa que reciban importanciay que

no incluyen ninguna palabra clave en € enlace.

El primer enlace es el que cuenta

Con lo visto anteriormente podria pensar que para traspasar importancia de una
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pagina a otra, lo més Util es crear docenas de enlaces desde la primera pégina a
la siguiente. Esto es un error, ya que con un solo enlace traspasara la misma

importancia sin necesidad de crear enlaces no necesarios.

Aungue Yahoo! y MSN Live.com utilicen otras politicas de enlaces, emplear la
que Google utiliza no reporta ningun perjuicio, por lo que se explicara aqui la
manera en que € buscador Google contabilidad e indexa los enlaces entre

paginas.

El robot del buscador revisa la pagina de arriba hacia abajo, a través de su
cbdigo, sin poder leer e contenido de las imagenes y |os objetos Flash. De ese
contenido extrae las palabras de poco peso coloquial: pronombres, adverbios,
conjunciones, etc. Posteriormente clasifica € resto de palabras en adjetivos y
verbos, y estos Ultimos en categorias tematicas. Realiza el conteo de palabras,
marca aquellas que crean enlaces entre paginas y obtiene la densidad de palabra
para cada una de las de la lista. Finalmente un algoritmo utiliza estos valores 'y

otros 200 factores mas parainsertar la pagina en su indice de resultados.

Hay que prestar atencion a la parte en que e buscador ordena los enlaces que
aparecen en la pégina y selecciona Unicamente el primero para tomar su
contenido como palabra de enlace o text link. La p&gina a la que enlaza sera

indexada por dicho contenido.

Esto quiere decir que si en un articulo hacen referencia a su empresa tres veces,
la primera de élas con e Nombre de Empresa como palabra de enlace, la
segunda como Nombre_de Servicio y la tercera como Nombre_de_producto,
puede estar seguro de que € Unico enlace que se utilizara para €

posicionamiento sera € primero. Dado que lo més habitual es que cuando
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alguien busca en internet e nombre de su empresa, su web salga la primera,
¢aué sentido tiene que € primer enlace se haga con estas palabras y no con su
producto o servicio? Procure, a la hora de crear enlaces entre paginas, que sea

una palabra clave la primera que enlaza.

Sin embargo, en ocasiones, puede ser interesante crear enlaces que no generen
posicionamiento, por ofrecer a usuario otra zona para hacer clic y cambiar de
pagina, por motivos de disefio, usabilidad o, simplemente por destacar la
palabra con un enlace. Para estos casos, como ya se vio anteriormente, solo
debe poner d atributo rel="nofollow” en los enlaces que no quiere que sean
tenidos en cuenta, y dejar un solo enlace, @ que contiene su palabra clave, sin
este atributo.

<a href>Pinturas Martinez</a> Favorece que su web sea localizada
<ahref>pinturas ol orosas</a> cuando un usuario busque Pinturas

<a href>pinturas lavables</a> Martinez

<a href rd="naofollow” >Pinturas M artinez</a> Favorece quesu web sea

<a href rel="nofollow” >pinturas ol orosas</a>

_ localizada cuando un usuario
<a href>pinturas lavables</a>

busque pinturas lavables

<a href rd="naofollow” >Pinturas M artinez</a> Favorece quesu web sea

<a href>pinturas ol orosas</a>

_ localizada cuando un usuario
<a href rel="nofollow” >pinturas | avabl es</a>

busgue pinturas olorosas

Tenga en cuenta este factor cuando una pagina web escriba sobre sus productos

0 servicios y cree algun enlace a su web.
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9.- Otros factores internos a considerar

El contenido, tanto de texto como de codigo HTML, es fundamental para
obtener un buen posicionamiento. Tal y como se explicd anteriormente, no tiene

sentido posicionar una web de coches que en su contenido habla de alfombras.

Pero no todo es contenido, ya que otros factores influyen, en mayor o menor

medida, en la posicion que su web ocupa en los buscadores.

Por su nombre le encontraran

El dominio de laweb, ladireccion url en la que puede localizarse esta, es uno de
los factores més importantes de entre todos |os que utilizan los buscadores para
ordenar los resultados. Es por esto que adquirir un dominio que contenga las
palabras claves es fundamental, y es por esto también que los domainers
(compradores de dominios) compran decenas de estos con € fin de que, algin
dia, una empresa esté dispuesta a pagar un buen dinero por obtener un dominio

interesante para su negocio.

No es una préctica ilegal y tampoco tiene porqué considerarse poco éica. Si

alguien pensd hace tiempo en comprar e dominio www.clubdetenis.com, quien

ahora quiera disponer de dicho dominio genérico deberé pagar por €.

Otra cosa son los ciberocupas, que registran nombres relativos a empresas antes
de que estas creen su pagina web. En tales casos la OMPI, ICAAN y Red.es,
entidades oficiales encargadas del registro de dominios, y mediante una
reclamacion oficial, pueden decidir que & dominio ocupado |o ha sido con mala

fe y resolver que este sea devuelto ala empresa propietaria de la marca.
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El coste de este proceso no suele bajar delos 3.000€, por lo que resulta mucho
més rapido intentar comprar € dominio por una cantidad aproximada y
obtenerlo en un par de semanas, en lugar de optar por la via de la reclamacion
gue, como poco, puede tardar de 2 a 3 meses, y requiere los servicios de

abogados especializados en la materia.

Las tres normas basicas que se siguen para determinar Si €s una ocupacion
legitima del dominio son: que € dominio coincida con € nombre de la marca,
que esté desarrollado (si no hay web, es una simple ocupacion), que no pueda
haber confusién entre e contenido y la empresa propietaria de la marca. Como
gemplo de todo esto esta € caso Deusto, en € cua la editorial Ediciones

Deusto quiso recuperar € dominio www.deusto.com y no le fue concedido por

que: primero, Deusto es e nombre de un barrio de Bilbao, @ dominio contiene
una web con informacion del barrio de Deusto, y no hay motivos para pensar
gue se intenta confundir al visitante de la web, ni para asociar la web

www.deusto.com a la de Ediciones Deusto.

Otro caso claro: Retevision. La compafiia de telecomunicaciones Retevision
(@hora  Auna  Comunicaciones), quiso  recuperar € dominio

www.retevison.com, e cual le fue denegado porque: primero, la web

pertenecia a la empresa Retenes y Tecnologias de Hoy, S.L., con un nombre
similar, segundo, € dominioy laweb de retevision.com existian antes de que la
empresa Retevision fuese constituida, y por ultimo, € contenido de la misma
hacia referencia a los productos y servicios de la empresa propietaria y, en
ninglin momento, se intentaba confundir al visitante acerca del lugar a que
habia accedido. Es curioso que, posteriormente, si se realizase € traspaso del

dominio; pero esetema queda entre @ anterior propietarioy el nuevo.
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No obstante, € caso que nos ocupa, € del posicionamiento de una web
empresarial sude tener un inconveniente: la imagen de marca. Tal vez fuera

més fécil para Land Rover desarrollar la web www.4por4.com, sin embargo

perderia la ventgja de asociar su marca a dominio www.landrover.com. ES en

estos casos cuando la empresa debe decidir entre varias alternativas:

La primera es megjorar @ posicionamiento de su propia web, registrada bajo
su nombre, descartando la ventaja de tener una palabra clave en e dominio.
La segunda es desarrollar su web, de nuevo, bajo otro dominio méas
relacionado con sus palabras clave, y darse a conocer en internet, a partir de
ese momento, con & nuevo dominio.

Y la tercera, optimizar su web original y desarrollar una web paraea
centrada en las palabras clave que mas interesen. Esta Ultima suele ser la

mas recomendada.

Por gemplo, en € afio 2.008 & banco Santander lanz6 € sitio web

www.euribor025.com como complemento a sus anuncios en television y prensa.

Se cred una mini web, de una sola pagina, con informacion del servicio
hipotecario, la cual se utilizd para @ posicionamiento en buscadores.
Posteriormente, al desaparecer el servicio, es decir, cuando se degj6 de ofrecer
ese tipo de hipoteca, se integré € dominio en la web del Banco Santander vy,

actualmente, € dominio www.euribor025.com se encuentra inactivo.

Una empresa promotora, por € emplo, no deseara abandonar su dominio propio,
ya que muchas busguedas pueden realizarse por € nombre de la empresa, y a
mismo tiempo puede querer desarrollar mini sitios web centrados en cada una
de las promociones que tenga en construccion, utilizando como nombre de
dominio las palabras claves asociadas, y no € nombre de la promocion, ya que

en Ultima instancia este puede decir bien poco o tener poco que ver con las
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palabras clave. ¢No e megor desarrollar pisosenmislata.com que

edificiourbangjal5.com?

Como se verd méas adelante, en la seccién 'Piensa en global, Actia en local’, esta
opcion ademas se aprovecha de la opcion de poder geoposicionar las distintas

construcciones, apareciendo en & mapa de Google Maps.

Para sitios con distintos servicios, la opcion de desarrollar un sitio web para
cada servicio permite trabajar las webs de manera independiente, generar
contenido para cada tematica o servicio y posicionar las webs por sus palabras
clave. Como punto desfavorable esta el coste, mas en tiempo que en dinero, que

supone mantener varios servicios web al mismo tiempo.

Queda a la deccién del responsable de marketing elegir entre las opciones
anteriormente planteadas y disefiar su campaiia SEO siguiendo alguna de las

recomendaciones propuestas.

Comprando dominios con palabras clave

La eleccion de comprar un dominio para desarrollar una web destinada a captar
visitantes, empleando en e nombre del dominio alguna, o todas, palabra clave,

pasa por la sdeccion del dominio adecuado y la compra de este.

El primer paso es comprobar s e dominio se encuentra libre, paralo cual puede
utilizar € servicio Whols de internet. Existen docenas de péginas de Whols, y

entre las existentes puede utilizar www.who.is
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wWhois Domain Frermium Domains VWeb Search Whois Index [P Index FAQ

.
LA B leS ‘Who is Search

Whaois Archive Premium Domaing Web Search DMS Records

Premiurn Domains Available for Purchase at name.com
MindEvole. com §1788.00 comn §1888.00 Minindustriacarm $1788.00 MindOwertiater corn $788.00 MiniDiscsHap com $1888.00 Mininco.cam $800.00

TLD Availability'  Available Domains
[#] pruebadedominio com [ prushadedominia net [#] pruehadedominio arg [ pruebadedominio.info [#] ious [ pruebadedominio iz

Buy Now! $8.99 at name .com | Purchase

RegistryWhois  pruebadedominio.com appears to be
available! name.com + Google
Every domain name now comes
Register pruebadedominio.com at Name.com with select Google Apps FREE!

* Personalized Email
* Google Talk Fowered by

« Custom Start Page GOL)SIE

+ Web Page Creator

* And More!
L $399 Daomain Search:
per domain! GO
Extended Info Mo extended information available for this domain
PremiumDomains  Purchase these domains at name.com
[ windEvatve.com $1788.00 [IMinexpress.com $18586.00 [CIMinindustria.com $1768.00 [CIuindtvermater.com $785.00
[ MiniDiscsHop com $1888.00 Mininca.corm $900.00 IMinjunglaveCiub.com §588.00 [JsMincom $888.00
[[vita-Min.com $688.00 [ Theres-Mo-T-In-Minto.com $448.00 [CIMinuteAudio.com $1988.00 [CIMinuteBreak.com §1788.00
[ MinuteDetails.com $1788.00 [CIMinuteExprass.com $1490.00 [IMinok.net $1688.00 [IMinAge.net $688.00
[ windiG.net $1188.00 [IMindOver.net $588.00 [CIMinotTis.net $888.00 [Cinvielle.net $688.00
[inelRo.net $1168.00 [CIminFin.net $1400.00 [IMiniDiscs.net $1888.00 [CIminingErnst $665.00
[ uiniSpa.net $1288.00 [MindowerGalfnet $688.00 [ MindCverniatiers.net $768.00 [CIminiDiscPlayer.net $588.00

Buy Now! atname.com

Comprobacion de disponibilidad del dominio pruebadedominio

Procure evitar la busgueda de un dominio desde un agente registrador de
dominios, ya que se han dado casos en los que, a realizar una blsqueda, la web
donde se hacia la busqueda registraba, de manera automatica, los dominios
buscados, ocupando un dominio que estaba libre unos minutos antes y que, al
ser buscado, pasaba a ser de interés. Este sistema esta bastante extendido entre

servidores internacionales.
Si desea utilizar algun servicio de registro de dominios nacional, pruebe con

Cyberneticos, Arsys, Nominalia o Ferca Networks. Para comprobar la
disponibilidad de dominios .es debera hacerlo desde www.nic.es
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Impulsamos la Sociedad en red Bienvenido
* L] MINISTERIO

E St ermme e red.es
- . dominios

red.es

unblogenr ed

suscador [~/
Dominios disponibles

Sobre Dominios .es

Estadisticas

Tus Dominios.es

DETALLE ‘

Qué salicitar DOMINIO DISPONIBLE
Quién puede
1 . . Agentes Registradores
Ehdntolcucita marketingonlinevalencia.es v = = e O
. [ v Dominios.es
Camo pagar
Cérmno solicitar
7 . Agentes Registradores
Cémo gestionar marketingonine valancis com.es v | £ £ Reaistrar on

~| Dominios.es

Procedimiento de
transmisian

Frocedimiento de
cancelacidn

i | Agentes Registradores Registrar en

~| Dominios.es

rnarketinganlinevalencia.nom.es

Frocedimiento de cambio

de contacto
Agentes Registradores REegistrar en

g marketingonlinevalencia.org.es of ==
Direccian de correo no a 9 Vl Dominios.es
accesible .
Manuales

A Agentes Registradores i
) marketingonlineyalencis aoh es w2 = = Eeaigtrar on
Nermativa | vl Dominios.es

Noticias
o Agentes Registradores REegistrar en

marketingonlingvalencia.edu.es D
Recupere su dominio w | ominios.es

Agentes Registradores

Mapa web | Contacto | Advertencia Legal | Accesibilidad

El dominio mar ketingonlineval encia.es esta disponible

Una vez comprobada la disponibilidad del dominio, en caso de estar disponible,
debe registrarlo rgpidamente con el proveedor de alojamiento de su eeccidon, ya
que sera més comodo registrarlo en e mismo lugar donde ubicarala web.

Si @ dominio no esta disponible puede probar a ponerse en contacto con €
propietario y hacerle una oferta por d mismo, que rara vez bajara de algunos

cientos 0 miles de euros.
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Impulsamos la Sociedad enred

bl bl MINISTERIO
i s HEEiGe e red.es
mini
do o5 red.es

Buscador S

Sobre Dominios s Dominios disponibles

Estadisticas

Tus Dominios.es

Qué solicitar DOMINIO DISPONIBLE
Quién puede
7 - !

N — marketing-online.es ®
Someleaody marketing-online.com .es ®
Como solicitar
Céma gestionar

marketing-online.nom.es 4
Procedimiento de
transisian
Procedimiento de
cancelacidn marketing-online.org.es v
Procedimiento de cambio
de contacto
Direccidn de correo no
e marketing-anline.gob.es 4
Manuales
Normativa marketing-online.edu.es v

Agentes Regis)

Agentes Regi

Agentes Regid|

/ Informacion de Dominio

DATOS DEL TITULAR

Mombre del dominio rmarketing-online es
Titular Raul

Tipo de Titular Persona Fisica
Forma Juridica e
Darnicilio

Pahblacidn

Provincia MADRID
Cddigo Postal

Pais Espafia
Marea

Namera de Inscripeidn de la Marca

Fecha de Alta 15/11/2005
Fecha Caducidad 15/11/2008
Agente Registrador COMOM

PERSONA DE CONTACTO ADMINISTRATIVD

NIC_HANDLE ESNIC-F4

Nombre Raul

Qrganizacion

Ernail

Teléfono

Dormicilio

Fablacidn Fozuelo
Provincia MADRID

Cddigo Postal

Pais Espafia

Este sistema de ofertar por un dominio ocupado puede funcionar para dominios

poco comunes, pero aquellos que se identifican claramente con palabras claves

importantes, los denominados dominios premium, cuentan con un mercado

propio de compra venta.

Compruebe como funciona este mercado visitando la web www.sedo.com
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US | UK | Deutsch | francais

u Centro de Servicio al Cliente

‘sedo’ p

todo el mundo ya
confian en nosotros,

Educacian v emplen
Internet
aturaleza

= Registrado o no, le ayudamos a

~
'

Escaparate

Parking de dominios

iCérmo funciona?

CrneEaulr ¥Yender dominios
Catcgorias el dominic que realments quisre. _ g
Adultos Busqueda Awanzada % iCamo funciona?
i S e
Deportes -

| Parking D Comprar d ‘ Vender D Servicios | Empresa | Mi Sedo
iBienvenido!
Sedo es la forma mas G
sencilla de comprar, ane con sus
vender y ganar dinsro Encuentre su domi“ios
con sus dominios. Mds
de 890,000 usuarios en [ I ]

de dominios

Entrar Dominio

Emas LEE

Megocios/Derecha winningeleven.com 1.500 EUR bnw.com idsh  8.100 $US
Ocio y Cultura commercialbankrates.com Hacer oferta beat-the-recession.com oh 44m 999 $US
Productos de Consumao profitplus.in 7116 $Us luzurytimes.com zh 13m 3.000 $Us
alud avoidfinancialcrisis.com 200 $US cornpleterness.com zh 25m 111 $US
Sociedad/Familia testedears.com 500 EUR stadtplaner.com zh 48m 500 EUR
Tecnoloais slarmanegarin.com 5,500 EUR repairthat.com ah a7m 70 $us
Vigie v trdfice Z80.C0mM Hacer oferta yousfro.corm Sh zd4m 60 $US
Liros carziZ3.com 900 £ bausrnkalender.carn sh zérm 400 $Us
bafiosturcos.com 3.000 EUR asiacupids.com ch 4m 65 §US

Los mds visitados -
Los s buscados S00.it Hacer oferta Foa.com £h 1d4m 560 $US
alobslinfect.com Hacer oferta Sfv.com &h 17m 490 $Us
Ofartas NEWGCArs.CoMm &5 Hacer ofsrta therapeutic.corm 7h4rm 3700 $US
Menos de 300 Euro/4 computersdless.info Hacer oferta forextraders.com 7h &m B8.000 $US
ElEntrar Dominio Bmas LEE Calendario de subasta Bmas LEE|

Member af
Dominios recientes

internet laboral.com Hacer ofgrta yii.com 7.000 $US
diamantes.com Hacer ofsrta Xpg.com 5.289 $US
costumbres.com Hacer oferta simplybeercom 1.500 $US
esgui.com Hacer oferta freeprint net 1.088 $US
horarios.com Hacer oferta success-university.com 1417 $Us
ferreterias.com Hacer ofsrta wibrationsplatte.de 1.000 EUR
subastar.com Hacer oferta easynumbers.co.uk 425 £
estreno.es Hacer oferta shopstar.de 1.000 EUR
suicidio.com Hacer oferta giw.com 13,500 EUR
elpaisvaseo.com Hacer ofsrta cashflowdepot. com 560 $US
conocer.com 9,999 EUR livingincrete.com 500 $US
floreszdh.com Hacer oferta e-layaway.com 2.950 $US
sol.com Hacer oferta bolivianadve rtures.com 700 $US

Paginainicial de SEDO, mercado de compra-venta y subastas de dominios

En este tipo de webs podréd encontrar dominios premium a un precio fijo, en
subastas, en paquetes de varios dominios por un precio determinado, etc. Es un
mercado muy activo, principalmente especulativo, que se basa en € valor que
un dominio puede tener para alguien que desee emprender un proyecto web y

quiera disponer de un dominio facilmente reconocible e identificable.
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En la web de ForumDominios encontrard mas informacién, en castellano,
sobre todos estos temas. Sus convenciones son un buen punto de partida para
entrar en e mercado de la especulacién con los dominios. Otro buen referente

es Domiesfer a (www.domisfera.com), blog sobre e mundo de la compra-venta

de dominios.

Como gjemplos conocidos de compra-venta de dominios en castellano se puede
encontrar la venta de pisos.com por 250.00€ a Grupo Vocento, de pisos.net por
150.000 € a portal Anuntis, cruceros.es por 60.000€, o los exagerados sex.com

y games.com por 14 y 10 millones de ddlar es cada uno.

Alojamiento web: ¢lejos o cerca?

Los buscadores ofrecen reevancia a las webs dd indice en funcién de la

proximidad al usuario que realiza las busquedas.

Asi pues, de manera general, a los usuarios alemanes les ofrecen paginas en
alemén, principalmente porque la busqueda la reglizan en ese idioma. Si la
busqueda se realiza en inglés, desde Alemania, los resultados mezclarén paginas
en inglés con paginas en aleman que contengan la keyword buscada en ingles.
La ordenacién interna dependerd de un montén de factores, entre elos la

ubicacion de la web.

En un esquema de importancia, y utilizando g emplos simples, escoja la opcidn

de alojamiento que mejor rendimiento le ofrezca, a un menor coste.
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Caso 1: Empresa espariola, visitantes objetivo espariol es.

Web en 12pé4ginaen | Alojadaen Dominio
_ Cadgdlano Casgdlano Espaiia | .es, .com
'é‘ Cadtellano Cadgtellano Espaiia | .net, .org
Cadgtellano Cadgtellano EEUU .€s
Casgdlano Casgdlano EEUU .com, .net, .org
g Cast./Inglés | Castellano Espafia |.es
Cast./Inglés | Cadellano EEUU .com, .net, .org

En e caso anterior, lo megjor para posicionar en e mercado espariol, es disponer
de una web alojada en Esparia, con un dominio .es. Sin embargo, S la empresa
crece seria megjor un .com, por la imagen de internacionalidad que aporta. Es
recomendable que la empresa adquiera los dos dominios y redirija uno de ellos
al contenido del otro. Esto no supone un coste mayor a 40€/afio y ofrece la

posibilidad de expandir laweb en € futuro.

Disponer de un dominio .es o un .com a la hora de posicionarse en Espafia no
tiene ninguna influencia. Pensando en el futuro, se podria desarrollar € dominio
.6s, redirigir e .com al .es, y mas adelante desarrollar una version en ingles, en

el dominio .com, parae mercado internacional.

Obtener un dominio .org, .biz, .net, puede influir algo en e posicionamiento,

pero se puede compensar con contenido de calidad.

Alojar la web en servidores de EEUU puede ser una opcion méas econémica,
pero los buscadores son capaces de ubicar el alojamiento y posicionan peor una

pagina espafiola alojada fuera de Espafia.
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Caso 2: Empresa espafiola, visitantes objetivo en hispanocamérica.

Weben | 12péginaen Alojadaen Dominio
Cagellano | Cadgellano una web en cada |local por cada pais
pais
5 Cagtellano | Cagellano Espafia local por cada pais
z (redirigidos)
Casgtdlano Casgtdlano Esparia .com, .net, .org
Cagtellano | Castellano Esparia .€s
Cadgtdlano Castdlano EEUU .com, .net, .org
§ Cagellano | Cagellano EEUU .es
e Inglés Multi-idioma Esparia .com, .net, .org
Inglés Multi-idioma EEUU .6S

Caso 3: Empresa espafiola, visitantes objetivo en diversos paises.

Weben | 12péginaen Alojadaen Dominio
Idioma Idioma local unaweb encada |local por cada pais
local pais
_ Idioma Inglés EEUU .com, .net, .org
=) local
E Inglés Multi-idioma EEUU local por cada pais
(redirigidos)
Inglés Multi-idioma Esparia .com, .net, .org
Cadgtdlano Castdlano EEUU .com, .net, .org
§ Cagellano | Cagellano EEUU .es
e Inglés Multi-idioma Esparia .com, .net, .org
Inglés Multi-idioma EEUU .6S

Como se puede ver 1o mejor, desde & punto de vista del posicionamiento, es

disponer de una web para cada idiomay pais, alojada en un servidor del propio
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pais, con su correspondiente dominio nacional. Esto supone un aumento en los

costes, pero permite posicionar cada proyecto de manera independiente.

Piense en global, actue en local

Latendencia en los buscadores de internet est encaminada a conocer 10s gustos
y necesidades de los usuarios, a segmentar a la poblacion, para ofrecerles las

busquedas més Utiles a cada uno de llos.

Este es € objetivo de los ‘agentes inteligentes’ que se estan desarrollando en
las universidades tecnolégicas (MIT, CalTech, Cornwell, ec.), y que estarén
integrados en los teléfonos moviles, tdevisores con TDT, navegadores de

internet, etc.

Mientras tanto, y hasta que llegue e momento de poder utilizar estatecnologiaa
nivel usuario, los buscadores recopilan informacion de sus usuarios, con d fin

de crear un perfil y poder ofrecer diferentes resultados en funcion de este perfil.

A mediados de 2.008, Google y entradas.com, portal de venta de entradas de
cine, participado por Cagja Madrid y Caja Navarra, firmaron un acuerdo de
colaboracion. A través de ese acuerdo Google ofreceria a sus usuarios
informacion de los pases de las peliculas, en los cines cercanos a la localizacion
del usuario. Estalocalizacién se haria con una asociacion al codigo postal con €l
que se hiciera la primera blasgueda. Es decir, si en mi primera busqueda de
pases de cine, indiqué que mi codigo postal era 28015, a partir de ese momento
al buscar en Google € titulo de una pelicula de estreno, apareceran en
primera posicion de los resultados los pases de la pelicula que se redlizan
cerca de mi ubicacion. De esta manera Google ya recopila datos de mis

preferencias y codigo postal, pudiendo ofrecer publicidad segmentada a cada
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perfil de usuario.

Esta informacidn, que puede parecer demasiado personal, no conlleva ninguna
violacion en la proteccidn del usuario, puesto que solo recoge que alguien del
codigo postal 28015 esta interesado en ver una determinada pelicula y que

compralas entradas mediante € servicio de entr adas.com.

Google Local Business Center

El interés de geolocalizar los resultados que ofrecen los buscadores puede ser
utilizado para mejorar € posicionamiento en una web, siempre y cuando los
servicios 0 productos que se ofrecen también estén dirigidos a un grupo de

usuarios limitados geogréficamente.

Antes de dar de alta una web con posicionamiento geogr afico, debera elegir
cinco términos por los cuales desea posicionar, pues € servicio esté limitado a

cinco keywords.

El servicio que utilizaremos es Google Local Business Center, al que se accede

a través de la direccion http://www.google.es/local/add/. Para acceder al

servicio tendra que emplear la cuenta Google que ya posee para € resto de

SErVicios, con su misma contrasefia de acceso.

Como puede ver, disponer de una cuenta Google ofrece acceso a todos los
servicios sin necesidad de recordar nuevos datos de acceso ni contrasefias.
Recuerde crear una cuenta Google para cada proyecto, tendra un mayor control

delos accesos y podrd acceder ala informacion de manera individualizada.
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GO Ug[e Local Business Center Espatdl il

Ayude a que los clientes le encuentren en
Google Maps

Millones de usuarios buscan en Google Maps todos los dias. Un directorio
gratuito en Google Maps les facilita la tarea de encontrarle. Subir un archivo de datos

Afiadir una empresa nueva

Utiliza el Local Business Center para crear tu directorio gratuito. Cuando los
clientes potenciales busquen informacidn local en Google Maps, encontrarn tu
empresa: tu direccidn y horario laboral, e incluso fotos de productos o del
escaparate. Es facil, gratuito y no requiere disponer de una pagina weh propia

Los usuarios buscan encuentran los datos ..¥ 8@ ponen en
productos en tu zona... de tu empresa... contacto contigo.
Tu empresa aqui

Calle cualquiera, 123 Ciudad
cualquiera 93 245 99 2!

Google Local Business Center

Siga las indicaciones de la pagina para dar de ata su servicio web, poniendo
especial cuidado en localizar la direccion del mismo en la zona en la cua se

encuentras sus potenciales clientes.

CO(_)S[Q Local Business Center

Introduce a continuacién la informaian de tu negocio. Tus datos apareceran a la derecha. Se trata s6lo del primer paso. Cuando lo hayas
completado, podrds subir fotos y videos, especificar categorias, las opciones de pago ¥ las horas de apertura, entre muchas otras cosas.

Pale Eoparia h Libro SEO de Posi en e

libroseo@gmail.com

Empreseloijanizaclin Libro SEO de Posisionamiento en Buscadores

Direccidn postal

alencia VALENCIA

i Espafia
Cadigo postal: T
Ciudadipablacian Valencia www libroseo. net
Pravincia: WALENCIA b Libro de posicionamisrto en buscadares, SEO v
mérketing online. 200 pags
Teléfono principal +34 p=
% 3 .
Afiadir més nimeros de teléfong :
Direceidn de correo B N 3 Ag
s libroseo@grmail.com ©
electrénica @ 2 mg‘“’ -
% g vas "
Slbed www librosen. net ol i Pacy gy,
6 ) %) . OV wS
PLIGHALIE Libro de posicionamiento en buscadores, SEQy SNEN -

mitketing online. 200 pags. % oS
@008 Googles Uatosje mapa @2008 Tele Aifas - I

luci ubicacidn incorrects del marcador

Siguiente

En la siguiente pagina se solicita que indique las cinco categorias a las cuales

167



Mérketing Online: Posi cionamiento en buscadores

serefiere su web, teniendo que elegir entre las que aparecen en € listado.

La dltima de las cinco categorias es de libre eleccidn, es decir, no tiene por qué
aparecer en € listado, asi que elija bien qué términos va a utilizar en este tltimo
apartado. Escribalos usted mismo, no tiene que seleccionarlos de la lista

Tampoco tiene que pulsar ningn otro boton. Siga con e resto del formulario de

la pégina.

GO L )g le Local Business Center

Introduce detalles adicionales sobre tu negocio. Si los clientes conocen tu harario o pueden ver fotografias del negocio, es mas probable que te visiten. Toda esta
informacion es opcional y puedes introducitla mas adelante si tienes prisa por que tu negocio aparezca en Google Maps

Si quieres omitir este paso, avanza hasta el final de la pagina y haz clic en el botdn "Enviar®

* Categorias Libro SEO de
Posicionamiento en
Intraduce texto en alyunas categorias relacionadas con tu negocio, como por Buscadores
ejernplo, restaurante, dentista
waw librosen.net
Categoria | Servicios - Marketing por Intemet
Categoria |Posicionamientn en buscadores
Afiadir otra cateqoria
o o
Cafpe | % \evas &
) o
% o %‘%
% set %
7 e derPy ) x5 (%
* Horario de apertura 'Daﬁwnm 4 N %
o %
Asegirate de gue tus clientes saben cuando tienes abierto = & %o A
S, % s
@ Prefiero no especificar las horas operativas. (&% é’i "P-‘\w
) Mis horas operativas son: @; Y N «a@
5 B3 Lo g
y @008 55 P aatum ot map SO0 Te R illas - Ton
Lun o [~ Cerada - Aplicar a todos i Ll faonle
Mar. ™ Cerrada Solucionar ubicacidn incorrecta del marcadar
7 Direccién de correo
Iié £ ™ Cerrada et enice: libroseo@gmail.com
Jue 3 I” Cerrada Descripcion: Libro de posicionamiento en buscadares,
ig [~ Cerrada SEOQ y mérketing online. 200 pags
- Categorias: Semicios - Marketing por Internet
Sab I7| Cerrada Paosicionamiento en buscadores
Dom [7 Cerrada

El resto de apartados son informacion adicional que Google ofrecerd en los
resultados del buscador: horario de apertura, forma de pago, parking, tarjetas de
cliente, etc. Completar estos campos le puede ofrecer més posibilidades de
captar clientes que estén buscando su producto o servicio por zona, horario o

caracteristicas de su empresa.
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Para acabar con e proceso de alta, en la pentltima pégina le solicitan e método

de comprobacién de datos, siendo & més comodo € servicio telefonico.

GOQ )8 [e Local Business Center

2Como deseas validar el directorio?
Para tu proteccion, debemos werificar la informacidn que nos acabas de proporcionar. Puede
realizarse de una de las 3 formas siguientes

@ g

Por teléfono

Te llamaremos a este nimero de teléfono
Por SMS

Te emviaremos un SMS a

Mdmero de mévil: 434 ~
Operadar Selecciona un operador. v
O ﬂn:_] Por postal (2-3 semanas)

Te erviaremos una postal a esta direceidn

Libro SEOQ de Posicionamiento en Buscadores

Espafia

Si es necesario, puedes especificar otro destinatario o especificar a
continuacion un nimero de depdsito de coreo o de buzdn. Estos datos
no se mostrarén en Google Maps.

Morribre de contact Miguel Lopez

teléfono antes de que se activen. Consulta las instrucciones en la pdgina siguiente,

Finalizar

Libro SEO de
Posicionamiento en
Buscadores
waw libroseo.net
Espafia
e o
% lovssa 2
% o
% (S
% s i
% z 5 ™ e e
e, T\ % ; LB
% % @
9% e
% e
£ BN o
% % N2
) feo
= B8 L o A
olidssinie: #atlas - Téminis de ust

Direccion de correo
electrénico:

Descripcién:

Categorias:

Al hacer clic en "Finalizar", autorizas a Google a crear o actualizar tus datos empresariales para
utilizarlos en Google Maps o en otros servicios de Google. Asimismo, afirmas tener el derecho de
crear dichos datos, haber leido las Condiciones del servicio de Google y aceptarlas. En estos
momentos no existen cargos por la creacidn ni la publicacidn de datos de empresa. Si estos datos
son nuevos o contienen una direccidn nueva, debes verificar la direccidn por correo ordinario o

libroseo@umail.com

Libro de posicionarmiento en buscadores,
SEO y marketing online. 200 pags.
Servicios - Marketing por Intermet
Posicionamiento en buscadores

Al pulsar € boton Finalizar, si selecciond la comprobacion telefonica o €

envio de SMS, podré ser llamado de manera inmediata. Tenga € teléfono a

mano, pues la llamada se hace en € acto, al nUmero que indicd en la pagina de

dta

El sistema telefonico le pedira que confirme los datos, introduciendo un codigo

PIN que le muestran en pantalla. Marque € nimero PIN seguido del simbolo #
y ya habra terminado con € proceso de altay verificacién de datos.
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En el caso del SM S le enviaran uno con e codigo PIN que debe introducir en la

pantalla. Indiqueloy pulse € botén Ir para acabar d proceso.

Si €ligié la validacion postal, en un par de semanas recibird una carta a la
direccion que indico en e proceso de alta. Debera acceder a la pégina de
Google Business Center e indicar, en la ventana de validacion, € codigo PIN

querecibio en la carta.

Dar de alta un servicio en Google Business Center es muy répido y sencillo,
con unos resultados visibles en 24-48 horas. Aproveche que hay pocos servicios
utilizando la geolocalizacion para posicionarse por delante en los resultados de

Google.

Con € riesgo de que pueda ser detectado por alguno de los sistemas de Google,
puede contratar varias web y geolocalizar todas las paginas con direcciones y
teléono distintos. De esta manera obtendr& un 40% de visibilidad en pantalla,
ocupando las primeras posiciones cuando un usuario incluya el nombre de la

ciudad en sus busquedas.
En la imagen puede verse como las tres posiciones del mapa corresponden a

distintas webs, con varias direcciones, pero todas son parte de la misma

empresa.
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La Web Imagenes Maps Noticias  Yideo Grnail Més v

Buscaren: @ laweb O paginas en espafiol O paginas de Espafia

- : g Bisgueda avanzada
GO !L) Ie posicionamiento buscadores valencia BUSCAl | ¢ terencias

wew seolucion.com  Consiga nuevos clientes mejorando su visibilidad en buscadores ahora.

Resultados de negocios locales que coinciden con posicionamiento buscadores cerca de Valencia

;“3,\*" ) Benicalap Formacian'/alencia.com - www. farmacionvalencia.cam
i , Awd. Cortes Walencianas, 10, Valencia - B27 778 BS7
@' 1 critica, indicaciones para llegar y mucho més »
&

Consultares Valencia - vwww consultoresvalencia.com
[parsde & C/ Fernando Casanova Benlloch, B, Valencia - 963 470 345
eniferti B A
Indicaciones y mucho mas »

Amau de -, g
Vilanova . . )
(@ Libro SEO de Posicionamiento en Buscadores - www librosen.net
eV Y Awd. Cortes Walencianas, 10, Consultoreshalencia com, Valencia - 953 470 345
\ - Indicacianes y mucho mas »

o
9 Nap data B2003 Tele' Atias] 9 Mas resultados cerca de Valencia »

La Web Resultadas 1- 10 de aproximadamente 645.000

Posicionamiento web Enlace Patrocinada

Si Google detecta esta infraccion, dos de las tres posiciones seran eliminadas de
los resultados de busqueda, y es posible que la tercera sea penalizada y termine
en posiciones muy atrasadas en los resultados. Pero es un riesgo a tener en
cuenta a cambio de ocupar la parte superior de la p4gina, sin necesidad de pagar

un Enlace Patrocinado.

En € momento de editar este libro, ni Yahoo!, ni Livecom, cuentan con un
servicio similar a Google Business Center, ni con un sistema de integracion de

mapas en la pégina de resultados de busqueda.

Webs locales, webs orientadas

Actualmente el coste de desarrollo web es soportable por cualquier empresa,
obteniendo subvenciones para la modernizacion de las PYMEs, con un precio
en los equipos informaticos mas bajos que nunca, y con una oferta muy amplia
en cuanto a posibilidades de desarrollo web.

Muchas empresas optan por formar a algunos de sus empleados en € desarrollo

de sitios web vy, utilizando herramientas visuales 0 mediante sistemas de

171



Mérketing Online: Posi cionamiento en buscadores

publicacién guiados, disefian, crean y mantienen su propio sitio web.

El aojamiento de un sitio web puede rondar los 50€/afio, incluyendo € coste
del dominio .es o .com. Algunos proveedores de alojamiento permiten alojar
varios dominios en la misma cuenta, reduciendo mucho més los costes de

manteni miento.

Con todo lo anterior, la posibilidad de tener diversas webs, para cada una de
las keywords que su empresa quiere dominar, es una posibilidad alcanzable.
Tras ver que € posicionamiento por términos generalistas requiere una fuerte
inversion, centrar sus esfuerzos en keywords més detalladas, en un pablico mas
segmentado y utilizando varias webs a mismo tiempo, le ofrecera visitas de

mayor calidad a un menor coste.

El efecto Halo

Posicionar una palabra en TOP1 (o en otras posiciones elevadas en los
resultados) provoca que para € resto de palabras clave de la web aumenten

también sus posiciones.

A esto se le conoce como efecto Halo, y se puede entender como que las
palabras clave que meoran su ranking en los buscadores tiran del resto de

palabr as clave, haciéndolas subir también en su posicionamiento.

Por este motivo es aconsejable centrarse en pocas palabras clave para
posicionar, haciendo un especial esfuerzo en posicionar unos términos antes
que otros, dgando para mas adelante la mejora de posicién de términos menos

provechosos.
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palabraclave 1

i

palabraclave 6

palabraclave 7
Efecto Halo N
Meorar e posicionamiento de palabraclave 5
una palabra clave provoca x
mejorar € posicionamiento del palabraclave 4
resto de palabras clave ' L
7 palabra clave 2 =
E o
c

palabraclave 3

palabraclave 1 -

palabraclave 5

abraclave4

palabraclave 7
] l waradraclave 3

palabraclave 2

palabraclave 6

Representacion del Efecto Halo al megjorar € posicionamiento

Unicamente por la palabra clave 1
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10.- Factores externos

Estructura de enlaces en el sitio web

Unos de los factores externos més importantes a la hora de posicionar una web,
posiblemente el més importante, es la cantidad y calidad de enlaces que recibe

una web.

Estos enlaces provienen de diferentes sitios, a los cuales & buscador también ha
aplicado reglas de indexacién, posicionamiento y calidad de contenido. Dicha

clasificacion termina en dos valores conocidos: el PageRank y el TrustRank.

PageRank

El primero de elos es conocido, y puede consultarse € valor de PageRank de
una web en diversos servicios onling, incluso la barra de herramientas de
Google proporciona esa informacion. Se trata de un valor numérico del 1 al 10,
el cua quereflga una caracteristica que Google asocia a una web. Este valor se
calcula con una compleja formula, que provoca mas de un dolor de cabeza
cuando la cambian, y que ofrece una idea de la importancia que Google concede
aun sitio web.

El PageRank afecta al posicionamiento de una manera més bien débil. Prueba
de ello es que paginas con PageRank 2 aparecen posicionadas por encima de
paginas con PageRank 4 0 5, lo cual significa que € contenido, la densidad de
palabras, los titulos y descripciones tienen bastante mas peso que el PageRank.

No obstante, durante un tiempo, e PageRank fue considerado un factor

importante y, debido a dlo, proliferaron las paginas que venden enlaces desde

sitios con PageRank 4, 5y valores superiores.
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Un enlace desde una pégina con PageRank (PR) 8 a su web le traslada € valor
del enlacey hace que, dentro de laimportancia que Google otorga al PageRank,
que no es demasiada, su pagina suba en e posicionamiento de los resultados. El
coste de un enlace de PR 5 puede ser de 500-1.000 € y su influencia en €
posicionamiento depende directamente del contenido de su pégina y de sus

competidores.

Esto no quiere decir que no deba intentar obtener un enlace de una pégina con
PR 8, pero tal vez sea més rentable que invierta ese dinero y tiempo en generar

més contenido de calidad.

Puede probar a comprobar € PageRank, de su web y de su competencia,
utilizando alguna de las direcciones siguientes:

http://www.pagerankmania.com/ http://www.€l pager ank.com/

http://www.prchecker.info/check page rank.php

TrustRank

Este otro término es més importante, aunque es desconocido para € propietario
delaweb, y serefiere ala credibilidad y confianza que posee un sitio web. No
se puede valorar en una escaladel 1 a 10, como hace Google con € Page Rank,
pero si se puede saber, aplicando un poco de sentido comun, € TrustRank de un

sitio web.

Por gemplo, la web del diario EI Mundo tiene muchisimo méas TrustRank que
ladel periodico juvenil del barrio, ya que se trata de una fuente mas sdlida 'y con
mayor credibilidad al ser un medio impreso, gestionado por profesionales de la

informacion.
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Asi pues, la calidad del contenido es fundamental para conseguir que un sitio
pase a ser considerado confiable, creibley con valor para€ usuario. A través de
los enlaces de dicho sitio, las paginas recomendadas en é también gozaran de
esa calificacién, obteniendo un mejor posicionamiento en los resultados de

busqueda.

Conseguir un enlace de un medio oficial, una universidad o un organismo
internacional provocardq una mejora en el posicionamiento de su web. Eso si,
tenga en cuenta que algunas secciones de estas webs no trasladan € enlace a
buscador, es decir, crean € enlace para € usuario que navega por sus paginas,
pero indican a los buscadores que no los sigan. En tal caso, € enlace le
reportara visitas de aquellos que lean e articulo o noticia, pero no mejorara su

posi cionamiento.

Intercambio y compra de enlaces

Una de las maneras de aprovechar la importancia que tienen los enlaces en €
posicionamiento en buscadores, olvidando la utilidad que estos pueden
proporcionar al usuario, es la compra-venta e intercambio de enlaces entre

paginas web.

Los buscadores conocen esta practica y, si se abusa de la misma, llegan a
penalizar las posiciones de ambas webs. Al considerar que una péagina vende
enlaces, decenas o cientos de €llos, a otras paginas que no son de la misma
temética, los buscadores la valoran negativamente, y las paginas de destino
también heredan esa valoracidn negativa, por lo que descienden sus posiciones

en los resultados.
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Es cierto que cada enlace cuenta de maner a positiva, pero se han dado casos
de péginas penalizadas — por Google — al tener enlaces a webs de compra-venta
de enlaces, a recibir enlaces de webs de baja calidad o de compra-venta de
enlaces, a insertar contenido de péginas marcadas como ‘poco Utiles' para €

visitante, etc.

El caso més extremo se produce con la politica de Google hacia las paginas con
publicidad que no es de Google. Estas paginas contienen enlaces a otras webs, y
no tienen porqué ser de la misma temética, por lo tanto, son poco Utiles para €
usuario, y si hay muchos enlaces de este tipo, la web que crea los enlaces pierde

confianza para € buscador y reduce su posicion en |os buscadores.

En e calculo del PageRank — ver mas adelante — se ha llegado a notar una
bajada en las webs que incluian publicidad de algunos sites (TextLinkAd,
Aprendemas, eic.) y no se conoce una causa determinada o explicada por
Google, por 1o que en los foros se comenta que es debido a tener publicidad no
relativa al tema de la p4gina, ya que es |o Unico que habia en comln entre todos

los sitios web penalizados.

El intercambio, frente a la compra-venta, es una practica positiva, ya que suele
hacerse con péginas de temética similar, beneficia a usuario y a ambos sitios
web, por lo que, sin abusar, es recomendable intercambiar enlaces con péginas

similares.

Utilizar la etiqueta rel=" nofollow" puede ser (til para aguellos enlaces a los
que no se desea pasar importancia, pero provocard que la pagina de destino
tampoco desee pasar importancia a nuestra web, asi que ninguna de las dos

webs gana hada con € enlace, aunque si e usuario.
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Colocando los enlaces externos en una pagina de enlaces, esta Ultima recibe
menos valor y los enlaces también, asi que las paginas de destino ganan €
enlace, pero no demasiada relevancia. En € otro extremo, poner los enlaces en
la pagina principal hace que esta reparta en exceso su importancia (o PageRank)
y aumenta el valor de los enlaces a las paginas de destino. Si hace esto debe
preocuparse de que € enlace a su pégina web también lo pongan en la péagina

inicial, asi € beneficio seguird siendo mutuo.

Tener una clara politica de intercambio de enlaces es fundamental, procurando
ser captador de estos, sin parecer egoista, y proporcionando enlaces a webs
similares con cuidado de no perder un posible cliente. Para ello lo mgor es que

el enlace seredlice con un texto que no pertenezca a nuestras palabras clave.

Un gemplo seria elegir unas palabras clave de bajo interés, y utilizar estas para
crear los enlaces externos. En € caso de una empresa de calzado, tras utilizar
Google Trends, se decide que los términos ‘tacones atos, ‘sandalias’ y
‘deportivas son palabras relacionadas con el negacio, pero no palabras clave, y
se opta por utilizar estas para enlazar con sitios web del mismo sector. De esta
manera se puede enlazar con tres sitios similares, pero no competidores, y

recibir tres enlaces de webs con una temética similar.

Estos enlaces deben ser creados poco a poco, ya que un aumento significativo
en e nimero de enlaces rapidamente, puede parecer poco natural a algoritmo
delos buscadores.

Agujeros negros en internet

Debido a que los sitios de confianza no desean perder valor en sus enlaces, cada
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dia més, estdn aumentado los enlaces con € atributo NOFOLLOW, € cual
indica a los buscadores que no debe ser seguido, que no traslade PR ni
TrustRank de la web original a la de destino y, si incluye también € atributo
NOINDEX, que la pégina destino no debe ser indexada por € buscador.

Esta practica, realizada entre empresas, proporciona muy mala imagen, ya que
impide que los enlaces generados se beneficien de la gran ventaja de internet,
que es compartir la informacion y aportar valor a los enlaces. Tener un enlace
hacia una web indica que € contenido que ofrece es (til, por o tanto, negarle €
acceso a los buscadores es quitarle valor a dicha pagina, sin necesidad de

visitarla o indexarla.

Algunos servicios que eran utilizados para crear miles de enlaces, falseando la
importancia que una web puede tener para € buscador en funcion del nimero
de enlaces entrantes, han sido aconsejadas por los buscadores y han incluido €
atributo NOFOLL OW en todos sus enlaces salientes (p.e. Twitter).

La Wikipedia, la enciclopedia libre de internet, tiene un gran valor en los
buscadores, y aparece en primeras posiciones para miles de blsquedas, esto es
debido, en parte, a que recibe muchisimos enlaces de otras péaginas webs,
mientras que los que ofrece la Wikipedia hacia € resto de paginas llevan todos
el atributo NOFOLLOW. De esta manera, la Wikipedia se queda con la

importancia del enlace entrantey no ofrece valor alos enlaces de su contenido.

Poco a poco comienza a verse como estas webs son a su vez enlazadas con €
atributo NOFOLLOW, en una especie de ‘ta no ofreces valor a tus enlaces, yo
tampoco los ofrezco a los que te hago'. Realmente a este tipo de webs no le
importa demasiado este cambio, pues ocurre cuando ya poseen un peso y un

namero de visitas méas que considerable en internet.
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11.- Black Hat SEO

Coloquialmente las técnicas para mejorar @ posicionamiento en buscadores
(SEO) sedividen en dos, en funcion de la manera en que cumplen las directrices
de los motores de blsqueda y, por lo tanto, € uso de técnicas penalizables por
estos.

L os pasos descritos en este libro se contemplan dentro de la categoria de W hite
Hat SEO - SEO de sombrero blanco -, y cumplen las normas dictadas por
Google, Microsoft Live, Yahoo!, etc. Se trata de técnicas de uso y sentido
comun, basadas en generacién de contenido Gtil para € usuario, creacién de

enlaces, etc.

En € otro lado del espectro, como si del Lado Oscuro de Star Wars se tratase,
estan las técnicas Black Hat SEO - SEO de sombrero negro -, que aprovechan
las deficiencias de |os buscadores para conseguir un posicionamiento poco licito

de sus paginas o eliminar ala competencia de | os resultados mostrados.

Estas técnicas estan cada vez mas limitadas, dado que los buscadores intentan
eliminarlas con € tiempo y meorar los resultados que ofrecen, por lo que
aportan un beneficio rdpido y una mejora espectacular en las posiciones de
resultados durante un breve periodo de tiempo, arriesgando que e buscador
detecte la trampa y eimine totalmente todas las péginas dd sitio web de sus

resultados.

Ademés, cada vez que un buscador realiza una de estas acciones, la repercusion
medidtica que tiene en e mundo de Internet y en e resto de medios de
comunicacion  (periddicos, revistas especializadas, television) afecta

negativamente a laimagen de marca de la web afectada.
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Son famosos |os casos de eliminacion en los resultados de Google de la web de
BMW, en Febrero de 2.006, por utilizar técnicas de cloacking, y de todas las
webs del grupo AC Hotees, en Marzo de 2.007, por clonar dominios web.

Cloaking

Dd ingles ocultacién, se refiere a la técnica que muestra una pégina web al
programa robot que utilizan los buscadores para indexar las paginas, y otra

pagina distinta a los visitantes de la web.

El método mas habitual es la insercion de texto con las palabras clave del sitio
web bajo unaimagen o fotografia. La fotografia tapa, literalmente, € texto, y €
visitante solamente ve la imagen, mientras que & robot del buscador no ve la
imagen y si e texto que hay debajo, contado un mayor nimero de palabras

clave y aumentando € posicionamiento de la pagina.

La web principal de BMW contaba con una imagen multimedia impactante,
imégenes, videos, etc., que la convertian en una estupenda visita para los
usuarios, pero algo practicamente sin valor para los buscadores. Insertar
docenas de veces las palabras coche, vehiculo, auto, €c., - en aleman, por
supuesto - , bajo las imégenes provocd un aumento del posicionamiento y, que
todas las paginas fueran eliminadas de Google durante algo méas de 1 mes. Algo

similar ocurrié con la compariia de sistemas de impresion Ricoh.
Es una técnica relativamente fécil de detectar, que proporciona un beneficio

répido pero muy efimero, y que suele terminar con la eliminacion de todas las

paginas en los resultados del buscador.
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Mas informacion del caso BMW en:

http://mwww.mattcutts.com/bl og/rampi ng-up-on-inter national -webspam/

INCLUIR SNAPSHOT DEL CASO BMW

Texto invisible

Mas simple que la anterior, esta técnica se basa en escribir texto del mismo
color que € fondo de la pagina, con € objetivo de aumentar la densidad de

palabras clave.

Es un poco mas dificil de detectar, pero solo influye sobre e contenido de texto,

sin poder aplicarse a enlaces, link juice, etc.

Ejercicio:

Utilice la herramienta Cloacking Detector de la web LinkVendor

(http://www.linkvendor .com/seo-tool s/cloaking-detector.html) para comprobar

la manera en que los buscadores ven las siguientes paginas web:

http://www.lubasa.es/

Compruebe que las péginas realizadas en Flash apenas proporcionan contenido
alos buscadores.
Guarde en Favoritos la pagina de LinkVendor para comprobar otras paginas en

el futuro. Si no lo ha hecho todavia, compruebe su propia pagina web.

Duplicacion de dominios

Debido a reducido precio de un dominio web, algunas empresa compran

docenas de estos reativos a sus palabras clave, y redlizan distintas webs para
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copar los resultados de los buscadores. Estos son capaces de detectar si los
dominios tienen contenido duplicado, se encuentran alojados en & mismo
servidor, incluso si & dominio est4 a nombre de la misma empresa, por lo que

tambien son relativamente faciles de detectar.

En & caso de AC Hotees, la empresa responsable del posicionamiento, con
conocimiento o no del propietario de la web, adquirié los dominios relativos a
alojamiento en Sabadell (hotelSabadell, hotel-sabadel, hoteles-sabaddl,
habitacionesSabadell, alojamientoSabadell, achotel-sabadell, achotel essabadell,

etc.) y cred contenido para estos sitios web.

Logicamente, a heredar la importancia de la web del grupo AC Hoteles, todas
las webs posicionaron en la primera pagina, aeando a sus competidores a

posi ciones mas retrasadas.

Esta técnica, repetida en todas las poblaciones donde AC Hoteles disponia de
alojamiento, con la consiguiente compra de algunos cientos de dominios, era
altamente perjudicial paralos resultados, por o que laweb - todas ellas - de AC
Hoteles estuvo sin aparecer en Google durante unas semanas, con la
consiguiente pérdida de visitas y de reservas de clientes. Por si esto no fuera

suficiente, también aplicaban técnicas de cloaking y texto invisible.

Mas informacion del caso AC Hoteles en:
http: //mwww.enriquedans.com/2007/03/ac-hotel s%C2%BF e i minados-de-google.html

http://telendro.com.es/2007/03/21/ac-hotel es-baneada/
http://www.bl ogontravel .com/wp-content/upl oads/2007/03/lookup.txt
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SPAM en foros

Para generar enlaces entrantes a la web, algunos servicios se dedican a visitar
docenas de foros de manera regular y comentar |os mensajes que alli aparecen,

anadiendo en el pie del mensaje 0 en e campo Web su propia direccion.

Generalmente & foro o blog sude utilizar d nombre de usuario como Text
Link, de manera que escribir un comentario como usuario Muebles en

Albacete, en un foro de decoracion, apuntando a la direccion

www.muebl espepito.com, traspasard importancia del sitio de decoracion a la
web de Muebles Pepito, y le indicard a los buscadores que € sitio web trata
sobre muebles en Albacete.

Dado que la técnica es muy simple se han habilitado dos sistemas para reducir
el volumen de SPAM que se genera. La primera es afiadir € atributo
rel="nofollow" alos comentarios, de manera que no absorben importancia al
sitio que los enlaza, la otra es afiadir un Captcha, un pequefio programa que
hace al usuario una pregunta que no puede responder un sistema automético, de

manera gque no pueden utilizarse programas informaticos para hacer SPAM.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 10 - 15 min.

Utilice un buscador paralocalizar forosy blogs.

Compruebe si emplean & uso de Captchas para enviar comentarios y la

utilizacion del atributo rel="nofollow", viendo € cddigo fuente de la pagina.
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Uso de enlaces forzados o spam keywords

Crear péginas con docenas de enlaces, conteniendo sus keywords como palabra
de enlace, es otra de las estrategias de Black Hat SEO, y provoca muchos
problemas a los buscadores, ya que obliga alos rabots a visitar todos los enlaces

generados, con la consiguiente pérdida de tiempo.

Estas paginas saturan & contenido con enlaces dd tipo:

pisos barcelona pisos manresa pisos € prat
pisos en barcelona pisos en manresa pisosen e prat
casas en barcelona casas en manresa casasen €l prat
aticos en barcdona aticos en manresa aticos en e prat
gargjes en barcelona garajes en manresa gargjes en € prat
garajes barceona garajes manresa gargjes d prat
casas barcdona casas manresa casas d prat
aticos barcdona aticos manresa aticos € prat

Se crean cientos de enlaces con las keywords, obteniendo paginas ilegibles, que
son penalizadas por los buscadores, y facilmente localizables a contener mas de
50-60 enlaces, que es lo recomendable en una pagina web, aunque Google lee

hasta 100 enlaces por pégina.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 10 - 15 min.

Utilice un buscador paralocalizar forosy blogs.
Revise las péginas: http://www.gl obaliza.com/mapaweb.jsp

http://yaencontre.com/

Localice en internet alguna pagina FFA (freefor all) y compruebe sus enlaces.
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Informacion sobre Black Hat SEO

Recientemente, en Diciembre de 2.008, se ha creado el blog ‘seo black hat’ en

la direccion http://www.seoblackhat.info/es/, € cual cuenta con version en

inglés y francés, estando mantenido por un experto SEO de Esparia.

Setrata de un blog abierto, al contrario de lo que ocurre con la mayoria de foros
estadounidenses, y permite conocer los trucos Black Hat de una manera
sencilla. Algunas de las estrategias que recomiendan no son propiamente Black
Hat, sino que se pueden catalogar como trucos de sombrero gris (Grey Hat) y
pueden ser de utilidad en la fase de lanzamiento de un sitio web 0 al comienzo
de una camparia SEO, aportando un répido aumento en las posiciones de los
buscadores.

Es recomendable no abusar de estas estrategias, pues aunque su uso puede ser
beneficioso para la campafia SEO lo mas recomendable es utilizarlas
puntualmente, ya que los buscadores, sobretodo Google, valoran mucho el
crecimiento natural de enlaces a una web, y un aumento exagerado de estos

provoca, inmediatamente, la penalizacion del sitio.

Como salir de una penalizacion en Google

Si € sitio web es penalizado por Google y pierde posicionamiento, |legando al
resultado 200-300 del buscador, lo primero que se debe hacer es resolver el
motivo de la penalizacion: cambiar €l coédigo interno de la pagina, modificar €

funcionamiento de la base de datos, encontrar € cédigo malicioso y eliminarlo.

Posteriormente se debe trasdadar € dominio de servidor, con € coste
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econdmico que esto supone para € proyecto. En € caso de que € servidor de

alojamiento sea idoneo, se puede hablar con e proveedor de espacio para que

cambie e servidor donde esta alojada la web y, 10 mas importante, cambiar los

DNS. Los DNS son los servidores que indican en internet el servidor donde esta

alojada la web, relacionando un cambio de estos con un cambio de propietario

de la web. De esta manera los buscadores entienden que la web penalizada a

cambiado de duefio, que no se debe hacer responsable al nuevo propietario de

las maldades realizadas por € anterior duefio, y que el cambio de DNS atiende a

un cambio en la orientacion del sitio.

Una vez realizados estos cambios,
utilizando la cuenta de Google
que se emplea en € proyecto SEO
de posicionamiento, la cual tiene
asociada la cuenta en Google
Webmaster Central, deberda

solicitar la reconsideracién de

CO‘ 8[(’ Herramientas para webmasters

libroSEO@gmail.com | Mi cuenta | Ayuda | Salir

Panel
Panel
Sitios

Haga

A

O vewwlibrosen.net

Eliminar i § Descargar esta tabla

1-1det

irun sitio

Centro de mensajes
No hay mensales

Merificada? Herramientas

scargar informacin de todos

©2008 Google Inc. - Candiciones del senvicio - Palitica de privacidad - Central para

sitio web, ubicado a la derecha de la pégina principal de entrada al servicio

Herramientas para Webmasters (Google Webmaster Central).

En resumen, |os pasos a seguir para salir de la penalizacién son:

A wDd P

Cambiar la web de servidor

Cambiar las DNS que dirigen ala web

Webmasters de Google (Google Webmaster Central)

Arreglar € codigo HTML paradiminar € motivo de la penalizacion

Solicitar la revision del sitio web desde la Herramientas para

Una muestra de estos procesos, gemplos claros del funcionamiento de esta
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solucién parasalir de la penalizacion, puede leerse en:
http: //www.vseo.es/spam/otr o-sanbox-superado/

http://mwww.seoprofesional .com/como-salir -del -sandbox/

http://mww.seoprofesional .com/sandbox-superado/

SEO Profesional

atticulos wordpress rss mail saobre nosotros

[ ][Bua
Sandbox Superado

Articulos SEO | Posicionamiento -
DUQUE el Martes, & de Enero de 2009

Despues del Oitimo post sobre el Sandbox que escribi, esta misma mafiana va hahiendo
migrada tada la weh a otro servidor y camhbiado las DME he aparecido el el top ten de google
pot la hisgueda deseada con o gue el experimento ha sido todo un éxito.

13 Comentarios a
“Sandbox
g 1. www,google.es 74.12545,99 2,870,000 7 Superado™

Errioxa Dice:
Enero Gth, 2009 a las 13:32

A wer sino te ocurre 1o mismo gue con el primer dominio, avizanos dentro de unas semanas. Pero es
buena noticia para guien tenga alguna en el sandbox, yo por suerte nunca cai ahi
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12.-

Hoja de ruta SEO

Es Util tener siempre a la vista, y a mano, un resumen de lo descrito en este

libro, en cuanto a acciones y tareas SEO se refiere, tal y como se muestra en la

tabla:
& Utilice herramientas para analizar las palabras clave mas utilizadas, menos
1
o . -
; competidas y mas rentables.
L
o Emplee Google Trends, Google Adwords External Tool y formularios de consulta.
©
=
2 Consulte con el dpto. de Marketing la eleccion de las mejores palabras clave.
o
[ Prepare contenido para cada una de las palabras clave elegidas

Conocimiento de la situacion inicial

- Al buscar por el nombre de la empresa, ¢aparece la web la nimero 1? Si no es asi
debera dar de alta el Sitemap de la web en Google Webmaster Central, Yahoo Site
Explorer y MSN Live.com Webmaster. También tiene que insertar el nombre de su
empresa en el contenido de la web y conseguir enlaces hacia su web con el nombre

de su empresa como palabras de enlace.

Revise la posicion de sus palabras clave. Utilizando Free Monitor for Google,
Advanced Web Ranking o alguna otra herramienta de monitorizacién, compruebe - y

apunte - la posicion que obtienen sus palabras clave.

- ¢ Cuanto trafico recibe de los buscadores con cada palabra clave? Con el uso de
las herramientas de estadistica y analitica web, tome nota del nUmero y porcentaje %

de visitas que le aporta cada palabra clave de manera semanal o mensual.
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Estructura de paginas

- Nombre de los archivos: procure que contengan alguna palabra clave y que sean

descriptivos: mesa-cristal.html, silla-rustica-pino.html, etc.

- Estructura de carpetas: revise que las carpetas también se refieren a palabras

clave: www.misitio.com/muebles/, www.misviajes.com/almeria/

- Paso de parametros: si trabaja con bases de datos intente que las palabras clave

formen parte de la direccion de enlace. No pase 2-4 parametros en sus enlaces.

- Utilice de manera habitual el atributo rel="nofollow" para centrar la importancia en
las paginas que contienen sus palabras clave y la informacion que le interesa

destacar. Recuerde el concepto de Link Juice.

Factores Internos

Ponga un titulo distinto a cada pagina

Revise el campo META DESCRIPTION y ampliélo a 30-40 palabras (2 lineas).

Intente que sea distinto en cada pagina.

Coloque etiquetas H1 y H2 en el contenido de las péaginas, dividiendo el contenido

en secciones.
Exija que el codigo HTML cumpla los estandares (HTML Compliant)
No olvide poner un campo TITLE y ALT a cada imagen de la pagina.
Utilice las palabras clave como palabras de enlace
Mantenga una densidad de palabra clave 6ptima de entre un 2 y un 4%

Oriente el contenido de cada pagina a una o dos palabras clave. Si es necesario

cree mas paginas para las palabras clave.
- Todas las imagenes deben llevar el atributo TITLE y ALT con las keywords.

Evite los errores en el enlace de paginas: paginas no encontradas, paginas con

errores del servidor, bases de datos que no ofrecen informacion, etc.
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- Exija que al enlazar con su pagina lo hagan utilizando sus palabras clave como

enlace

- Intente obtener enlaces desde paginas relevantes: prensa, television,

universidades, etc.

- Dé de alta su web en todos los directorios generales posibles y en aquellos de su

Factores Externos

mismo sector que sean relevantes.

- Aumente gradualmente el nimero de enlaces a su web, dedique un tiempo

semanal a conseguir enlaces entrantes.

Dejar una copia de la tabla sobre la mesa, plastificada, |e ayudara a tener claros

los distintos conceptos y técnicas SEO explicadas en € libro.

Chuletas SEO

Eninternet podra encontrar otras chuletas SEO (SEO Cheat Sheet)
Podra encontrarlas en las direcciones:
SEOMOZ.org SEO Chesat Shest:
http: //www.seomoz.or g/blog/the-web-devel oper s-seo-cheat-sheet
Anton Shevchuck SEO Cheat Sheet:
http://anton.shevchuk.name/

SEOMOZ.org SEO Cheat Sheet
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Se0MmozZ.ore

Read SEOmoz. Rank Better

e

The Web Developer’s SEO Cheat Sheet

Revision 07

Important SEO HTML tags

<head>
<title=Keywordtitle
<fhead>

<h1>Most Important</h1>
<h2-Second Most Important</h2:
<h3>Third Most Important</h3>

Boid Strong  <b>Keyword</b>
(Same Wort) <strong>Keyword</strangs

Im
(XHTAL)

<img src="keyword.jpg” alt="keyword" />

Hhperink i anchor Texte/a>

Hyperiink  <a href="http:/fwww.mysite.com/webpage. html" title="keyword"

<a href="http:/fwww.mysite.com/webpage.html” title="keyword">Keyword

Search Engine Indexing Limits

sites with sgnificant authority

*Does not apply 1o

55

No more than 150 kilobytes (Before Im

Amount of
links

No more than 100 unique nks per page
No more than 70 characters
No more than 155 characters

Bad Example:
bepefwwsmysite. comibrands.php?

" Nomore than2 | object= |8 (ype=28kind=38node=58arg=6
Good Example
bespi/fwrwr mysite. comibrands,phplnike
Bad Bample
hitep:/ o miysite.

noun/danny/car

es/things/

Depthof URL No more than 4
“Best Practice

Good Example:
http:/fwww.mysite.com/people/danny/

- > |

(Mo Followed)  rel="nofollow">Keyword in Anchor Text</a>

Recommended Title Tag Syntax

Keyword < Category | Website Title

o <4

Common Canonical Homepage Issue

http:/iwww.mysite com
Bad http://mysite.com

httpwww.mysite com/indesx.html

http://mysite.com/index.html

Good  httpyiwww.mysite com/

To condense the four default home pages into one homepage, use
301 redirects (See table on right) to correct for erroneous incoming
links and make all internal links point to your domain using the

syntas ‘hetps/wwwmysite.com/ . Always include trailing " on folders.,

Redirect 301 /oldpage.htm! hitp://www.newdomain.com/
pewpage. html

RewriteEngine on
RewriteGond %{HTTP_HOST} Amysite.com [NC]
RewriteRule A/(.*)$ http:/fww. |

Entire site:
Redirect 301 / http://www.newdomain.com/
Redirect permanent /old hitp://www.newdomeain.com/new

301 Redirect for Apache

Wiite to file called *htaccess’ The file is named only as an extension.
Hidden files must be viewable in operating system. mod_rewrite must be enabled

Command Desenption

Redirect single file or directory to a new
file or directory on a different domain

Redirect htp://mysite.com to hepi/

site.conv$ [L,R=301] wew.mysite com . Affects entire domain,

Redirect entre domain o @ new domain
as either a 301 (recommended) or 302
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e N
Etiquetas HTML Importantes
<head>
Titulo <title>Palabras clave</title>
</html>
<h1>Lo més importante</h1>
H1,H2,H3 <h2>Lo segundo méas importante</h2>
<h3>Lo tercero mas importante</h3>
Negrita <b>palabra clave</b>
(soniguales) <strong>palabra clave</strong>
Iméagenes <img src="palabra-clave.jpg” alt="palabra clave” titte="palabra clave™>
Enlaces <a href="http://web.de.destino.com/pagina.html” titte="palabra
clave”>palabra clave como palabra de enlace (text link)</a>
Enlaces <a href="http://web.de.destino.com/pagina.html” titte="palabra clave”
no follow  rel="nofollow”>palabras clave (text link)</a>
o J
( )
Recomendacién para laredaccion del titulo
Palabras clave < Categoria | Titulo de la Web
- J
e )
Limites a laindexaciéon de buscadores
Tam,a’.“’ de No mas de 150 kilobytes (Gnicamente el codigo HTML)
pagina
Cantidad de a - . . -~
enlaces No mas de 100 enlaces a distintas direcciones por pagina
Titulo No mas de 70 caracteres
Etiquetas a
META No més de 155 caracteres
Mal:
Parametros en 3 http://www.web.com/products.php?obj=5&cat=13&
la URL Nomasde2 \\om=producto&prov=46
Bien: http://www.web.com/products.php?nike
Mal:
Profundidad ; http://www.pagina.com/capl/cap2/cap3/cap4/x.html
No més de 4 B
de carpetas Bien:
http://www.pagina.com/categoria/producto/page.html
- J
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~

Localizacion de la pagina de inicio de la web

http://www.miweb.com
http://miweb.com

Mal
a http://www.miweb.com/index.html
http://miweb.com/index.html
Bien http://www.miweb.com/

Para condensar las cuatro paginas por defecto en una sola, utilice redirecciones 301
para corregir entradas erréneas y dirigir todos los enlaces internos enlazando a su

dominio utilizando la sintaxis http://www.miweb.com/. Incluya siempre la barra “/" en

las carpetas.

Las redirecciones 301 deben ser programadas en el servidor web, bien accediendo al
archivo .htaccess, mediante el uso de un panel de control o directamente en el equipo

servidor. Solicite estos cambios a su proveedor de alojamiento.

Etiqueta Meta Robots
<meta name="robots” content="ARGUMENTOS" />
Argumentos

noindex Péagina no indexada, no incluida en los resultados
nofollow Todos los enlaces de la pagina se convierten en nofollow
noarchive No se guarda copia de la pagina en los buscadores

noodp Ignora DESCRIPTION y TITLE y los toma del directorio DMOZ

noydir Ignora DESCRIPTION y TITLE y los toma del directorio de Yahoo!

Indica a Google que no genere la Description a partir del contenido de

nosnippet la pagina
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/

Sintaxis del archivo Sitemaps

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8" ?>

<urlset xmIns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">

<url>

<loc>http://www.misitioweb.com/</loc>

<priority>1.00</priority>
<lastmod>2007-07-19T17:37:39+00:00</lastmod>
<changefreg>yearly</changefreq>
</url>
</urlset>
Localizacion donde los buscadores buscan el archivo Sitemaps

http://www.misitioweb.com/sitemap.xml
http://www.misitioweb.com/sitemap.xml.gz
http://www.misitioweb.com/sitemap.gz

También se puede indicar en el archivo Robots.txt

-

-
Sintaxis Robots.txt
User-agent:* Impide el acceso a los buscadores a la carpeta privado y
Disallow:/privado/ al archivo privado.html

Disallow:/privado.html

User-agent: Googlebot/2.1  Impide el acceso a Google al archivo nogoogle.html
Disallow:/nogoogle.html

User-agent:* Permite el acceso de los robots de los buscadores a
Disallow: todo el contenido del sitio web

Sitemap: http://www.miweb.com/sitemap.xml

La SEO Cheat Sheet de SEOMOZ, ha sido traducida e incluida en € libro con

permiso de los autores.
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Antén Shevchuck SEO Cheat Sheet

SEO Cheat Sheetv.0.4

Hyperlink <a href="http://www.example.com/keyword.in.url.htm|" title="Keyword in
Title">Keyword in text</a>

Image

mple.com/categoryfkeyword.in.url. html

Write page w/out JavaScript and CS5 in HTML source — use external files

XHTML or HTML should be valid
Source
Heading <h1l>Most Important Keyword</h1>
<h2>Second Most Important Keywords</h2>
<h3>Third Most Important Keyword </h3>
<hd>..<hB> - for minor keywords
<b>Keyword</h>
<strong>Keyword</strong>
<izKeywords/i>
<sm>Keywords/em>

3'">Keyword<

Syndication
Attention

Generate RSS for your dynamic content like "News", "Announce", stc.
Don't generate content with the help Flash®, AJAX or JavaScript
Don't show the same content with different URLs and titles
File Syntax <?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>
<urlset xmins="http://www.sitemaps.org/schemas,/sitemap/0.9">
<url>
<loc>http:/fwww.example.com/</loc>
<astmod>2008-06-18 T0E:04:00+00:00</lastmod >
<changefreq>daily</changefreq>
<priority>1.0</priority>
<furl>
</urlset>
<fxml version="1.0" encoding="UTF-8"?>
<sitemapindex xmins="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">
<sitemap>

Index File

URL
mple.com/category/sub/sub/keyword.in.url.html
nple.com/i . html?article=keyword
pl article=keyword
Title <title>Keyword in Title</title>
<titla>Keyword in Title > Category</title>
<titla>Keyword in Title > Category | Site Title</titla>
<title>Site Titl C: > Keyword in Titl Ttles
Meta <meta name="keywords" content="keyword1, keyword2, keyword3" />
<meta name="description" content="All text about keywords, red
keywords, green keywords, blue keywords" />
Use different keywords and description on each page
HTML Content should be placed above menu and other stuff

= 10 words
< 10 words

<96 characters

< 4 depth

< 4 domain levels

End your LRLs in a . htm/

< 70 characters - including
spaces
< 10 words

< 255 characters
< 20 words
< 160 characters

< 160 kilobytes
< 100 unigue links per page

e e A . Valdator

<h1> can equal to page title
< 96 characters

Use native HTML, not CSS

< 50000 URL
=< 10 Mb

XML must be valid

= 1000 files
For two and more sitemap
files
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13.- Seguimiento del proyecto SEO

Todo proyecto SEO debe contar con unos objetivos, como ya se vio
anteriormente, que deben ser comprobados de manera regular y, tras su andlisis,
€S necesario que se generen acciones de mejora, a fin de alcanzar dichos
objetivos |0 mas pronto posible.

Analitica

Medicion

Disefio de

de los .
acciones

resultados

El proceso de me ora continua que cualquier proyecto debe implantar.

En € capitulo 5 de este libro encontrara las herramientas necesarias para medir
las posiciones que € sitio web obtiene en |os buscadores para las palabras clave
objetivo. Estas herramientas deben integrarse dentro del plan de seguimiento
SEO, con un calendario de fechas en las cuales comprobar las posiciones de

manera regular.
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Seguimiento de posiciones (SERP)

Recuerde las siglas SERP, equivalentes a Search Engine Results Page, en
castelano pégina de resultado de los buscador es, es decir, |os resultados que
se devuelven para cada blsqueda realizada, prestando especial atencién a la
posicion de su pagina web. Pararealizar un buen trabajo SEO debe revisar estas
posiciones de manera regular, aungue no es preciso que lo haga diariamente, ya

gue los resultados no cambian tan a menudo.

Apunte en una hoja la posicion que tienen sus palabras clave en cada revision.

Utilice una tabla similar a la siguiente, Ilamada Hoja de Seguimiento SERP.

o) [e0) o) o)

o o o o

> > > >

o o o o

= Ioo) [To) N
Keywords © © - N
Término 1 13 10 4 3
Término 2 - 35 30 14
Témino 3 - - - 45
Término 4 6 15 18 5
Téminon

Hoja de seguimiento de posicion de keywords (Hoja de SERPS)

También puede apuntar, en la seccion de las fechas, las acciones que realizd en
cada ocasion y que provocaron un cambio en los resultados. Es muy importante

que sea consciente de qué acciones SEO son Utiles y cuales no lo son tanto,
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de esta manera, con € tiempo, podra aprovechar esta experiencia para
posicionar otras paginas en menos tiempo.

Mantenga actualizadas sus posiciones y, con € tiempo, sera mas que suficiente
con comprobandolas un par de veces al mes, para la mayoria de palabras ya
posicionadas de manera estable.

Si quiere afiadir la analitica web a sus informes, incluya € nimero de visitas
que obtuvo con cada palabra clave junto a la posicion de esta en las SERPs.
Recuerde hacer esto de manera semanal, quincenal o mensual.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 10 - 15 min.

Instale la aplicacion Free Monitor for Google en su ordenador y € ecitela por

primera vez. Verd una pantalla como esta:

2E Free Monitar for Gaogle

; ) Pulsando sobre € boton Afadir, la
o - cruz de color verde, incluya e nombre
de laweb a monitorizar, sin http://.

Frmt s faf Google (o=me ). o]

Project Options Help

S St URL | s wipaginaweb com | s 1B €y

FKegmicic. Posiion] | Hsst_|[Dab. [N Lk

Site URL
s ranzplast com

En
la

ventana siguiente, afiada todas las
palabras clave sobre las que vaya a

realizar € seguimiento. Aproveche que

i et
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se trata de una aplicacion automética y no se limite a la hora de incluir palabras
clave: aguellas que aparecian en Google Analytics como palabras de acceso, las
que le indicd Google Webmasters Central, las que considera que deben ser su

objetivo, y cualquiera que sele ocurra

Es recomendable que, una vez introducida toda la lista de palabras clave, la
exporte a un archivo de texto, guardandolas para mas adelante, utilizarlas en

otra aplicacion o, simplemente, como una copia de seguridad.

Antes de comenzar a monitorizar las posiciones, tiene que configurar la
aplicacion, pulsando sobre e botén Option/Preferences. Cambie € motor de
busqueda de Google y seleccione aquel en el cual va arealizar e seguimiento.

Options g|
Frozy Search
Host : Paort i Check first =0 = | results
Uzer : Pazzward i Courty
Fendle _S_pa\n_ [Sp_anlsh]_ ~
[]Use Google SO&F search 4P authentication key Vi

= Check for new version
Mote: this option iz for backward compatibility only. Google

does not support S0AP search AP anymare. AJAX, search

AP key iz not suitable.

No olvide sdleccionar @ buscador nacional y la profundidad

de resultados a mostrar

Modifique la profundidad de la busgueda, de esta manera e programa buscara
s €N 10S primeros 10, 20, 50 o 100 resultados que

le indique. La primera vez que utilice esta

aplicacion es recomendable que marque 100 o
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200 resultados, asi obtendra una visién més completa del posicionamiento que

tiene su web en Google.

A continuacién, pulse sobre la lupa para comenzar la monitorizacion de
palabras. En unos minutos obtendra los resultados. En funcion del nimero de
palabras a monitorizar y la profundidad de la blsqueda puede tardar de 10 a 15
minutos, 0 méas, aproveche para crear una hoja de calculo donde poder guardar

| os resultados.

Use e botén derecho del raton sobre los resultados obtenidos, pulse Export to
clipboard, lo cual copiard estos datos en e portapapeles de Windows, y a
continuacion pegue estos resultados en la hoja de célculo creada anteriormente.
Haga esto cada vez que realice una monitorizacion de posiciones, y guarde
los resultados en la misma hoja de célculo. Con esta informacion histérica podra
hacer un seguimiento de sus posiciones a lo largo del tiempo y obtener gréficas

dela evolucion de sus posiciones en Google.
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Hoja de seguimiento de las posiciones en & buscador Google a lo largo del

tiempo

Analitica de resultados SEO

La herramienta Google Analytics, que ya debe estar instalada en todas las
paginas de sus sitio web, le permitira profundizar més en € resultados de las
acciones SEO llevadas a cabo, a través del conocimiento de los usuarios que
visitan su web. Podré saber cuando |legaron, desde qué buscador o sitio web de
referencia, qué términos utilizaron en su bisqueda hasta llegar la pagina web,
etc.

Los cambios en la herramienta, incorporados a finales de 2.008, han hecho
posible, mediante & uso de la configuracion avanzada, integrar de alguna
manera los resultados de las posiciones dentro del informe de Palabras de

busgueda.

203



Mérketing Online: Posi cionamiento en buscadores

Los pasos a seguir se describieron originalmente en € blog francés Wagablog
(http://mwww.wagabl og.com/2008/04/) en Abril de 2.008, pero fue en Yoast, en
Enero de 2.009, (http://yoast.com/track-seo-rankings-google-analytics/) donde

copiaron y tradujeron la solucion al ingles, y donde se dio a conocer de manera

masiva.

El objetivo es crear un perfil en Google Analytics que se encargue de
comprobar las posiciones de las keywords que han traido visita a nuestro sitio
web, de una manera aproximada y burda, pero sin necesidad de utilizar otra
aplicacion de monitorizacion de las SERPs. Para trabagjos SEO con posiciones
estables esto supone un ahorro de tiempo, al no tener que emplear tiempo en
Free Monitor for Google, IBP o cualquier otro monitor SEO.

¢,Coémo configurar Analytics como monitor SEO?

Lo primero es crear un nuevo perfil, ya que no se puede hacer con € perfil
existente y, por tanto, los resultados no pueden verse hacia atrés en € tiempo,
asi que solo podremos verlos desde que pongamos en marcha este nuevo perfil.

Filtros aplicados al perfil + Riadir filtro
Nombre del filtro Tipo de filtro Configuracion  Eliminar
1. SERPs Avanzado Editar Elirminar

En e post de Yoast explican como hacerlo también para Yahoo! y MSN, pero
aqui se describe cdmo implementar la solucion limitada a los resultados de
Google.
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Acceda a la Configuracion del Perfil de Google Analytics, dentro del nuevo
perfil recién creado para este fin. Disculpe mi insistencia, pero si 1o hace sobre
el pefil existente va a perder toda la informacién que no entre en d pefil

creado, asi que asegurese de hacer estas acciones en un nuevo perfil.

Edite d filtro y configlrelo con las siguientes opciones:

Tipo defiltro: Filtro personalizado.

OAvanzado

Campo A -> Extracto A : Referencia: (\?&)o=(["&]*)

Campo B -> Extracto B : Referencia: (\?|& )start=(["&]*)

Enviar resultados a-> Constructor: Usuario definido : $A2 (page: $B2)
El campo A esobligatorio: O Si

El campo B es obligatorio: O No

Sobrescribir e campo deresultados: G Si

Distincion entre mayUsculas y mindsculas: O No
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Editar filtro

Introducir informacion de filtro

Nombre delfilo. [SERPs |

Tipo de filtro [Filtra personalizado v

O Excluir

© Incluir

O Mintsculas

O Mayiscula

© Buscary reemplazar
O Tabla de consulta

® avanzado

Campo A-> Extracto A [Referencia v| |(V!’l&)CF(["&]"?l |
Campo B-> Exdracta B [Referencia v| [wstart=pan |
Erwiar regultados a-= Constructor [ Usuario definido | |$A2 (page: 82 |
El campo A es obligatorio. @i O

Elcampa B es obligatario. Osi ®wo

Sobrescribir el campo de resultados @ =11 O Mo

Distincidn entre maydsculas y mindsculas Osi @ o

Para evitar confusiones se copia con un tipo de letra mayor los campos a definir:
(\?] & q=(["&] *)
(\?| & start=(["&]*)

Recuerde que debera hacer una Comprobacion de Estado para que comience a
recoger datos, para eso basta con pulsar, en la pagina principal de
Configuracion del perfil, en la parte superior derecha en e enlace
Comprobacion de estado. Una vez configurado, tendrd que dgjar actuar €
filtro durante unos dias, tiempo suficiente para que la herramienta vaya tomando

datos.
Para visualizar los resultados, accediendo a la cuenta de Google Analytics y

seleccionando e perfil creado, en e menl de informes seleccione la categoria

de Informes de Usuarios / Definido por €l usuario, y podra ver € siguiente
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informe:

il

33

35

37

39

32.

34,

36.

38,

40.

142 visitas han utilizado 87 valores definidos por el usuario.

UELTEETTGN | Conversion de objetivos

Ele

+

Yisitas Paginasivisita

142 6.05

Forceniaje del tolal del sitio; | Promedio del sitio: 6,05
100,00% {0,00%)

Walor definida por el usuario

actualizar+factura+plus (page: )
anular+factura+con+facturaplus (page: )
archivos+odx (page: )
asociar+un+empresa+acturaplus+al+contaplus (page:

ayuda+para+Hnstalar+factura+plus (page: )

Cambiar+elHogorentinformes+Hacturaplus (page: )

cambin+de+a3C3%E1 oren+Factura+Flus (page: )
como+instalar+facturaplus+rentred (page: 100
comao+se+agrupantalbaranes+en+una+solo+tactura+er

como+se+pone+el+Hrpfrent+iacturaplus+de+sage (page

Buzcar Valar definido por el usuario: | que contienen | %

Promedio de tiempo en

el sitio

00:04:02

Promedio del sitio: 00:04:02

{0,00%)

Visitas <} Paginasivisita

1

1,00
1,00
1,00
£,00
1,00
1,00
200
300
a0

2,00

Porcentaje de visitas Porcentaje de

nuevas abandonos

70,42% 41.55%

Promedio del sitio: 69,01%

{2,04%) 0,00%)

Promedio de tiempo Porcentsje de visitas

en el sitio MUEVES
00:00:00 100,00%
00:00:00 0,00%
00:00:00 100,00%
00:0205 100,00%
00:00:00 0,00%
00:00:00 100,00%
00:01:11 100,00%
00:00:58 0,00%
00:13:01 100,00%
00:00:47 100,00%

It

Ik |3

Mostrar filas: |10 % 31 -40de 87

Promedio del sitio: 41,55%

Porcentsje de
abandonos

100,005
100,00%
100,005
0,00%
100,005
100,00%
000
0,00%
000

0,00%

»

L os resultados se interpretan de la siguiente manera:

Si la pagina (page:) que aparece es 10 indica que e resultado esté en las

posiciones 11-20 de Google, es decir en la pagina 2, a partir de la posicion

10.

Si la pagina (page) no muestra resultados, es porque e término de

busgueda aparece en la primera pagina, en las posiciones 1-10, a partir dela

posicion 0.

De esta manera, con un golpe de vista, podra evaluar porqué esas palabras

generaron trafico en funcion de la posicién que ocupen en los resultados de

Google.
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Ejercicio: Tiempo aproximado: 10 - 15 min.

Configure un perfil en Google Analytics con las caracteristicas descritas

anteriormente.

Valoracibn de las visitas provenientes de

buscadores

La mayoria de proyectos SEO no tienen en cuenta |os beneficios econémicos de
aparecer en las primeras posiciones, midiendo los resultados en base a la
posicion que se ocupa en la pagina de resultados, pero sin tener en cuenta la

repercusién econdmica que ese resultado tiene parala empresa.

Por supuesto, € cliente debe conocer ese valor, pues es la Gnica manera de que
el profesional SEO haga valer su trabajo en un mercado donde las empresas de

posicionamiento aparecen por docenas cada semana.

La valoraciéon de estos resultados puede hacerse de varias maneras, pero se

describen a continuacién las dos mas sencillas y utilizadas.

Valoracion por volumen de visitas

Una de las maneras de valorar los beneficios de una campafia SEO es
calculando € coste que habria supuesto obtener las visitas mediante campafias
SEM.

Esta valoracion compara € nimero de visitas de cada término de busqueda en
los resultados del buscador con e coste que se paga por cada una de élas,

siguiendo el modelo de pago por clic de los enlaces patroci nados.

208



Mérketing Online: Posi cionamiento en buscadores

Para cada una de las palabras que més visitas traen al sitio web, sin entrar en los
términos del long-tail, se obtiene su posicion en los resultados. Utilizando la
herramienta Google AdWords y € estimador de tréafico, se calcula € precio a

pagar para aparecer en la misma posicion, o similar, entre los resultados

patroci nados.
GO L)gle Cursos walencia W
Buscaren: @ laweb O paginas en espafiol O paginas de Espafia
La Web Resultados 1- 10 de aproximadamente
cursos Enlaces patrocinados

wiwewy. SoloCursos.net/Cursos  La guia mas completa de formacidn. A distancia, online y presencial.

Cursos Tecnicos Valencia
wewnwy. MasterD es/Curses_Valencia Cursos Técnicos En Valencia Curses Con Practicas y Bolsa Empleo

Cursos FP en Valencia
wiewy. CursesFormacionProfesional.corm Obtén el Titulo Oficial de FP en Valencia. Garantizamos Tu Aprobado.

Resultados patrocinados en € buscador de Google. Los anunciantes pagan una

cantidad (0,5 a 4€) por cada usuario que pulsa en su anuncio y llega a su web.

Mediante la aplicacién de analitica web (Google Analytics, Webalizer, Woopra,
etc.) se muestra € numero de visitas que report6 ese término y, multiplicandolo
por e precio medio a pagar en CPC, se calcula & ahorro que ha supuesto estar
primero por resultados organicos frente a pagar por aparecer entre los resultados
patroci nados. Las visitas provenientes de resultados orgénicos son,
normalmente, iguales o mayores a las que se obtienen de los enlaces
patrocinados, por lo tanto, e beneficio obtenido realmente sera siempre mayor

al que podamos calcular utilizando este método.

Ejercicio: Tiempo aproximado: 10 - 15 min.
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Con los datos de la aplicacién de analitica web, en € informe de tréfico
proveniente de buscadores, ordene los resultados por nimero de visitas, en

orden de mayor a menor nimero.

Tome la primera palabra de la lista y utilice Google AdWords y la herramienta
Estimador de tréfico
(https://adwor ds.googl e.es/sel ect/TrafficEstimator Sandbox) para calcular €

precio medio a pagar para conseguir una posicion del anuncio entrelaly la3.

Estimador de trafico

« Revisar preferencias | Descargar como . csy

Las estimaciones se proporcionan a titulo orientativo y se basan en promedios del sisterna; el coste y la posicidn del anuncio
pueden variar. Para ver las estimaciones gue se basan en el historial de rendimiento de sus palabras clave, utilice el Estimador
de trafico en el grupo de anuncios correspondiente. Mas informacion

Promedio de CPC: €0,85 (a un CPC maximo de £2,08)
Estimaciones de clics por dia: 7 - 10 (a un presupuesto diario

de £10,00)
CPC maximo: Presupuesto diario: |10 Obtener nuevas estimaciones

Volumen de Prom. CPC Estimaciéon de las  Estimacidn de Estimacién de
Palabras clave busqued timado  posiciones del anuncio clics/dia coste/dia
cursos valencia &1,68 - 4097 1-3 7-10 £ - €10
Total de red de £0,68 - €0,97 1-3 7-10 € €10
busqueda
« Revisar preferencias [ Descargar como archivo .csv ]

https://adwords.googl e.es/sel ect/ T rafficEsti mator Sandbox

En € caso de querer aparecer destacado para € término cursos valencia €
precio medio a pagar seria de 0,85 € por visitante. Dicha palabra tiene un
excelente posicionamiento en buscadores para la web de gjemplo, equivalentea
las posiciones 1 a 3 de los enlaces patrocinados, a encontrarse normalmente

en el TOP5 de | os resultados organi cos.

Cree unatabla, como la que se muestra a continuacion, detallando € término de
busqueda a evaluar, é nimero de visitas proporcionado, € precio a pagar en

CPC y lamultiplicacion de ambos.
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Palabra clave Visitas CPC Coste

cursos valencia 189 0,85 € 160,65 €

Repita esto para d resto de términos que atraen més visitas ala web.
Finalmente sume € coste asociado a todas las visitas obtenidas, obteniendo
beneficio mensual de haber empleado una campafia de posicionamiento en

buscadores frente a una campafa de publicidad en |os resultados de busgqueda.

Palabra clave Visitas CPC Coste
cursos valencia 189 0,85 € 160,65 €
cursos en valencia 176 0,95 € 167,20 €
cursos gratuitos valencia 139 0,85 € 118,15 €
cursos serfev valencia 126 0,85 € 107,10 €
cursos gratis valencia 108 0,85 € 91,80 €
cursos gratuitos en valencia 101 0,85 € 85,85 €
cursos gratis en valencia 75 0,85 € 37,50 €
cursos subvencionados valencia 50 0,85 € 42,50 €
formacion valencia 39 0,85 € 33,15 €
cursos desempleados valencia 34 0,85 € 28,90 €
Ahorro mensual en CPC 880,80 €

Con estas valoraciones es més sencillo, para la empresa, afrontar €l gasto de un
proyecto SEO, al compararlo con un proyecto CPC que tanta publicidad esta

teniendo Ultimamente.
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Las agencias de publicidad suelen ofrecen a sus clientes las camparias CPC
porque son mas sencillas de llevar a cabo que e SEO, implican un mayor gasto,
son a corto plazo, se integran dentro de camparias puntuales de publicidad, no se
mantienen en € tiempo. Todos estos puntos tienen sus ventgas e
inconvenientes, quedando la decisién final en manos del responsable del

proyecto web.

Valoracién por calidad de las visitas

El plan de objetivos SEO no puede limitarse a la adquisicion de visitas, de
manera indiscriminada, obtenidas con un buen trabajo SEO, ya que su
repercusion en el negocio web puede ser muy reducida si se trata de visitas de
poca calidad.

Una visita de calidad puede definirse en funcién de los varios intereses de la
empresa, pero sin llegar a profundizar y sin tener en cuenta los resultados
econdmicos de cada visita, una visita de calidad es aquella que permanece en la
web, cuyo tiempo de permanencia en la web es, como minimo, el que se espera
de un usuario a leer € contenido de la pagina de entrada, o a menos que

permanece en la web mas de 10 segundos.

Para controlar estas visitas Google Analytics ofrece dos métricas. Porcentaje
de abandonos, o Tasa de Rebote (Bounce Rate), y Tiempo de Per manencia
en la pagina. Los resultados de estas métricas se reflgan en sus respectivas

columnas dentro de cada informe.

En la siguiente imagen se detalla la posicién de estos valores:
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Dimension: | Palabra clave 32 Visitas <} Paginastvisita tiemggo:qeedliosr‘tjiz V?;itr;:r::f\g: Porac;r::joengz
1. facturaplus 348 580 00:04:41 T5,57% 29 60%
2. foro facturaplus 140 786 00:05:56 5214% 1857%
3. ayuds tactursplus 87 8,32 00:05:55 42 53% 8,05%
4. factura plus 50 344 00:01:50 86, 00% 44,00%
5. tpvplus 26 3,46 00:01:45 54 52% 35 46%
6. como hacer un recibo 17 1,00 00:00:00 100,00% 100,00%
7. archivos cdx 14 1,29 00:00:.07 92 BE6% 85 71%
8. facturaplus foro 12 5,83 00:03:04 75,00% 4 B¥%
9. archivo cox 1 1,08 00:01:24 100,00% 81,62%

10, ayudsfacturaplus T 743 00:05:38 85, 71% 0,00%

Como puede verse en € resultado de la posicién 6, € cual aport6 17 visitas al
sitio, muestra una per manencia en la pagina de 00:00:00 segundos, asociada

aun por centaj e de abandonos del 100% .

Lamérica promedio de tiempo medio en €l sitio se calcula con € tiempo total
que los visitantes permanecieron en la pagina dividido entre e nimero de
visitas a la misma. Aungue Google cambi6 la manera de calcular esta métrica a
principios de 2.007, eiminando los usuarios que abandonan la pagina del
nimero de visitantes, en Septiembre de 2.007 volvié a incluirlos, lo cual

provoca que el resultado sea menos Util ala hora de medir las visitas de calidad.

tiempo total de permanencia

promedio de tiempo medio en €l sitio = - —
numero de visitas

Esta keyword (‘cdmo hacer un recibo’) aporta visitas de mala calidad, usuarios

gue no permanecen en d sitio ni interacttian con la web.

Por e contrario, la palabra ‘facturaplus aporta visitantes con alto tiempo de

permanencia en la web (4'4’) y una baja tasa de rebote (<30%), por 1o que
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atrae visitantes de calidad, que al estar mas tiempo verdn mas espacios
publicitarios y/o reconoceran la marca en € futuro (branding) debido a la

permanencia en la web.

A estos usuarios validos se les asigna un valor econdmico, en funcion de los
estudios realizados por la empresa respecto a ventas X usuario, coste

publicitario x usuario o coste publicitario x venta.

Suponiendo que en & gemplo anterior, las visitas validas que provenientes de
los buscadores se valoran en 1 €, € beneficio/ahorro estimado al proyecto
SEO seria de 348+140+87+50+26+12+11+7 = 681 €.

Valoraciéon por mejora del posicionamiento

En e apartado anterior solamente se computé como beneficio € que se obtiene
por € posicionamiento en aquellos términos que aportaron mas visitas, y que
habitualmente se encuentran en la primera posicién en los resultados del
buscador.

Este valor sirve para contabilizar e beneficio que se obtiene al no realizar
publicidad para conseguir estas posiciones, ya que la web aparece la primera;
sin embargo, deja de lado €l beneficio econémico de pasar de una posicidén mas

retrasada a la primera posicion de | os resultados.

Tomemos & segundo término que aporta mas visitas a sitio web, la keyword
‘factura plus’, la cual muestralaweb en segunda posicién de los resultados del
buscador. ¢Cudl seria € beneficio obtenido al subir una posicién y aparecer
como primer resultado? Utilizando la Herramienta para palabras clave de

Google, cuya direccion €s
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https://adwords.google.es/sel ect/KeywordToolExternal, estudiamos cuantas

busquedas se realizan a mes para € término elegido. Atencidn, porque en esta
ocasion debemos realizar la blsqueda Exacta del término y no la Amplia que
muestra por defecto la herramienta. Este informe devuelve un valor de 2.400
busquedas al mes para dicho término. El nimero es exageradamente elevado, y
no se corresponde con las blsquedas reales del término, pues si aparecemos en
segunda posicion y, estadisticamente, nos visitan € 12% (11,92% segun AOL,
ver cap. 6), deberiamos tener 2.400 x 12% = 288 visitas mensuales por dicha

keyword.

Confirmamos € resultado erréneo utilizando la herramienta Google I nsights for

Search (http://www.google.com/insights/search/) o, la més sencilla'y simple,

Google Trends (http://www.google.es/trends), comparando las busquedas para

‘factura plus' y ‘facturaplus’, términos para los que €l proyecto aparece en

segunday primera posicion respectivamente.

Ambas herramientas confirman que las blsguedas que se realizan por
‘facturaplus’ son aproximadamente 4 veces més que las que emplean €
término ‘factura plus’, por lo que podemos dividir € nimero de visitas para €
primer término, con €l cual la web es primera por %, o multiplicar las visitas del
segundo término por 4, y obtener € nimero de visitas aproximado que se
conseguira al aparecer en primera posicion para € término ‘factura plus’, €

cual esde 87 visitas.

Estos resultados son demasiado aproximados y varian mucho en funcién de
los términos de busqueda, la localizacion, la temética de la web, etc., por lo que
existe un método mas preciso, € cual se basa en lainformacién que tenemos del

perfil del visitante de la web: utilizar las visitas para la posicion actual como
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base para d calculo y, empleando la informacion del informe de AOL (ver. cap.

6) extrapolar las visitas futuras en la primera posicion.

Se calcula € factor a multiplicar entre la

primera posicion y € resto, comparando

los porcentajes de visitas segun la posicion

en los resultados.

Con estos resultados multiplicaremos las

visitas que aporta cada término por €

factor de diferencia con las visitas si

Posicion | 520029 | Multiplicador

1 42.30%

2 11.92% 355

3 8.44% 5.02

4 6.03% 7.01

5 4.86% 8.70

6 3.99% 106
resultados.

estuviera en primera posicion de los

Este tipo de valoracion tiene en cuenta la relacion entre la palabra que aporta

més visitas, generalmente la mejor posicionada, y € resto de términos de

busqueda, por lo que identifica & perfil del usuario de la web y la manera en

que realiza sus busquedas a través de los buscadores.

La valoracion queda como sigue:
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Términolkeyword Pé)EsF(;g)sn Val ora_ci_()n Valoracion
(al€lvidita) como #1

facturaplus 1 348 € 348 €
foro facturaplus 1 140 € 140 €
ayuda facturaplus 1 87€ 87€
factura plus 2 50€ 178 €
tpvplus 6 26 € 275€
como hacer un recibo 4 17 € 119€
archivos cdx 2 14€ 50€
facturaplusforo 3 12€ 60 €
archivo cdx 3 11€ 55€
ayudafacturaplus 1 7€ 7€
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Total valoracion proyecto SEO 705€ 1.319€

Aungue pueda parecer un importe excesivo, estos resultados corresponden a la
valoracion de las visitas para un solo mes, lo cua anualmente supone un

beneficio estimado més que considerable.

14.- Casos practicos

Trabajando en estos momentos en esta seccion.

Disculpe las molestias.

Notas:

Pasicionamiento en Google Maps

Farmacia Moran

SPAM en comentarios
Keyword : farmacia, avene
SERPS: TOP #5

Backlinks Yahoo!: 2.400

Canal Solidario

Canal Solidario es un proyecto de la Fundacion Chandra, una entidad privada
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sin &nimo de lucro (ONG) que se cred en 1999. Su objetivo es facilitar la
participacion e interaccion entre los distintos sectores sociales en proyectos de
desarrollo y accion social, utilizando las tecnologias de la informacion y la

comunicacion.

Las actividades de la fundacion se concretan en varios portales de internet
dedicados a la comunicacién y sensibilizacion, la promocion del voluntariado y

la gestion del conocimiento.

Algunos de sus proyectos son:

Canal Solidario (www.canalsolidario.org), medio de comunicacién digital

especializado en tematicas relacionadas con las solidaridad y € trabajo de
las ONG.

Haces Falta (www.hacesfalta.org), orientado a promover la participacion y

el voluntariado desde cualquier &mbito y de cualquier persona que desee
colaborar

Soluciones.org (Wwww.soluciones.org), web de servicios y recursos para

ayudar a la gestion interna de las entidades sociales. Es un proyecto
compartido con la Fundacion Luis Vives.

Voluntariado Corporativo (www.voluntariado.org), programa para

promover e voluntariado dentro de empresas.

Chandral ab.org, espacio donde se ofrece formacion en nuevas
tecnologias y comunicacion, voluntariado o gestién del conocimiento a
otras entidades o empresas.

ekoos.org (www.ekoos.org), web que ofrece a los periodistas otras fuentes

deinformacion paramejorar la cobertura de noticias sociales en 1os medios.

Su dmbito de trabajo, pues, se define 'y desarrolla en € ciberespacio: en Espafia
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(en d caso de SolucionesONG.org, ChandraLab y Voluntariado
Corporativo), y mas ampliamente, en lengua espariola en Hacesfalta.org, que
tiene una web gemela en México, y en CanalSolidario.org y ekoos.org, en cuyas
listas de wusuarios aparecen ciertas organizaciones latinoamericanas y

norteamericanas.

El periddico digital CanalSolidario.org se cred en 1999 y fue & primer
proyecto emprendido por Fundacién Chandra con la financiacién de la
empresa de telecomunicaciones EresM as.com (ya desaparecida como tal), ala

gue suministraba contenidos sobre solidaridad.

En €l afio 2004, CanalSolidario.org se fusiona con e portal OneWorld Esparia,

promovido por la Fundacion Un Sol M6n de Caixa Catalunya.

El proyecto CanalSolidario.org esta redlizado bajo un CMS (gestor de
contenidos) propio, por lo que se dispone de una total personalizacion de toda la
estructura y contenidos del sitio web. Este es un factor muy importante, al no
necesitar de desarrollos externos para meorar € sitio web y contar con

desarrolladores y programadores dentro del proyecto.

Objetivos del proyecto canalsolidario.org

Uno de los pasos mas dificiles, a la hora de fijar los objetivos de un proyecto
online, es saber distinguir entre objetivos del proyecto, objetivos de la web
(funcionales) y objetivos de la web (econdmicos), basicamente porque
algunos pueden estar en oposicion a otros, en e momento de abordar €

proyecto SEO, y es d momento ideal para definir estos de manera correcta.

No es labor del responsable SEO definir estos, pero sin una buena definicién
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serd muy dificil promover € proyecto, dado que si no hay objetivos a alcanzar,

no se pueden determinar correctamente |os pasos a seguir para alcanzarlos.

En este punto, los objetivos presentados por los responsables de

canalsolidario.org son los siguientes:
Sensibilizar através de la infor macion: se define como factor a medir, en
este objetivo, el nUmero de visitas que pasan a visitar la seccion noticias del
sitio web, es decir, aumentar € nimero de péginas vistas por cada visita y,
en la medida de lo posible, que estas se deriven a la seccidn noticias.
Incitar ala accion en actividades o en € trabajo de las ONG: aumentar
el nimero de visitas a Directorio ONG, Agenda y Formacion. Una vez
més € aumento en & nimero de visitas a otras secciones de la web,
derivando las visitas al blog a estas secciones.
Meorar la sostenibilidad de proyecto: incrementar los ingresos por
publicidad de Google (Google Adsense) y € atractivo del site para otros
anunciantes.
Posicionarse en buscadores como medio de referencia en contenidos de
teméticas solidarias (cooperacion, derechos humanos, ayuda humanitaria,
desarrollo sostenible, conflictos y paz, etc.)
Aumento del publico objetivo: La web esta dirigida a personas con
inquietudes sociales y minimamente sensibilizadas, entre 25 y 40 afios. Se
sabe que la web es visitada por muchos usuarios del sector de las ONG (ya
que para ellos es e medio dereferencia en e sector), pero se desea llegar a

personas no necesariamente del sector de las ONG.
Estos objetivos del proyecto deben ser trasadados a la web y, normalmente,
implican un cambio en el contenido, disefio y estructura de las péginas del site.

La labor de un SEO es recomendar |os cambios més adecuados en contenido y
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estructura paramejorar € posicionamiento del site.

Ninguno de los tres primeros objetivos forma parte del proyecto SEO, pero
dado que se va a actuar sobre la web, no esta de més orientar un poco a los
interesados acerca de la manera de alcanzar estos otros aobjetivos, degjando un
andlisis més detallado para una tarea de optimizacion del sitio, conversiones,

orientacion del contenido a objetivos, etc.

Antes de poder realizar cualquier recomendacion o accién es imprescindible
realizar un andlisis de las visitas: quién accede a sitio web, de donde

provienen las visitas, qué contenido visitan, ec.

Andlisis de las visitas

El sitio cuenta con € servicio de analitica web de Google Analytics, muy
extendido debido a que su uso es gratuito, pero dificilmente conocido en
profundidad por €l personal responsable de la web. Esto provoca que, sin una

correcta configuracion del script (aplicacion) encargada de contar las visitas,

estas puedan no corresponderse con las métricas (valores
Goc 18[6 Analytics

FInformes guardados

£ Usuarios

medibles) que & proyecto requiera para una adecuada

orientacion a resultados.

Configuracién personalizada de Google

<, Fuentes de trafico
Analytics [J Contenido
2 Objetivos
Tal y como se vio anteriormente, en €l capitulo donde se

Informes

instalaba @ codigo de seguimiento de Google Analytics, a

personalizados

efectos SEO es necesario redlizar  algunas

Configuracion

personalizaciones en los informes, de manera que est0S | @) segmertos avanzadss b

A Corren electrinico

Recursos de ayuda
':‘:?} Acerca de este informe

a2 N N o
\?) Conversion University
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estén alineados con los objetivos del proyecto y con la informacion que se

necesita pararealizar acciones SEO.

Desde Diciembre de 2.008 es méas sencillo realizar estag

empleando los Segmentos Avanzados, los cuales perm

visitas y limitar lainformacion de acceso a los factores que influyen en el SEO.

En lafaseinicial hay que definir los siguientes segmentos:
Visitas branded/no branded: son aquellas que se redlizan utilizando
algunas de las palabr as clave que son mar ca del proyecto, es decir, que se
emplea e buscador para acceder a la web de Canal Solidario por
comodidad, pereza o rapidez, pero se busca exactamente la web de
proyecto. Estas visitas no deben ser tenidas en cuenta dentro del proyecto
SEO, ya que € posicionamiento para estas palabras es TOP1, por lo que no
se puede meorar. En este segmento se incluyen los términos: canal

solidario, canalsolidario, canalsolidario.org, www.canalsolidario.org,

canalsolidario.com, canal solidario.org, canal solidari, canalsoliario.org. Se
debe comprobar el posicionamiento de la web para la blisqueda con estos
términos.

Google + NO Branded: dado que las busguedas de Google Search
representan el 92% de las visitas desde buscadores, y por simplificar €
andlisis, se crea otro segmento que afiade al anterior aquellas visitas
redlizadas a través del buscador Google Search, ignorando e tréfico
obtenido del resto de buscadores, un 8%.

SEO Cero

SEO Cero es € posicionamiento mas basico, es e minimo posicionamiento

gue debe tener cualquier proyecto, aparecer e primero cuando se busca la
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web o las palabras asociadas a la marca. Se debe comprobar que para los

términos que son marca del proyecto, el posicionamiento es el maximo posible.

En caso de no aparecer en la posicion 1, antes de abordar cualquier mejora en

posicionamiento, se deberd hacer todo lo posible por cumplir este objetivo.

Posicionamiento SEO Cero para Canal Solidario

Posicion en Google.es

canal solidario 1
canalsolidario 1
canalsolidario.org 1
www.canalsolidario.org 1
canalsolidario.com 1 (redireccion)
canal solidario.org 1
canal solidari 1
canalsoliario.org. 1

Dado que se cumple e SEO Cero o Basico, no tiene sentido contemplar una

mejora en estos términos de busqueda y pueden ser excluidos del proyecto SEO.
Segmentado las visitas objetivo del proyecto

El primer informe que sirve como base del proyecto SEO es € que informa del
tréfico proveniente de buscadores. El resto de tréfico es totalmente agjeno al

SEOy sedebetratar en otras areas del marketing online.
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Ed Panel Exportar ¥ || 4 Correo electrnico || BB Afiacir al panel || Show Mates
8 Usuarios
Vision general de las fuentes de trafico

Tréfico dire

# \isitas ~ | == Todas las vistas Tréfico de hiisqueds

Sitins weh de referencia

Mctores de wisoueda B0

Torlas las fusntes de trafic
Falstras clave 4.000
» advards

Campafias

Beta Segmentos avanzados: | 2 seamentos ¥

03/03/2009 - 09/03/2009

E_E

2000

. Vs

g’

8 de febrero de 2008 16 de febrero de 2009

Versiones de los anuncios
O Contenido
2 Objetivos

N Todas las visitas - 14,49% Trafico directo

[l Informes personalizados 2 Tréfico de bisqueda - 0,00%

\_ Todas las visitas - 26,10% Sitios web de referencia
Tréfico de bisgueda: 0,00%

V' Todas las visitas - 59,41% Metores de busqueda
Tréfico de bisgueda: 100,00%

Configuracion

Recursos de ayuda

23 de febrero de 2009

Todas las fuentes de trafico han enviado un total de 25.398 visitas. en el segmento "Todas las visitas"

2 de marzo de 2009

HMotores de bisqueda
15.083,00 (59,41 %)

W sitios web de referencia
6.626,00 (36,10%)

M Tréfico directo
3.661,00 (14,49%)

Como puede verse en la gréfica anterior, casi e 60% del

tréfico dd sitio

corresponde a buscadores. Se ha afiadido a la gréafica € segmento ‘Tréfico de

busquedas’ (linea naranja), € cual viene predefinido en Google Analytics, para

hacer més visuales |os resultados.

A partir de este punto, € andlisis se centrara en esta

fuente de tréfico.

En este informe se aprecia que las visitas desde el
buscador Google Search aportan €l 82% del tréfico de
busquedas. Como ya se indic6 anteriormente, por

Motores de busqueda

Bz
™

La busqueda ha enviado 15.089 visitas fotal a fravés de 9 fuentes,

motivos de sencillez, se limitard & proyecto SEO a los resultados desde este

buscador.
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Motor de busqueda: 03/03/2009 - 09/03/2009

google

_’W‘ Grifico realizado por: =] E

3.000 3.000
.-.."'\ /.
1.500 .\.,..... 1.500
18 de febrero de 2008 [16 de febrero de 2009 [23 de febrero de 2009 [2 de marzo de 2009

google ha enviado 13.836 visitas total a través de 10.122 palabras clave.
Mostrar: total | pagado | =in pagar

IECEETTN Conversion de objetivos Vistas: - 1= x|~

- L . Promedio de tiempo Parcentaje de visitas Porcentaje de
Visitas Paginasfisita en el sitio nuevas rebote
13.836 1.68  00:01:05 83,88% 81.71%
Forcentaje del total del  Promedio del sitio; 1,97 . S . e K e
sitio: 54.48% (-14,98%) FPromedio del sitio: Fromedio del sitio: Fromedia del sitio:
S : 00:01:34 {-30,66%) 71,11% (17,97%) 74,49% (9,68%)

En este punto se puede hacer un gréfico que represente las visitas que derivan
de acciones SEO delas visitas totales a sitio web.

Visitas al sitio web

Visitas desde buscadores

Visitas desde Google

Como puede verse en € gréfico, cerca del 50% de las visitas al sitio web son
através del buscador Google. Ademés es recomendable eliminar d tréfico de
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términos de blsqueda ‘branded’, es decir, aquellas visitas que provienen de
escribir la URL (y derivados) en la barra del buscador, en lugar de emplear la

barra de direcciones del navegador.

Para visualizar estos datos se ha definido € siguiente segmento personalizado:

‘ Palabra clave ‘ No coincide exactamente con ‘ Canal solidario
y

‘ Palabra clave ‘ No coincide exactamente con ‘ Canalsolidario
y

‘ Palabra clave ‘ No coincide exactamente con ‘ Canalsolidario.org
y

‘ Palabra clave ‘ No coincide exactamente con ‘ www.canalsolidario.org
y

‘ Palabra clave ‘ No coincide exactamente con ‘ Canalsolidario.com
y

‘ Palabra clave ‘ No coincide exactamente con ‘ Canal solidario.org
y

‘ Palabra clave ‘ No coincide exactamente con ‘ Canal solidari
y

‘ Palabra clave ‘ No coincide exactamente con ‘ Canal soliari
y

‘ Fuente ‘ Coincide exactamente con ‘ Google

Que aplicado a periodo en estudio, devuelve un valor de 13.240 visitas,
proveniente de trafico de blsqueda, a través de Google Search, y eliminando el
tréfico de ‘branded keywords'.

Aunque no es labor del responsable SEO, € mismo informe aporta valiosa

informacion a los responsables ddl sitio.
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Uso del sitio

13,240 Visitas ~ 83.81% Porcentaje de rebote
19,839 Paginas vistas = 00:00:57 Promedio de tiempo en el sitio
1,50 Paginasivisita " 86.20% Porcentaje de visitas nuevas

Andlisis de palabras clave

Sobre € informe anterior, se seecciona del panel d informe de palabras de
busgueda, o bien desde e informe de Palabras Clave, manteniendo e segmento
personalizado, obteniendo € siguiente informe:

Palabras clave 03/03/2009 - 09/03/2009
~™ Visitas Google + MO Branded 'canalzolidario E ==
3.000 3.000
SOy -
"\.,..
1.500 S 1.500
9 de febrero de 2009 16 de febrero de 2009 23 de febrero de 2009 2 de marzo de 2009

La busqueda ha enviado 13.240 visitas total a través de 10.106 palabras clave. en el

segmento "Google + NO Branded 'canalsolidario™
Mostrar: total | pegada | sin pagar

UELEETN | Conversion de objetivos = &~

: Promedio de tiempo en Parcentaje de visitas
Wisitas Paginasfisita ol sitin P A ) Porcentaje de rebo
13.240 1.50 00:00:57 26,20 83.81%
Porcentaje del total del Promedio del sitio: 1,50 IR e o acang | PTOMEdio del sitio: 83,81%
sificr 100,00% (0.00%) Promedio del sitio Pramedio del sitio: 86,20% (0.00%)
00:00:57 (0,00%) {0,00%)
Dimensicn: | Palabra clave 3 Visitas & Pécinasivisila ) Promedio .d.e Ec!rcerrlaja e Porcentaje de
tiempo en el sitio visitas nuevas rebote
1. gue es una bitacora 168 1,08 000013 97 B2% (164) 94,05% (158)
2. kiva 129 165 00:01:40 86,05% (1113 76,74% (99)
3. sjemplos de ong 12 112 00:00.27 97,32% (109) 80,18% (101)
4. millonaire 92 1,05 00:00:02 97,63% (90} 95 5% (66)
5. wiguipedia 67 1,60 00:00.23 a7, 01% (851 7015% (47)
6. crisis mundial 62 1,26 00:00:40 96,779% (601 8B,71% (55)
7. drogadiccion en mexico 58 1,10 00:00: 44 94 ,63% (59) 89 66% (52
8. regalos originales 55 113 00:00:08 95,18% (54) 9273% (51)
9. wacaciones solidarias 49 210 00:0240 B85, 71% (42) 51 ,02% (25)

10, turismo solidario 47 1,43 00:01:08 e, 50% (39) 70,21% (33)
Buscar Palabra clave: ‘que contienen v‘ ‘ ‘ Ir I & Mostrar filas: ' 10de 10106 | A 3

Pulsando sobre € icono del gréfico circular nos mostrara e porcentaje de visitas
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que se aporta cada término, aunque ya puede apreciarse € resultado del gréfico
al ver, en la linea superior, que las 13.240 visitas llegaron a través de 10.106
palabras clave, es decir, que las palabras que muestra la tabla apenas suponen

un 7% del total de palabras utilizadas por los usuarios.

Cimensidn:  Palabra clave = Wisitas v [ Visitas | Contribucion de Palabra clave altotal: | Visitas | »
1. M gue es una bitacora 168 1,27%
2. M kiva 129 0.97%
3. M sjemplos de ong 112 0,35%
4. millanire 92 0,69% 93,66%
5. wiciLlipedis 6T 0.51% —»%
6. crisis mundial 62 047%
7. drogadiccion en mexico 53 0,44%
g redalos originales 55 0,42%
9. vacaciones solidarias 49 0,37%
10 turizma salidario a7 0,35%,

Hay que ampliar el listado de palabras para mostrar, a menos, aquellas que
aportan un trafico no residual, mayor al 1%, aproximadamente las 100
primeras palabras o términos de blusqueda. Es posible que a solicitar esta
modificacion e navegador quede blogueado durante algunos segundos, tal vez
minutos, pero no debe realizarse ninguna accidn, pues se desbloqueard cuando

termine de procesar los datos solicitados.

El listado resultante debe ser exportado a una hoja de calculo, empleando la
opcion Exportar a formato CSV, que hay en la parte superior izquierda del
informe. El archivo tiene que guardarse en e ordenador, no abrirlo directamente
con ninguna aplicacién, pues debe ser importado correctamente. Los archivos
CSV son fécilmente abiertos por Microsoft Excel® y cualquier otra aplicacion

de hoja de célculo.
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Con la aplicacion Excel abierta, solicitamos la apertura del archivo CSV
guardado, recortamos las filas y columnas que no sean de interés y guardamos

el listado de palabras, junto con las visitas que aporta cada una.

Ese mismo listado de palabras o copiamos y pegamos en un archivo de texto
.txt, para poder emplearlo mas adelante para comprobar € posicionamiento que

obtiene la web paralas mismas.

El listado principal acanza los 200 términos de busqueda, que atraen como
mucho e 0,1% de visitas por término. Por debajo de ese porcentaje, se han
descartado las palabras a estudiar.

Este volumen de palabras reflg a claramente la teoria del Long Tail, en la
cual 10.106 términos han aportado un total de 13.240 visitas, lo que hace una
media de 1,31 visitas por cada término de blUsqueda. Trabgjar €
posicionamiento por Long Tail significa ampliar € nimero de términos bien
posicionados en los buscadores, esto se consigue aumentando la cantidad de
paginas de informacion y la tematica de estas. Una buena politica para fomentar
esta técnica es aumentar € nimero de articul os publicados, para empezar en 2 0
3 articulos mas por semana. También se puede diversificar las tematicas de los

articulos, ampliando el campo de términos en € titulo de estos.

Sin embargo, aunque aumente e nimero de visitas, estas |o haran para términos
que no son € interés de la ONG, pues entre sus objetivos esta posicionarse por
un reducido nimero de palabras, pero més cercanas a la labor de la
organizacion. Aparecer primero por € término ‘kiva no es @ objetivo de la

ONG, pero si aparecer primeros por ‘ cooper acion’ o ‘ derechos humanos'.
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Eligiendo las palabras clave objetivo

El anterior informe de Google Analytics proporcion6 un listado de términos que
aportan visitas, es decir, que estén bien posicionados, pero no corresponden con
los objetivos de la ONG.

El listado inicial es de 200 términos, € cua queda reducido a 100 términos en
una primera revision, y a 60 términos en un segundo andlisis. El listado
resultante estéa mas alineado con los objetivos de la ONG y determina € camino

a seguir en e proyecto SEO.

Listado de términos objetivo:

Activisnp, Africa, apadrinamento, asociaciones, ayuda a Ila
i nfanci a, ayuda humani tari a, canpos de trabaj o, causas
solidarias, ciberactivisno, cine conpronetido, conercio justo,
conflictos ar mados, consuno r esponsabl e, cooper aci 0n,
cooperantes, crisis alinmentaria, cursos ong, derechos de |as
nmuj eres, derechos hunanos, desarroll o sostenible, desastres
nat ur al es, deuda ext er na, directorio ong, di scapaci dad,
donaci ones, ecol ogia, educaci 6n, educaci 6n en valores, energias
alternativas, explotacién infantil, formacion ong, fundaciones,
genoci di o, globalizacién, guia de ong, maltrato infantil, medio
anmbi ente, microcréditos, novimentos sociales, ong, ongs, paz,
peri odi snmo soci al, pobreza, regal os solidarios, sahara, sida, sin
hogar, solidaridad, solidario, traductores sin fronteras, trafico
de nujeres, turisnp responsable, turisno solidario, vacaciones

solidarias, viaje solidario, viajes solidarios, voluntariado.

Este listado de términos se traslada a un archivo de texto .txt para analizar €

posicionamiento que tienen en Google Search.

Utilizando la aplicacion Free Monitor for Google, se crea € proyecto

230




Mérketing Online: Posi cionamiento en buscadores

www.canalsolidario.org y se afiaden las palabras anteriores, importando €

archivo de texto que las contiene. A continuacion, se gjusta, en Opciones, €
buscador a Google Spain y € nimero de resultados a 150. Los resultados se

muestran a continuacioén, a fecha 13/03/09.

regal os solidarios 1 causas solidarias 22
crisis alinentaria 2 ong’s 24
directorio ong 2| [formacion ong 26
turismo solidario 2 conercio justo 28
vacaci ones solidarias 2 consuno responsabl e 29
vi aj es solidarios 2 ci beractivisno 31
cooper ant es 3 apadri nam ent o 34
racherores T 5| [pobreza 56
viaje solidario 3 m crocrédi tos 47
peri odi snmo soci al 4| |di scapaci dad 52
derechos de | as mujeres 5| |ong 71
deuda externa 8 cursos ong 74
canpos de trabajo 10| |guia de ong 83
solidario 10| |solidaridad 85
vol unt ari ado 18| [sin hogar 90
ci ne conpronetido 20| |ayuda a la infancia 104
turisnmo responsabl e 20| |explotaci6n infantil | 145

Términos por lo que no aparece en |os primeros 150 resultados:

activisnp, asociaciones, ayuda humanitaria, conflictos armados,
cooper aci 6n, derechos hunanos, desarrollo sostenible, desastres
natural es, ecologia, educacion, educacién en valores, energias
al ternativas, genocidio, globalizacio6n, naltrato infantil, medio
anmbi ente, novimentos sociales, paz, sahara, sida, trafico de

nmuj eres, Africa, donaciones, fundaci ones

Factores OnPage

En este punto se analizan:
las etiquetas META,
el uso deH1, H2, H3,
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el link juice dd sitio,
la escrituradelas URL,
la estructuradel HTML delas paginasy

el contenido de las péginas.

El andlisis seredliza sobre la pagina principal del sitio web, sobre una pégina de
noticias y sobre otra de noticias ONG, con lo que se abarcan los 3 principales
tipos de pagina del proyecto.

Pagina principal: http://www.canalsolidario.org/

Categoria: http://www.canalsolidario.org/web/noticias/

Noticia interna, resultado LongTail en Google:
http://www.canal solidario.or g/web/noticiagnoticia/?id noticia=7246

El codigo original de estas péginas se ha guardado en:

http://mwww.libr oseo.net/wp-content/upl oads/2009/03/canal solidario-preseo.zip

Etiquetas META

No existen etiquetas META en la paginainicial del proyecto.

Estas etiquetas deben ser indicativas del contenido del site y estar presentes
tanto en la paginainicial como en e resto de contenidos.

Pagina deinicio:

<meta nane="title" |ang="es-ES" content="Informacion a ONG s:
proyectos solidarios, activisnmp, cooperaci6n y derechos humanos">
<met a nane="keywor ds" | ang="es-ES" content="acti visno,

asoci aci ones, ayuda hunanitaria, conflictos arnmados, cooperaci 0n,
derechos hunmanos, desarrollo sostenible, desastres naturales,
ecol ogia, educaci 6n, educaci 6n en valores, energias alternativas,
genocidio, globalizacio6n, naltrato infantil, nedio anbiente,
novi m entos sociales, paz, sahara, sida, tréafico de nmujeres,

Afri ca, donaci ones, fundaci ones">
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<meta nane="description" |ang="es-ES" content="Informacidén vy

noticias de interés para ONG y personas solidarias cono ta.">
Se ha incluido en e campo keywords aguellos términos por los que no hay

posicionamiento en buscadores.

Seccion Noticias (y similares):
<met a name="title" | ang="es- ES" content="Notici as ONG s,
actual i dad en pr oyect os sol i dari os y de cooper aci 0n.

Canal Sol i dario.org">
Se incluye como primera palabra dd titulo e nombre de la seccion, en este caso
Noticias. También se afiade e nombre del dominio al final del titulo.

<met a nane="keywor ds" | ang="es-ES" content="noti ci as, ong,

ong’ s, novedades, proyectos, actuaciones”>

Las palabras clave de la seccion deben contener palabras relativas al contenido
de la pégina, por lo que extender & nimero de palabras no aporta nada a la
tematica y contenido de la misma.

<meta nanme="description" | ang="es- ES" content="Noticias de

proyectos solidarios, ayudas para ONG acciones solidarias.">

De igual manera, la descripcion de la pagina debe ajustarse a contenido,
ocupando e espacio asociado a dos lineas de texto bajo € titulo de la pagina, en
los resultados del buscador.

... Noticias. Buscador de

Pagina del blog con contenidos:
El CMS utilizado permite personalizar € cddigo de la pagina, pero no se
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aprovecha paraincluir los campos META.

Ya que se persondliza d titulo de la pagina <TI TLE> para que contenga €l
titulo de la noticia, d mismo codigo debe personalizar e campo META TITLE,
que tampoco esté incluido en las péginas.

Todas las noticias tienen un titular y un segundo pérrafo destacado, por lo que
este contenido puede ser utilizado para incluirlo en el campo META
DESCRIPTION de cada pagina dd blog.

Definir las palabras clave de cada noticia puede ser mas complicado, pues no
existe ningun sistema automatico que realice esta labor. En este caso, € equipo
de desarrollo debera incluir un campo en la base de datos, cuyo contenido sea
informado por el redactor de la noticia 'y, a su vez, utilizado para completar el
campo META KEYWORDS de cada articul 0.

Este campo debe contener estrictamente las palabras clave de la noticia, sin
hacer alusion a aquellas que son objetivo del proyecto. De esta manera cada
articulo tendra sus propias palabras clave y, aunque en detalle, no correspondan
con € grupo de palabras a posicionar, en general, incluiran tanto estas como

otras muchas del Long Tail.

La utilizacién de CMS de uso publico (comercial o libre) aporta la ventaja de
poder emplear los desarrollos de terceras personas, como en e caso de
Wordpress, donde mediante la instalacion del plugin All-in-One SEO Pack
tendriamos las funciones descritas anteriormente, incluyendo la deccion de

keywords en cada pégina de contenido.

El uso de H1, H2, H3

Pagina deinicio:

El codigo que hace referencia a los titulares de las noticias de portada es €l
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siguiente:

<l o kxkxxkrkkrkrt OOV ENZO DE NOTI Cl A *** %k sk xsktnxts __>

<DIV class=article_item<DlV cl ass=sunmmary>

<Dl V>

<A cl ass=li st headl i ne
hr ef ="/web/ noti ci as/ noti ci a/ ?i d_noti ci a=10969" >

Honbre, adulto y que reside en paises ricos, ¢es ese el perfil de
un ref ugi ado?</ A>

</ D V>

Este codigo utiliza una etiqueta DIV para delimitar € espacio de trabajo,
pudiendo aprovechar la ocasiéon para sustituirlo por un cédigo H2, titulo de
nivel 2, que aportaria valor a buscador a indicar que se trata de un texto
rdevante. La etiqueta H1 debe utilizarse como titulo de pagina o similar, abusar
de ella en los titulos de nivel inferior seria contraproducente, por 10 que no es
recomendado usarlamas de 1 0 2 veces por pagina.

Seccion Noticias:

El mismo caso se aplica al listado de noticias:

<td align="left">

<A cl ass=otrasnoticias
hr ef ="/ web/ noti ci as/ noti ci a/ ?i d_noti ci a=10969" >

Honbre, adulto y que reside en paises ricos, ¢es ese el perfil de

un refugi ado?
</ A></td>

Aprovechar para poner una etiqueta H3 antes y después de la diqueta A

aportara mayor relevancia al texto.

Pagina del blog con contenidos:
El texto dd titular, asi como del parrafo de cabecera de la noticia, esta
soportado con una etiqueta DIV, que deberd ser sustituida por H1 en € caso del

titular y H2 para d texto del primer parrafo.

<DIV class=titles>Kiva, el priner sistema de préstano de
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m crocréditos entre particulares en Internet <br></D V>
<strong>Una pagina web permte a particulares financiar pequefios
negoci os en paises en desarrollo nediante microcréditos. El
sistema fonenta el contacto mAs directo posible con |os
benefi ci ari os. </ st rong><br >

Cambiar &

<H1 class=titles>Kiva, el primer sistema de préstanp de
m crocréditos entre particul ares en |Internet</Hl>

<H2>Una pagina web permte a particulares financiar pequefios
negoci os en paises en desarrollo nediante microcréditos. El
sistema fonenta el contacto mAs directo posible con |os
benefi ci ari os. </ H2>

Ademés serd innecesario afiadir la etiqueta <br >, pues </ h2> ya provoca un

salto delinea en lainterpretacion del codigo HTML.

El contenido de la noticia presenta textos resaltados empleando la etiqueta <b>
(bold) e cual debe ser sustituido, en una primera instancia, por la eiqueta
<st r ong>, aunque es mucho méas recomendable que se emplee laeiqueta H3 y

se escriba ‘orientado al SEO’. Como gemplo:

<b>Entre i gual es</ b><br><br>

<b>Si stema de confianza</ b><br ><br >

<b>El origen</ b><br><br>

<b>Mas i nf or maci 6n: </ b><br ><br >

se deberia cambiar por:

<h3>Fi nanci aci 6n solidaria entre igual es</ h3>
<h3>Si st ema de confianza nutua y solidaria</h3>
<h3>El origen del proyecto Kiva</h3>

<h3>Mas i nformaci 6n sobre el proyecto Kiva: </ h3>

Con esta modificacion, ademas, se hace innecesario € salto de linea forzado con

<br ><br >.

Estas acciones deben ser transmitidas a todos los redactores del proyecto,

236



Mérketing Online: Posi cionamiento en buscadores

pero haciendo especial hincapié en que escribir orientado al SEO no debe

suponer, de ninguna manera, aumentar la dificultad de lectura de un texto.

El link juice del sitio
Pagina deinicio:
La distribucion de importancia entre el contenido del sitio se realiza empleando

e atributo nofollow en |os enlaces.

En la pégina principal del sitio canalsolidario.org se hallan 75 enlaces, 14 de

ellos hacia webs externas y 1os 61 restantes a direcciones del propio sitio web.

Unicamente los 6 enlaces de la barra superior contienen € atributo nofollow,
qgue no transmite importancia entre las péginas desde e punto de vista de
Google. Puesto que € proyecto cuenta con una buena indexacion del contenido,
aprovechando los SiteMaps, e hecho de enlazar internamente entre las paginas

y, ademéas, pasar importancia, diluye esta relevancia entre docenas de enlaces.

Analizando por secciones € contenido de la pagina inicial, se debe aplicar €
atributo nofollow a los enlaces de:
Logotipo dela ONG quedirige ala pagina principal del sitio
Barra de enlaces horizontal (portada, quienes somos, zona ong, versié en
catald)
Titulares de las noticias Breves
Comunicados de las ONGs
Enlaces en los bloques de la columna derecha, a no ser que contengan
alguna de las palabras objetivo SEO
Todos los enlaces del pie de pagina
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Seccion Noticias:

El atributo nofollow debe aplicarse a los mismos enlaces que en & punto
anterior, pero es importante resaltar que los titular es de las noticias, los cuales
contienen e enlace alanaticia, no deben llevar € atributo nofollow, pues estos
enlaces son los que informan a los buscadores de los términos clave del
contenido al que dirigen.

Pagina del blog con contenidos:
L as paginas internas de noticias cuentan con una media de 50-60 enlaces, de los

cuales e 80% son internosy € 20% restante externcs.

En la seccion vertical izquierda, la que permite la navegacion por las distintas
grandes secciones de la web, es muy recomendable que € atributo nofollow se
aplique a todos aquellos enlaces inter nos que no sean relevantes, o lo que es
lo mismo, que no se aplique a: Noticias, Entrevistas online, en la seccién
Servicios: Directorio de Org., Trabajo y Voluntariado, Asesoria Org.,
Publicaciones y Formacion. El resto de enlaces deberdn llevar e atributo
nofollow.

[ [1]:] T p—

Full page test

La escritura de las URL

Ping and Traceroute

http://www.canalsolidario.org/web

] Show link hierarch

Load time in seconds

La estructura del HTML de las paginas

Se aprecia, en todas las paginas, contenido comentado, |-
es decir, contenido que no se utiliza en la pagina pero |-

que anteriormente si mostraba informacion. Este |-
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cédigo no aporta nada a la pagina'y consume espacio en e archivo, por lo que
es muy recomendable, si no se va a utilizar, diminar todo el codigo

innecesario.

El tamafio del archivo, asi como la velocidad de carga de las paginas, también
son utilizados por Google en su valoracion de la ‘ experiencia del usuario’, por
lo que a menor tamafio, mas rapidez en la carga y mejor posicionamiento.
Aungue no es uno de los factores fundamentales en € posicionamiento, a nivel

SEO, todas las acciones tienen su valor.

Veamos una comparacion del tiempo de carga de Canal Solidario frente a otros

proyectos mejor posicionados para los términos competidos. Para ello se utiliza

la herramienta Pingdom Tools, disponible en la direccidn
http://tools.pingdom.com/fpt/
CanalSolidario | solidaridad.net | solidaridad.org imercnoz;'ggf;fo?]”g_org
m |oading 2.7 segundos 1.2 segundos 3.2 segundos
Total objects: 21(180.1KB) 6 (114.3KB) 34 (423.8KB)
clft))(jt;tns? 0 1(55KB) 3(1.2KB)
LX) HTML: 1(48.2KB) 1 (13.4KB) 2 (28.4KB)
LIRSS/XML: 0 0 0 0
Css: 1(5.2KB) 0 1(7.2KB)
““IScripts 0 2 (55KB) 3(23.5KB)
¥ mages: 14 (63.1KB) | 42(176.2KB) 3 (95.4KB)
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Como puede apreciarse, la web de Canal Solidario no es la méas rapida en
cargar, y € tamafio de sus archivos CSS'y de los Scripts presentes en la pagina

es mucho mayor al resto de sitios web, del orden de 5 veces superior.

Aunque € servidor en que esta alojado e proyecto responde de manera
adecuada y con unos tiempos de descarga correctos, e tamario de los archivos

es demasiado € evado.

El archivo CSS se emplea para definir € disefio de la web, € contenido de la
misma y la manera de representar las distintas etiquetas. Una optimizacion en
este codigo puede aportar una elevada reduccion del tamafio del archivo, una
mejora en e rendimiento del servidor y, si se hace correctamente, no afectar al

disefio de la web.

Lo mismo se aplica al tamario de los Scripts que incluyen la pagina:

validajs, utilizado para validar la direccion de email de los usuarios que
desean suscribirse a boletin. Este script debe ser sustituido por otro méas
ligeroy que cumpla las mismas funciones.

show_adsjs, codigo que emplea Google AdSense para insertar la
publicidad de AdWords en un sitio web. Este codigo no puede ser
modificado ni aterado de ninguna manera.

Feed Informer, empleado para reutilizar € contenido publicado en otros

blogs. Este cddigo apenas ocupa 1Kb, por lo que no debe ser modificado.

El tamafio del codigo HTML se vera reducido si, como se recomendd

anteriormente, se elimina el codigo innecesario.

Hay que destacar € reducido tamafio de las imagenes (63 Kb.) empleadas en la
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web, mucho menor que las utilizadas por € resto de servicios web.

El contenido de las paginas

Para conseguir una mayor relevancia en las palabras clave es importante
reescribir, o escribir de ahora en adelante, orientando d contenido al

posi cionamiento.

Las palabras clave que toma & buscador son, principalmente, aquellas que se
utilizan como texto del enlace, en este caso los titulares de las noticias.
Reescribirlos de manera que las palabras méas importantes en el posicionamiento
aparezcan las primeras aportara una mejora en |os resultados del buscador.

Por gemplo:

<A cl ass=otrasnoti ci as
hr ef ="/ web/ noti ci as/ noti ci a/ ?i d_noti ci a=10969" >

Honbre, adulto y que reside en paises ricos, ¢es ese el perfil de
un ref ugi ado?</ A>

cambiarlo por:

<A cl ass=otrasnotici as
hr ef ="/ web/ noti ci as/ noti ci a/ ?i d_noti ci a=10969" >

Perfil del refugiado: Honbre, adulto y que reside en paises

ri cos</ A>

Otros g emplos de reescritura orientada al SEO:
ANTERIOR RECOMENDADO

Culminaladestruccion de las bombas de racimo en Espafia
Bombasracimo en Espafia: destruccion delas tltimas unidades
El Foro de Estambul no reconoce el acceso a agua como derecho humano
El agua como un der echo humano no esreconocido en e For o de Estambul
El Gobierno enviara un millon de preservativos a Africa

Preservativos para Africa:  gobierno espafiol enviaraun millén

241



Mérketing Online: Posi cionamiento en buscadores

Ante € 'calzado tdxico'... jconoce €l ca zado vegano!
La solucidn al calzado toxico es el calzado vegano
En peligro uno delos pulmones verdes de Madrid
El parque dela Cornisa desaparecey Madrid pierde uno de sus pulmones ver des
La Amazonia ecuatoriana se tifie de negro ante un nuevo derrame de Repsol
El nuevo derrame de petroleo de Repsal tifie de negro la Amazonia ecuatoriana
Gibraltar es € territorio que mas diéxido de carbono emite por persona del mundo
El pais con més dioxido de carbono por personaes... Gibraltar.
Andaluciacread carnet del voluntariado

Nuevo car net del voluntariado en Andalucia
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15.- Fuentes de informacion
Blogs

adseok : http://www.adseok.com
Blog de Marketing Online y Usabilidad : http://marketing-on-

line.blogspot.com
Conocimientos de SEO y SEM : http://mww.e-lisa.es/seo

El Blog para Webmasters : http://googlewebmaster -es.bl ogspot.com

Google, SEO, SEM y un poco més : http://enric-ramos.com

google.dirson.com : http://google.dirson.com

Libro SEO Posicionamiento en Buscadores : http://www.libroseo.net

Marketing en Internet : http://blog-marketing-internet.es
Matt Cutts: Gadgets, Google, and SEO : http://mww.mattcutts.com/blog

Posicionamiento web en buscadores, google... : http:/Aww.seofemenino.com
SEO :: SEM :: SERP : http://serpseo.blogspot.com/
SEO Junkie : http://mww.seojunkie.com

SEO Mecagoenlos : http://www.mecagoenlos.com
SEO Profesional » SEO + POSICIONAMIENTO

http://mwww.seoprofesional .com

Soy SEO : http://soyseo.blogspot.com
TallerSEO : http://tallerseo.blogspot.com
TELENDRO | SEO | Posicionamiento en Buscadores : http://telendro.com

telendro.com.es : http://telendro.com.es

VSEO: Marketing en internet : http://www.vseo.es

Wagablog : http://www.wagablog.com
Y oast : http://yoast.com
Y 0SEO : http://www.y0seo.es
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Foros

Xeoweb: http://www.xeoweb.com/foro/ver-foro-2-0-0.html
SEOteca: http://seoteca.com/

Libros

SEO Como triunfar en buscadores. Miguel Orense y Octavio Rojas. Ed.
ESIC. Puntos de venta: FNAC, El Cortelngles, ESIC y ESIC online.

Posicionamiento en buscadores. Fernando Macia y Javier Gosende. Ed.

Anaya Multimedia. Puntos de ventaa FNAC, El Corte Ingles y librerias.

Atencidn: Estelibro cuenta con una segunda edicion de Diciembre de 2.008.
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16.- Directorio de profesionales y empresas

¢,Como elegir una empresa o profesional SEO?

Existen muchos buenos profesionales y empresas, y otros que se hacen valer del
desconocimiento de los clientes para venderles supuestos posicionamientos,

liandol os con términos extrafios, beneficios seguraos, etc.

A lo largo de mi experiencia, y la de otros comparieros de sector, muchos son
los clientes que nos llegan después de haber sido penalizados por Google, o

simplemente han pagado por servicios que a final no han obtenido.

Después de haber leido € libro ya tendra més claro en qué consiste € trabajo
SEO y podra evaluar mejor la oferta que le hagan, no obstante estaria bien que
planteara las siguientes cuestiones antes de firmar un acuerdo:

- ¢Quétipo detacticas SEO utilizan? ¢Emplean black-hat o alguna técnica
con riesgo de penalizacion?

No quiera conocer exactamente en qué va a consistir su proyecto y los pasos a
redlizar, a nadie le gusta que le pregunten en detalle cdmo hace lo que hace,
pero aclare si podria ser penalizado por algunatécnicay, si es posible, fijelo en

e contrato de servicios.

- ¢Quiénes son sus clientes? LIdmelos y pregunte por su trabajo.
Aunque es muy normal que una empresa no quiera darle un listado completo, si
puede preguntar por algin caso de éxito y ponerse en contacto con dlos para

pedir la opinion de su trabgjo.

- ¢Van amodificar sus paginasweb?

Si la respuesta es no, olvidese de esta empresa. Un buen trabajo SEO requiere
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cambiar @ codigo de las paginas, cambiar los TITLE, METAS, etc. Si le dicen
que no es necesario, independientemente de la extrafia técnica que utilicen:
desconfie.

- ¢C0Omo puedo localizarlos?

Muchas empresas poco serias en  mundo SEO s6lo se comunican por email,

pida un tel éfono de contacto, fijo 0 movil, y una direccién de correo postal.

- ¢Seentregan infor mes regular mente?

El trabajo SEO es una labor a medio y largo plazo, pero pasados un par de
meses deberian de empezar a verse cambios en las posiciones obtenidas. Estos
cambios tendran que justificarse con algun tipo de informes, de carécter

mensual o bimensual, que le hagan saber como esta funcionando su proyecto.

- ¢Ofrecen algun tipo de gar antias en € posicionamiento?
Esta es la peor manera de engafiar a un cliente, haciéndole pensar que la
empresa que contrata es tan buena que le garantiza las primeras posiciones en

Google, Live 0 Yahoo!

En este punto hay que detallar que nadie puede garantizarle la primera posicion
en un buscador, en los resultados organicos, mediante SEO. Otra cosa es que,

dada su experiencia, comprometan algo en obtener estas posiciones.
Normalmente se ‘ garantiza’ que si no se consigue el posicionamiento contratado
se devuelve @ dinero, pero tenga en cuenta que usted ya lo ha abonado por

addantado. Recuperarlo puede ser complicada.

En otras ocasiones es muy fécil obtener ese posicionamiento, dado que los

términos por los que se compite son fécilmente alcanzables, como ‘venta de
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coches de juguete de hojalata’ o ‘alquiler de oficinas vacias en Monforte'. En
tales casos € precio que paga por € posicionamiento no deberia exceder del

beneficio que pueda obtener con & en los préximos 3 o 4 afios.

- ¢Deberia utilizar Google Adwor ds?
Por lo explicado en este libro ya debe saber que tanto e SEO como e SEM
(Google Adwords y publicidad en buscadores) son complementarios y forman

parte de un proyecto mas completo de marketing online.

Algunos profesionales le diran que no vale la pena, o que puede ahorrarse €l
dinero haciendo SEO, pero deberian justificar esas respuestas. Un anuncio bien
estudiado y segmentado, de un coste por clic muy eevado (3-4 €/clic) puede
estar posicionado de manera que solo sea seguido por los usuarios realmente
interesados en sus servicios o0 productos, con un beneficio mucho més elevado y

mas répido que una campafia SEO.

- ¢Tienen alguna relacion especial con Google?
Google, por ser € buscador més utilizado en e mundo, esta en boca de todos, y
algunas personas comentan que ellos pueden posicionar porgque conocen como

funciona Google, son partners, socios o tienen algun tipo de acuerdo.

Google tiene colaboradores y socios en docenas de servicios (AdWords, Maps,
Apps, €c.) pero en SEO, para los resultados naturales del buscador, no existe
ninguna posibilidad de que alguien pueda decir que trabaja con Google. Si le
han dicho que si, plantéele si puede Ilamar a Google para confirmarlo, seguro

que no.

- ¢Cuando ver éresultados?
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Algunos cambios en posicionamiento son bastante rgpidos, pero una campafa
SEO suele durar hasta 6 0 mas meses. Pregunte y evalué hasta qué punto le

estén informando correctamente de los plazos de posicionamiento.

- ¢Son conacidos en el sector?

La mayoria de profesionales SEO se conocen entre ellos, y en Espafia muchos
nos conocemos personalmente, asi que no tenga dudas en preguntar si la
empresa o € profesional que lleva su camparia es conocido en e mundillo SEO,

si tiene blog, participa en redes sociales SEO, en eventos, etc.

- ¢Cuanto cuesta?

Trabajos de posicionamiento de 6.000 €, cobros mensuales por ‘ mantenimiento
de metatags de 60€/mes, posicionamiento en TOP4 para 4 téminos de
busgueda por 1.200€/afio, etc.

Estos precios son dificiles de entender, més dificiles todavia de justificar y en

muchos casos setrata detraer al cliente a un terreno desconocido.

Exija un presupuesto detallado de los servicios que contrata, procure no caer en
proyectos SEO por paguetes, que son revendidos por disefiadores web a cambio
de una comision, y sobretodo compare varios presupuestos para poder tomar

una decisién adecuada.

SEOs poco profesionales

Las empresas y profesionales que aparecen a continuacion son conocidas entre
los profesionales SEO por sus dudosas préacticas. Preguntarles por los puntos

anteriores le podra demostrar qué tipo de trabajo realizan.
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Eduardo Croissier (Search Consulting Espafia)

http://www.sear chconsulting.es

BlaBlaw ebs
http://mwww.bl abl awebs.com

Ofrecen servicios poco Utiles a un proyecto serio, pero su precio es muy
atractivo. Envio de notas de prensa por 25€, aunque la lista de revistas donde
aparecen son todas propiedad de la misma empresa, alta en 100 directorios por
40€, 0 en 600 directorios por 170€, etc.

Abansys/Hostytec

http://www.abansys.com
http://www.hostytec.com

Posicionamiento en granjas de enlaces, péginas con docenas o cientos de
enlaces salientes hacia webs de clientes. Venden sus servicios a disefiadores
web, por 1o que estos desconocen realmente que es lo que estan contratando.

Puede verse una muestra de sus enlaces en:

http://www.zonademoda.com/
http://www.abansi s.info/industria/

http://www.hostytec.com/posi ci onami entoweb.html

http://www.abansys.com/posi ci onami ento-web.html

http://www.tusprofesi onal es.es/posi ci onami entoweb.html

http://www. credi tos-24h.com/domi ni os-posi cionados.html

http://www.iportal web.com/internet/desarrollo_web/plantillasipor/

Aseguran € posicionamiento en las primeras 40 posiciones, 0 sea, hasta la

pagina 4 de resultados de Google.
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hostytec

La Compafiia

Productos
* Dominios

+ Senvidores Privados
Caracteristicas Incluidas

» Senidores Dedicados
Servdos Adicionales
Housing

GuiaConsul
http://quiaconsul .com/

Ademéas de hacer SPAM masivo a
de SEOs,
basicamente como

clientes otros
venden
posicionamiento en buscadores los
anuncios en Google AdWords, es
decir, mienten acerca del servicio

gue proporcionan.

Flaco favor hacen empresas como
estas cuando le has de explicar a
un cliente qué es lo que realmente
esté pagando.

Meni principal

nto ENA

( Su webh entre las 40 primeras posiciones de Gmgle)

» Garantizam oz la devolucion del im porte si no lo logram os

= Increm ente |a visibilidad de =u =sitio yconziga m &z ssitas

» Hostytec e= el Unico gue garantiza el posicionamiento
en Google

guia de empresas|

IMICIO
GUlA DEEMPRESAS
BUSCAR BMPRESA
ANUNC AR BMPRESS GRATIS
ENLACES
NOTICIAS
CONTACTAR
A1 FUNCIONA
&ste modo, cinge sus
anundos aun piblico
interesado enellos.
Details...
Enero 2008 Er Enern e 2008
los anuncios en Google

ARFINNE iR o

Wurcia, Spain

Temp: 14°¢
g ¥  stemica: 14c b B
A ) Humedad 55%
I’I‘“

Velocidadk: Skmh
Direcc: 1
Barom: 10240mb

ESE

Cémo Funciona

Medante 155 palsbras clav e qua usted el 3, cuslquiers que realice ua busqueds en Googe, encontrark
unarureia patreoirads con el rambre de 2 empraza, &l cusd le guars hasta 2u pgine web (21 dzpene de els], =i
rotiere web, el erfae le giars hasta suficha completa dertro dk guaccrsu com

Pigina | de 2

¢agnas en espatol 1 pagnas s Espata

s2 o (018 soqndos)

Resultados de negocios locales que coinciden con disefio
grafico cerca do Murcia

A mahem Diseho wet

» 96821348

EL RESULTADO

gl

Si ademés no se relacionan las visitas con las ventas o conversiones, es posible

que cualquiera pulse sobre la publicidad, aumentando € nimero de visitantes a

la web y teniendo un cliente satisfecho con sus visitas, pero jamas con sus

ventas.
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Espana

A continuacion se listan los auténomos, freelance y empresas més relevantes, a
tener en cuenta, a la hora de contratar una camparia SEO en Esparia, ordenados

por regiones.

Igualmente, suscribirse a sus blogs es practicamente obligatorio si se quiere
conocer més acerca del mundo SEO, sus trucos, novedades y experiencias

profesionales.

Madrid

Miguel Orense (Kanvas Media)
URL: http://kanvasmedia.net

Blog: http://www.3wmk.convblog

Nacho Carrefio (ST Visual)
URL: http://www.stvisual.com

Blog: http://www.stvisual.com/blog
Jorge Quintas (SearchM edia)

URL: http://www.searchmedia.es

Blog: http://jorgequintas.com

Catalunya

Fernando Garcia (IT Trainer)

URL: http://www.fernandoittrainer.com
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Rafa Jiménez (Desmar kt)

URL/BIlog: http://www.desmarkt.com

Javier Leiva (Catorze)

URL: http://www.catorze.com

Blog: http://www.javierleiva.info

Juan Pater na (Novainet)

URL: http://www.novainet.com

Blog: http://blog-marketing-internet.es

Valencia

Miguel L opez (Consultores Valencia)

URL: http://www.consultoresvalencia.com

Blog: http://tall erseo.blogspot.com

Fernando Macia + Javier Gosende (Human L evel)

URL: http://www.humanlevel.com

Blog: http://www.librodeposicionami entoenbuscadores.com

Felipe “ Duque”
URL/Blog: http://www.seoprofesional.com

Zona Norte (Pais Vasco + Asturias + Navarra)

Miguel Ford
URL/Blog: http://www.adseok.com

Pais Vasco
Fernando de L era (i-mar keting)

URL: http://www.promocion-en-buscadores.biz

Blog: http://www.recursos3d.com

Asturias
Javier Lorente

URL/Blog: http://www.javierlorente.es
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Navarra
Daniel Pinillos (Argamedia)

URL: http://www.argamedia.com

Blog: http://www.Seovision.es

Navarra
Adrian Coutin

URL/Blog: http://www.acoutin.com

Navarra

Castillay Ledn

David Martin
URL/Blog: http://www.spacebom.com
Valladolid

Aragon
Migud Galve
URL: http://www.pymemarketing.net

Blog: http://www.miguel galve.convblog

Zaragoza

Andalucia

David Martin (otro David Martin)
URL/Blog: http://marketing-on-line.blogspot.com

Malaga
Fernando M ufioz (Sefior M ufioz)
URL/Blog: http://www.senormunoz.es
Malaga
Javier Moral

URL/Blog: http://www.demalagana.es
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Marbdla
Antonio Velo
URL/Blog: http://www.antoniovelo.com
Sevilla
Canarias
Yapci Bello

URL/Blog: http://www.yapci.com
Santa Cruz de Tenerife

Otros paises

USA / México / Argentina

Mario L épez (Illusion SEO)
URL/Blog: http://www.illusionSEO.com
Estados Unidos / Argentina
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