Promoci0on de los
dominios



¢, Qué saben los viajeros antes de buscar online?

Destino

Fechas

Duracion
Presupuesto
Actividades
Hotel

Aerolinea

Lugar de compra

Compra de paquete

AREA
PPORTUNIDAD
BRANDING
44%
AREA QPORTUNIDAD
SEARCH
40% 60% 80% 100%

SEARCH TACTICO... PERO ES IMPORTANTE EL BRANDING??? AUDIENCIA

Fuents : Jupiter RFasaarch




Campana de promocion

Dar a conocer el sitio WEB con medios convencionales

9 En todas las acciones de promocion off-line debe
estar presente la url o dominio para redireccionar
visitas

Incluir la direccion de tu web en todo la papeleria
de tu empresa.

9 Envio de notas de prensa en general o publicaciones
especializadas

2 Realizacion de una lista de correos para el envio de
boletines informativos

O La firma en el envio del e-mail con URL



Caracteristicas de los "robots de
busqueda"

Maquinas para recorrer e indexar automaticamente
paginas a lo largo de la Red.

La presentacion de resultados por parte de este tipo de
buscadores esta basado en la aplicacion de algoritmos
internos de medicion de relevancia de las paginas

Filtrado y analisis automatico en un intento de eliminar
aquellas cuyo objetivo sea la "manipulacion” de los
resultados del buscador

Spider importantes:

2 QOverture-Yahoo!, Google (googlebot), MSN Search
(MSNBot) y Ask Jeeves (teoma)

OA9 de Amazon.



"Tipologia de buscadores:

robots y directorios”

Caracteristicas basicas de un directorio.

4 Los directorios utilizan personas, editores, para el
analisis y seleccidon de paginas que pasaran a
formar parte de dicho directorio

0 Sistema de clasificacion de websites en
categorias

J Tiempos de espera elevados para conseguir
Incluir nuestra pagina en este tipo de recursos.
Slurp o Yahoo!Slurp (robot)

La tecnologia de Overture son Yahoo! Search, Altavista,
Alltheweb



Google: fases de busqueda:

Calcula cuantos de los documentos de su
base de datos cumplen con los criterios de
busqueda concreta

Calcula los factores que miden la mayor o
menor relevancia de los documentos

Calcula los factores de popularidad
(PageRank) para esos resultados, que acaba
de determinar el orden en que devolvera los
resultados
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Resultados buscadores

Al conjunto de resultados que obtenemos
cuando buscamos algo en los buscadores se
les denomina SERPS (“Search Engines

Results Positions”- Pagina de Resultados del
Buscador).

1 Las “SERPs”, ademas de los resultados, incluyen
publicidad con enlaces patrocinados (de pago), al
estilo de AdWords de Google.

El posicionamiento es el lugar (posicion) que
salimos en esos resultados.



Posicionamiento

Cuando hablamos sobre posicionamiento y sobre
marketing en buscadores, tenemos que plantearnos
dos caminos:

0 SEO (“Search Engine Optimization”). Posicionamiento
natural en buscadores. “enlaces organicos” o naturales, .

2 SEM (“Search Engine Marketing”). Gestion de enlaces
patrocinados en portales y buscadores.

SEM es la gestion de campanas de publicidad en buscadores
mediante el sistema de “pago por clic’, en las principales
redes publicitarias (Google Adwords, Yahoo Search
Marketing, etc.).

SMO (“Social Media Optimization” - Optimizacion en Medios
Sociales o Posicionamiento en Medios Sociales).



‘ Posicionamiento buscadores

(SEO)

Google Frs s

Buscar en. ™ [aWeb T paginas en espafiol T paginas de Espadia

La Web

Busca lu casa en Tenerife Enlaces paliocmadas
hne comTenerife  Vnianda nueva en Tenerlfe Mies de anuncios con flos

Pisos En Ten

wanw habitatinmobiliana com  Elige tu casa. Decides el descuento sobre su pracio, Nos adaptamos a ki
Pisos entenerife

weow folocasa esfenerife  Toda las folos v la infrmacidn de casas de oba nuea en Tenerife

Pisos en 51a, Cnw de Tenerife | Globaliza com

Globahza com, poral nmaobiliane con vema pisos en Tenerife. Gran variedad de venia pisos
en Tenarile

wnw givbaliza comipisos-en-tenarife jsp - 36k - En cachd - P& L1 o

pisos en Santa Cruz de Tenerife  vaenconire com

Encoeirar pises en Santa Cuz de Tenerile nunca fue tan facil Toda ks ofena de pisos en
Santa Cnaz de Tenerife . Miss de ofertas actualizadas a dianio ..

waw :nnc:ml 0 _:n-\rvm:hms..ll php/pisos-compra-santa_cruz_do_tenorife-_ESP - 06k

pisos santa crz de tenerife. inmobilarias santa cruz de tenerife ...

anuncias de vwiendas on wrta on sarta cruz do tenerife. anuncios do weendas entre
pafsculares. casas, pisos

wanw.idealsta com aav;-na-- - ¥ sta-crz-de-tlenerile-pisos-y-casas=\ V3800
00-00E-I0E-00EK - 23k - 3 i ilEIES

Pisos en Sanla Cnz de Tenerife - EXPOCASA COM

Pises en Sana Cruz de Tenerife. Anuncios de paniculares v profesionales de cazes
apariamentos. chalets y pisos de sequnda mano en Santa Cruz de Tenarife

WAL BRPOC: comipisosion/Santa-Cruz-de-Tenarife Mml - 28k

~Anuncios Alquiler Plses Tenerife Habitacion Venta Tenerife ..
Anuncios Alquler Pisos Tenerife Habitacion Verta Tenerife Compra Segunda mana
Seracios Tenerife Espafia

E5pana. cittys comianuncies_tenarife Mmi - T2k - En caché - Pagines semilares

Inmobiiarias Tenerife - Alguiler y Vienla de Pisos, Casasy.,
Inmokeliarias Tenerile Inmaten com | Alquiler y Venta de Pisos, Casas, Apariamenios
Locales y Temenos en Sama Criz de Tarmlla lCanavﬂasl

www inmoten com’ - 1Bk - En caché -

venta de casas y pisos Tanarife | Gran Canana | vwienda | Loguo ..
226000 € - PIS0 CENTRO SAN JOSE 2 HABITACKHNES SIN GARAJE (SANTA CRUZ DE
TENERIFE) 4 St « agencia. PISO CENTRICO, SALON COMEDOR MUY LUMINGSO. ...

1-10 de " wente 289.000 de pisos en Tenerife. (0,19 segundos

Obra Nueva en Tenerife

Pisos y apartamentos de obra nueva
«con fotos y planos en Tenerile
e BbELF 2

Viniendas en Cananas

Desde 117.000 € an Tenarife junto
al Teide y prosame a las playas
www urbahispania com

Pisos en Tenerife

Argui folografias & infermacidn
He esperes mas v visilanos:
whiew 1353 com/Pho(Tenerife

il
Ampha oferta de pisos de alquiler
PPara todos ko3 bolsillos
WWW pOrae com

Pisos en tenarifa

Compra, vende o alquila tu casa
Anuncios gratis erine particulares
deahsta comTenerile

Inmobiliana Tenerife
Promations Centre, S.LU
Dhertas én Toda Tenerife
Wi Lajuiad i eslnmobiaias

Alquila Pisos en Tenerife
[Pubibca tu anuncio gratis en Loguo
Inmabilianas y pariculares
tenerifa loguo.com

£ Buscas piso?

MMira mugsiras promocsanes
‘Videos, visitas viruales, planos
Fbax com

CE5 PAlICMBcoE

Google

YA HoO'

EsPANA

msn*’

Resultados Organicos



Posicionamiento en
buscadores

(SEOYBmaik Ervgngores os el are

Oy i@lﬁ Zﬁﬁé enta rla visibilidad de un
\He iIncipales buscadores para
una serie de palabras clave

Servicios SEO

2 El posicionamiento en buscadores,

Casi el 78% abandonan la busqueda si no encuentran la
respuesta adecuada entre las tres primeras paginas



Acciones

Estudio de palabras clave (“Keyword marketing”):

2 Tenemos que encontrar que "palabras clave" son las que nos
identifican, o que consideramos clave para nuestra actividad, y
qgue los internautas utilizan cuando buscan informacion en
Internet sobre nuestros productos o servicios.

Analisis de competidores:

0 Realizar un completo examen comparativo de nuestra situacion y
la de nuestros competidores en la red.

Optimizacion del sitio WEB:

2 La revision de nuestra pagina WEB desde la perspectiva del
posicionamiento en buscadores.

2 Insercion de las palabras claves en nuestras paginas
Alta en buscadores y directorios.

0 Seleccidon de buscadores en los que darse de altas

2 1Y... Darse de alta!



Factores fundamentales para
Medir |la relevancia de tus

pﬁi‘i@t@ﬁgg_qugelsé Ma%§abra clave del principio del area

analizada en la pagina
DENSIDAD

9 indica la cantidad de veces que aparece una palabra especifica
o frase corta en la pagina en relacion con el resto de palabras
del texto.

FRECUENCIA

9 es el numero de veces que la palabra o frase clave se repite en
un area de texto determinada.

PROXIMIDAD

2 Algunos buscadores como google también tienen en cuenta la
cercania entre las palabras clave.



(En qué consiste el estudio y
analisis de palabras clave?

Que palabras o terminologia utiliza nuestros potenciales
clientes (nuestro mercado), para encontrar informacion
sobre los productos y servicios que ofrecemos

Establecer un listado de palabras clave objetivo es el
primer paso dentro del proceso de posicionamiento en
buscadores

Consejos

2 Las combinaciones singular/plural, variaciones de una
palabra clave e incluso palabras con errores
tipograficos

4 Palabras que discriminen



Variables de palabras claves

Las variables se dividen en:

2 connotaciones, localizaciones, construcciones y de idioma.

Ejemplo:

2 Si nuestro negocio es de distribucion de orquideas en la ciudad
de Barcelona, las variables serian las siguientes:

2 Palabra clave: Orquideas.

2 Variable de connotacion: Orquideas salvajes, orquideas de
interior u orquideas de la Polinesia.

9 Variables de localizaciéon: Orquideas en Barcelona, orquideas en
Espana.

9 Variables de construccion: Distribucion de orquideas, vivero de
orquideas.

3 Variable de idioma: Wild Orchids.



Palabras clave apropiadas

“ Herramientas de palabras clave
2 Wordtracker (Pago)
" http://www.wordtracker.com/

L

http://www.keywordworkshop.com/
http://www.digitalpoint.com/tools/suggestion/

Q http://www.zippy.co.uk
1 Keyword discovery

" http://www.keyworddiscovery.com/search.html

L



http://www.wordtracker.com/
http://www.wordtracker.com/
http://www.wordtracker.com/
http://www.keywordworkshop.com/
http://www.keywordworkshop.com/
http://www.keywordworkshop.com/
http://www.digitalpoint.com/tools/suggestion/
http://www.digitalpoint.com/tools/suggestion/
http://www.digitalpoint.com/tools/suggestion/
http://www.zippy.co.uk/
http://www.zippy.co.uk/
http://www.zippy.co.uk/
http://www.keyworddiscovery.com/search.html
http://www.keyworddiscovery.com/search.html

Palabras claves Google

" Google
" https://

" https://
adwords.google.com/select/KeywordToolExternal

2 Gogle suggest

" http://www.google.com/webhp?complete=1&hl=en
1 Zeitgeist de Google

" http://www.google.com/press/zeitgeist.html
2 Google dance

" http://google.dirson.com/dancem.php



https://adwords.google.es/select/TrafficEstimatorSandbox
https://adwords.google.es/select/TrafficEstimatorSandbox
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
http://www.google.com/webhp?complete=1&hl=en
http://www.google.com/webhp?complete=1&hl=en
http://www.google.com/webhp?complete=1&hl=en
http://www.google.com/press/zeitgeist.html
http://www.google.com/press/zeitgeist.html
http://google.dirson.com/dancem.php
http://google.dirson.com/dancem.php

Yahoo search (Overture)

= Qverture

4 Esta herramienta gratuita nos proporciona la
cantidad de busquedas de una frase en todos los
portales afiliados a Overture durante el mes
anterior

Q http://
iInventory.es.overture.com/d/searchinventory/suggest

" Miva
" https://account.es.miva.com/advertiser/Account/Pop!



http://inventory.es.overture.com/d/searchinventory/suggestionPalabras
http://inventory.es.overture.com/d/searchinventory/suggestionPalabras
https://account.es.miva.com/advertiser/Account/Popups/KeywordGenBox.asp

Herramientas

" http://www.marketleap.com/publinkpop/

" http://tools.seobook.com/

" http://tools.seobook.com/general/spider-test/

" http://
www.seotoolkit.co.uk/search_engine position

" http://www.statcounter.com

" http://google.dirson.com/dancem.php


http://www.marketleap.com/publinkpop/
http://www.marketleap.com/publinkpop/
http://www.marketleap.com/publinkpop/
http://tools.seobook.com/
http://tools.seobook.com/
http://tools.seobook.com/
http://tools.seobook.com/general/spider-test/
http://tools.seobook.com/general/spider-test/
http://tools.seobook.com/general/spider-test/
http://www.seotoolkit.co.uk/search_engine_position_checker.asp
http://www.seotoolkit.co.uk/search_engine_position_checker.asp
http://www.statcounter.com/
http://www.statcounter.com/
http://www.statcounter.com/
http://google.dirson.com/dancem.php
http://google.dirson.com/dancem.php
http://www.goodkeywords.com/products/gkw/
http://www.goodkeywords.com/products/gkw/
http://www.goodkeywords.com/products/gkw/

Google trends

http://www.google.es/trends

Google Trends es una herramienta de Google Labs que
muestra los términos de busqueda mas populares del pasado
reciente.

Puede servir de herramienta, para medir la estacionalidad de
las busquedas. Por ejemplo: 'vuelos mallorca'.

También se pueden hacer comparaciones de términos,
iIntroduciendo palabras separadas por comas

Google Trends



http://www.google.es/trends
http://www.google.es/trends
http://www.google.es/trends

¢, En que consiste el Analisis de
Competidores?

El estudio de competidores pretende un completo examen de la posicion
absoluta sus competidores en la red en términos de visibilidad en buscadores y
para todas sus palabras clave objetivo

Para ello se analizan los siguientes aspectos:

3 Nivel de visibilidad:

Posiciones obtenidas para las palabras clave genéricas de mercado en el principal
buscador (Google).

La valoraciéon de las posiciones obtenidas con respecto a la importancia de la
palabra clave posicionada nos proporcionarael denominado Ratio de Visibilidad.

J Parametros criticos:

Popularidad:

J La popularidad de un websitese define como el volumen de paginas web externas
que enlazan a dicho website.

Cuantos mas enlaces tenga un website mayor sera su popularidad. (link)
Saturacion:

d Se define como el numero de paginas indexadas de un website concreto por un
buscador.

Cuanto mayor sea la saturacidén de un website, mayor sera la visibilidad del
mismo-en buscadores.



Ejemplo palabras a buscar en

google
Hoteles, hoteles Malaga, ofertas hoteles,
hotel Malaga, reserva hotel, alojamiento
Malaga, oferta fin de semana, ofertas fin de
semana, oferta hotel, oferta hotel Malaga,
oferta hotel playa, reservar hoteles, hoteles
europa, reserva hoteles, oferta hoteles

Anotar en que posicion en cada busqueda
aparece nuestro negocio y los competidores



(En qué consiste la

optimizacidn de una pagina
\M@ﬁ)ﬁ% de la estructura de navegacion, diseno,
gias empleadas y contenidos

2 Accesibilidad Web segun normativa WAI
http://www.w3c.es/divulgacion/guiasbreves/Accesibilidad

Compatibilidad con navegadores (IE, Mozilla, Opera...)
Reduccion de los tiempos de descarga de las paginas Web
Adaptacion de paginas Web a dispositivos moviles

Enlaces rotos

Composicion de tablas

Hojas de Estilo

Semantica

Estudia la velocidad de un sitio web
Q http://www.alertsite.com/tools.shtml

U 0O 00 0 D0 O


http://www.w3c.es/divulgacion/guiasbreves/Accesibilidad
http://www.alertsite.com/tools.shtml
http://www.alertsite.com/tools.shtml

Optimizacidn de una pagina
web

Optimizacion en buscadores:

9 Una correcta definicion de palabras clave y su
concordancia con lo que aparece en el website, los
contenidos, y como dichos contenidos estan estructurados,
organizados y disenados técnicamente

4 Si su website no esta construido y preparado para que los
buscadores puedan recorrerlo facilmente e incluirlo en sus
bases de datos, fracasara en sus intentos de obtener
visibilidad en los mismos y optimizacion en su ranking.

Se recomiendan las modificaciones y adaptaciones
oportunas segun las exigencias de los algoritmos de
indexacion de los distintos buscadores, con el

objetivo de obtener y mantener las mejores
posiciones.



‘ Ejemplo Anexos: [BEjfeI eIl -Tag]slg=r)

hitp: f fwww.?222227222.227

Logotipo : _
g p digil:ﬂgiciun 65,0% Eﬂmﬂpaitligi]dl'i:dild | 90,0%

Compatibilidad Visibilidad por b. ).;2#

Etiqueta Title |

Diseno “marcos” | o‘

Contenidos I Terra.es
inamicos
Altavista.es |[5,40% |

ologig de D
es.algrgn- o I HTH Ya.com I 0,67 %
Lycos.es || 1,78% |

Etiqueta
palabras clave

Etiqueta I
Descripcion

Importancia
Hekto |

v
v’
v
X
_ Redi .
E?[Irt'll'l%?:;eg“ 'b/ —_— l X Eresmas.com
Enlaces de texto | v Google PR I 7 Google.com
JDiejencade (7 Links Externos | | MEDIO MSN.es | [2,43% |
, o
Etiqueta Robots I X Paginas Ozu.es
; indexadas ALTC : _
PEJSUHE'IIEEII]I‘I I 1./ Hispavista.es |gr44% |
e etiguetas
Desarrollo Flash I b e 1/ Si existe

Title corporative || | X  Noexiste




SI N0 queremos que NosS

Yo fyeme)
sa exclusivamente Flash

Contenidos dinamicos
Empleo erréneo de "robots.txt" y/o Etiqueta "No-Index”

O un fichero en la raiz de su website denominado "robots.txt" con el
contenido

User-agent: * disallow /
0 etiqueta "Meta" del tipo:
<meta name="ROBOTS" content="NOINDEX, NOFOLLOW">
0 http://www.robotstxt.org/
Titulos y descripciones idénticas para todas las paginas
Javascripst
Applets de Java
Paginas sin texto "visible"
Palabras claves y enlaces “invisibles”
Granjas-de-enlaces


http://www.robotstxt.org/
http://www.robotstxt.org/
http://www.robotstxt.org/

Etiguetas Meta

Se incorporan dentro de la cabecera de las paginas

9 proporcionan informacion resumida de las mismas.

Objetivos

2 facilitar a los buscadores su trabajo de recorrido e
indexacion de paginas

Tres son las etiquetas "Meta" mas importantes desde el punto de
vista del posicionamiento en buscadores:

a9 etiqueta "title”,
d etiqueta "Meta Description" y
2 etiqueta "Meta Keywords”

0 Etiqueta “Alt”

Se pueden usar Generadores automaticos de metatags (se pueden
buscar en google)



Etiqueta "Title"

Es mostrada por el navegador en la parte superior

Sera obligatorio, para obtener buenas posiciones en
buscadores, que sus palabras clave figuren en esta
etiqueta

El formato de esta etiqueta es el siguiente:
0 <title>Su titulo aqui</title>

Lo mas recomendable es desarrollar estas etiquetas
personalizadas para cada una de las paginas del
website, describiendo en 5-7 palabras su contenido
iIncluyendo en dicha descripcion palabras y terminos
relacionados con la pagina concreta. (no nombre de
la compania)



Etiqueta "Meta description”

Debera recoger una breve descripcion del
contenido de la pagina web utilizando en todo
momento palabras y términos relacionados
con los contenidos de dicha pagina

El formato de esta etiqueta es el siguiente:

1 <meta name="description" content="su
descripcion aqui" />
9 Menos de 250 palabras



Etiqueta "Meta keywords"

Su importancia ha descendido

El formato de esta etiqueta es el siguiente:

9 <meta name="keywords" content="palabra clave 1,
palabra clave 2,...,palabra clave n" />

Deberan disenarse etiquetas personalizadas para
cada una de las paginas de nuestro website.

No incluir mas de 10-12 palabras clave
Etiqueta ALT:

0 La etiqueta ALT esta presente dentro de las etiquetas de
imagenes, de la forma:
a

<IMG src="mi_imagen.gif* ALT="Mi comentario">



Texto en los enlaces

La utilizacion de palabras clave en un enlace

2 El enlace “Turismo aventura en jerez” es mucho
mas eficaz que el empleo de la direccion
"http://www.viajesplin.com", ya que no incluye ni
una sola palabra clave.

Ofrece mas informacion a los usuarios sobre

el destino del enlace

Yy puede ser leido por los navegadores
disenados para personas invidentes



Analizadores de densidad de
palabras claves

Densidad de palabras

9 Numero de veces que aparece nuestra palabra clave en
el texto de nuestra pagina

Entre un 3 % y un 8 %
Herramientas
Q http://www.keyworddensity.com/
0 http://www.ranks.nl/tools/spider.html
2 http://tools.seobook.com/ Muchas herramientas (*****)


http://www.keyworddensity.com/
http://www.keyworddensity.com/
http://www.keyworddensity.com/
http://www.ranks.nl/tools/spider.html
http://www.ranks.nl/tools/spider.html
http://tools.seobook.com/
http://tools.seobook.com/
http://tools.seobook.com/

¢ En qué consiste el proceso de alta
en buscadores?

|dentificacion de buscadores y directorios y envio de una pagina
web a los mismos para su evaluacion e incorporacion a la base de
datos de dichos recursos

2 El proceso de dar de alta en buscadores deberia ser lento y
manual, seleccionando con cuidado qué buscadores y directorios
son adecuados y asegurando de una inclusion correcta con la
descripcion adecuada.

O Evitar las ofertas de altas en miles de buscadores en un solo
“clic”. Solo generara “spam”

So6lo cuando su pagina se encuentre correctamente indexada,
nuestro publico objetivo podra encontrarla mediante la busqueda en

directorios y buscadores.



\Google

= Dar de alta en google
O http://www.google.com/addurl/?continue=/addurl
“ Herramientas para webmasters de google
0 https://www.google.com/support/webmasters/?hl=es

Q https://
www.google.com/webmasters/tools/docs/es/about.htm

0 https://www.google.com/accounts/ServiceLoginAuth
(entrar con login de google)

“ Google SiteMap

9 Google ofrece la posibilidad de incorporar un mapa de
navegacion de su website en formato XML mejorando
la indexacion de muchos sitios web



http://www.google.com/addurl/?continue=/addurl
http://www.google.com/addurl/?continue=/addurl
http://www.google.com/addurl/?continue=/addurl
http://www.google.com/addurl/?continue=/addurl
https://www.google.com/support/webmasters/?hl=es
https://www.google.com/support/webmasters/?hl=es
https://www.google.com/support/webmasters/?hl=es
https://www.google.com/support/webmasters/?hl=es
https://www.google.com/webmasters/tools/docs/es/about.html
https://www.google.com/webmasters/tools/docs/es/about.html
https://www.google.com/accounts/ServiceLoginAuth
https://www.google.com/accounts/ServiceLoginAuth

Mas altas

., Como puedo saber si una pagina esta dada
de alta en Google?

1 Para saber si tu pagina web ha sido dada de alta
en Google, realiza la siguiente busqueda:

site:www.direccion-web.com

Alta en MSN

0 http://search.msn.com/docs/submit.aspx

Sitio con direcciones de directorios para
darse de alta

0 http://www.seoconsultants.com/directories/


http://search.msn.com/docs/submit.aspx
http://search.msn.com/docs/submit.aspx
http://www.seoconsultants.com/directories/
http://www.seoconsultants.com/directories/
http://www.seoconsultants.com/directories/

Dar alta en directorios

1) Seleccionar la categoria del directorio
adecuada para nuestra pagina web

2) Redactar la descripcion aproximadamente
de 25 palabras

3) Darse de alta en directorios



‘ Ejemplo

= A partir de los datos anteriores se construye la matriz de fortaleza y
visibilidad de cada empresa en buscadores con el fin de descubrir aquellas
mejor posicionadas y los motivos de dicho posicionamiento.

“ los usuarios esperan encontrar en los primeros resultados del buscador a
las empresas lideres del producto o servicio que buscan

Indice de Alexa - Competidores SECTOR HOTELERO O ctubre 06

300.000
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‘ Marketing en buscadores y
directorios

Enlaces Google  warioo! s kelkoo
patrocinados en Fed¥iDass choomo
buscadores y T G B msn® ycos
comparadores de o o
Spyacom, ==} hispavista barras

precios

Directorios G 00 8[ e 91870.€0M
Maps Espafia BETA

locales
PaginasAmarillas.es @ hotffog . g eniiciudad

Directorios
sectoriales

o S _ |guiarura1='

,‘Egjﬁ e \§ PlanRural

Tin guia de hofeles y casas virales
et Casas-Rurales.info
Ruraf if



http://www.toprural.com/
http://www.casas-rurales.info/index.php
http://www.casatealquilo.com/
http://www.planrural.com/
http://es.shoomo.com/
http://compras.codigobarras.com/

\Yahoo

“ Sumision gratuita
“ Sumision de pago
4 299 dolares ano

J garantizan que tu Web sera revisada en por un editor
en 7 dias

2 no te garantizan su inclusion
“ Enlaces Yahoo
0 http://es.docs.yahoo.com/info/sugerir.html

0 https://login.yahoo.com/config/login_verify2?.src=
siteex&.intl=us&.done
=http%3A%2F%2Fsiteexplorer.search.yahoo.com%2F:



http://es.docs.yahoo.com/info/sugerir.html
http://es.docs.yahoo.com/info/sugerir.html
https://login.yahoo.com/config/login_verify2?.src=siteex&.intl=us&.done=http://siteexplorer.search.yahoo.com/submit
https://login.yahoo.com/config/login_verify2?.src=siteex&.intl=us&.done=http://siteexplorer.search.yahoo.com/submit
https://login.yahoo.com/config/login_verify2?.src=siteex&.intl=us&.done=http://siteexplorer.search.yahoo.com/submit
https://login.yahoo.com/config/login_verify2?.src=siteex&.intl=us&.done=http://siteexplorer.search.yahoo.com/submit
https://login.yahoo.com/config/login_verify2?.src=siteex&.intl=us&.done=http://siteexplorer.search.yahoo.com/submit

Directorio DMQZ

Es de vital importancia escoger la categoria
gue mejor se adecua a tu pagina

Una buena descripcion que contenga tus
palabras clave

Directorio DMOZ

Q http://dmoz.org/World/Espa%C3%B1ol/add.html
Q http://dmoz.org/add.htmi


http://dmoz.org/World/Espa?ol/add.html
http://dmoz.org/add.html
http://dmoz.org/add.html

Altas directorios

TOP de directorios (mira si tu URL esta
indexada)

2 Directorios superiores del Web - clasificados por
ILQ (calidad de entrada del acoplamiento)

Q http://www.seocompany.ca/directory/top-web-direc


http://www.seocompany.ca/directory/top-web-directories.html

e -

() wanades m

alt%vl:—ta

Resultados primarios
Resultados secundarios

Resultados de directorio

wvvw

Resultados de pago

B 2004 Sdrisn Hall
Log derechos de los logotipos perteriecen 4 o1c propietarios.
Dyerad ec emniertos 4 Broace Clagr LLC.

Como se relacionan los
buscadores




\ Enlaces de alta a buscadores

espanoles

" Google Espana
" Yahoo Espana
" MSN Espana

" Hispavista

" Amfibi

" Mirago Espana
" Biwe



http://www.google.es/addurl/?hl=es&continue=/addurl
http://www.google.es/addurl/?hl=es&continue=/addurl
http://es.docs.yahoo.com/info/sugerir.html
http://es.docs.yahoo.com/info/sugerir.html
http://search.msn.es/docs/submit.aspx?FORM=WSDD2
http://search.msn.es/docs/submit.aspx?FORM=WSDD2
http://guia.hispavista.com/alta/
http://addurl.amfibi.com/es/
http://es.mirago.com/es/regions/enviar.asp
http://es.mirago.com/es/regions/enviar.asp
http://es.mirago.com/es/regions/enviar.asp
http://www.biwe.com/servlet/BsvlGeneraPeticionURL?CAT1IDENT=0&CONTEXTO=ANADE_TU_WEB

Marketing en buscadores
(SEM)




Search Engine Marketing,
SEM

Como acciones de SEM podemos incluir ademas de las
campanas de enlaces patrocinados de pago por clic, la
publicidad contextual en sitios WEB.

4 SEM, se puede resumir en pagar por aparecer. Pagamos
pubI|C|dad conseguimos trafico y mejoramos nuestro
posicionamiento.

Las acciones a realizar son:
2 Enlaces patrocinados.
9 Campana de popularidad:

Incremento del volumen de paginas WEB externas que enlazan a
nuestro sitio WEB.

Campanas de SMO (“Social Media Optimization”).
2 Informes de resultados:

Conocer en cada momento la marcha de nuestra compania de
posicionamiento.



Enlaces patrocinados en

buscadores

Principal | Hotmail | Spaces | OneCare

f’ﬂ Live Search | Hoteles en Tenerife | n

Resultados de Web 110 e 2880000 - Avanzaga
Consulta también: Imagenes, MNoticias, Mas v

hotel tenerife - es solmelia.com Sitios patrocinados

Hotel en Tenerife con vistas al mar. Garantia mejor precio online

Alojamiento en Tenerife - desde 22€ - www hotelopia es
Hoteles en Tenerife a bajos precios.

60 Hoteles en la Isla de Tenerife - Booking comia-islz-de-tenerife
Hoteles con ofertas especiales. Sin comisiones por resemnva.

Hoteles en Tenerife ESPAFA - Bienvenido a Hotelopia: Un portal internacional de reservas de hotel
que ofrece semnvicio de alojamiento en todo el mundo.
hoteles. hotelopia.es/espanaltenerife - Pagina guardada en caché

Hoteles en Tenerife - Tu Hotel en Tenerife - HOTELIUS.CO
Tenerife HOTELES: HOTELES baratos en Tenerife (TENERIFE) hasta un 5% mas barato!
HOTELIUS. Buenos Hoteles en Tenerife. ... para un fin de semana en Tenekjfe, una escapada.
un ..

tenerife_hoteles. hotelius.com - Pdaina guardada en caché

Tenerife
TENERIFE Hoteles en Tenerife, apartamentos en tenerife, Hoteles baratos en te
mejores precios en hoteles en tenerife. Hoteles de Lujo Tenerife, Apartments in T
www tenerife_net - Pagina guardada en caché

HOTELES en TENERIFE - Hoteles - TENERIFE- MUCHOVIAJE
HOTELES en TENERIFE - Los precios mas baratos de Hoteles en TENERIFE: fotos del ho
habitaciones, completa informacidn, mapas para llegar al hotel. Precios del hoteles en ..
hoteles.muchaoviaje.com/hoteles/hoteles_en TENERIFE/TENERIFE/ES_-HOESTCI_3_4_5.ht
-Péqgina quardada en caché

Opciones

Oferta hoteles Tenerife
Hoteles en oferta en Tenerife.
Tasas y desayuno incl. Resenva ya.
www.eBookers es/hoteles

Precios especiales en hoteles

en Puerto de la Cruz

Zbuscas alojamiento para tu viaje?
Encuéntralo en eDreams.
www._edreams.es

Hoteles en Tenerife, 30%
descuento

Reserva el Verano, nifios gratis. 267
Hoteles con ofertas especiales.

www_logitravel.com

Reserva tu Hoteles en
Tenerife con MundiEspana.co

La mayor seleccidn de Hoteles en
Tenerife al mejor Precio.
www.mundiespana.com

hoteles en tenerife en
Descubre tu mundo

Viajar nunca fue tan facil. Descibrelo
en Descubretumundo.com.
www.descubretumundo.com

Ver aqui tu mensaje. .

Google

AdWords

Zayacon éﬂ?ppygg;

terra |

YAHOO! seareH
msn® LYCOS

meet you there

ViaMichelin his Sta

Enlaces Patrocinados



Posicionamiento: acciones (ll)

Firmar en los libros de visitas

Buscar enlaces de otros sitios

Compartir tus contenidos con otros sitios.
Incluir MAPA del sitio

Creacion de concursos o patrocinios para provocar
las visitas para participar

Analizar los habitos de los visitantes, y empezar de
nuevo

http://www.enriguedans.com/2007/03/ac-hotels-%25:


http://www.enriquedans.com/2007/03/ac-hotels-%c2%bfeliminados-de-google.html

‘Marketing en buscadores y
directorios

Enlaces Goo gle YaHoO! st kelkoo

patrocinados en AdWords -

b dores msn'  LYCOS sNnoomao
usca y terra ! @ppws o MWV

comparadores de

codigo’
precios Sva.com VaMickeln | hispawista barras

Directorios GO gle 11870,C0M

locales Mips Espaie

PaginasAmarillas.es @ hotfrog | g eniciudad

Directorios
sectoriales

_ |guiaruraI=‘\

,‘Egjﬁ e \§ PlanRural

Tin guia de hofeles y casas virales
et Casas-Rurales.info
Ruraf if



http://www.toprural.com/
http://www.casas-rurales.info/index.php
http://www.casatealquilo.com/
http://www.planrural.com/
http://es.shoomo.com/
http://compras.codigobarras.com/

Enlaces patrocinados en
b@@adr@ge@r cada visita recibida: desde 0,01 €/

visita y en funcion de la competencia.

Resultados inmediatos: en menos de 2 dias la
campana esta en marcha y se reciben visitas.

Planificacion y Vigilancia:
Es necesario trabajar las palabras clave compradas,
los anuncios dinamicos y el coste por click.

Puntos clave: presupuesto maximo diario, cpc
medio, publicidad contextual, horarios



‘Directorios locales

"Buscar en el mapa _Buscar negocios | Camo llegar

; Qué quisres encontrar p. &], “pizza” Ubicacion p. =1, “==vila -
GO L)g[e |restaurames ‘ ‘seml\a H Buscar Negocios G 0 L)S[e

) Resultadns.__ _.Mls mapas |
Robles Restaurantes - nas daios »

Alvarez Quintero 58, 41004 Sevilla
954 213 150 - 5 resefias

primir (<) Enviar emall @ Enlazar con esta pagina
. — = ——

Mapa

(;asa Carmel;) Tapasy;Gas;r:onom;a Sewllana.g % % #ﬂ@”"\% Pﬂgl‘nﬂs.nmnri"ﬂsnnes

Escribir una resefia - mas datos »
AN/
?“_q \ '. . L//, D
- ‘com

Terrena |

Hotel Dofia Carmela - mss datos »

Avenida Jerez 14, 41012 Sevilla " C/ Gloria 6
954 692 903 - At 41004 Sevilla
Categoria: Restaurantes — Espafioles 954 225 332

BN
< | barriosantacruz com
e

? Restaurante El Giraldillo - mas datos »
Plaza Virgen De Los Reyes 2, 41004 Sevilla
954 214 525 - 2 resefias
Categoria: Restaurantes

G Obtener indicaciones: Hasta aqui - Desde agui
5, Buscar cerca de - Guardar en Mis mapas
e

Restaurante Dofia Elvira - mas daios »
Plaza Dofia Elvira 6, 41004 Sevilla

954 215 483

Categoria: Restaurantes

Casa Carmelo - Tapas y Gastronomia
Sevillana - mas datos »

r® <@ < <8

C/ Gloria 6, 41004 Sevilla N S = ] gt Y . y
954 225 332 L) NN Sevilla T fe Jardines Reales L B2 A EN P
Categoria: Restaurantes s s % f hcazeiesl - jetadic | = dardines de X (‘I ‘] (0)= ( 0)
. Ty H AL A : ] | B f JLIL(e Y
; £ 5%, > - = / EQV%M = ol T @
E:egtaurante Milonga’s - més datos » 5 ! Ry N &g’ / V =4 s 2 | N
./ Campo De Los Martires 1, 41018 Sevilla & 8 NRE ' ‘% t?c L 0 >
o = ), A <= |

954 411177 _ A N s” & eﬂts_g tiveiadll T‘_C%,“V = )
Categoria: Restaurantes — Argentinos " o/ | % Ty ] & - 1@, -

b a ?‘5’ A . @ [ ﬂ'w.,‘. Jardines del Prady s = : c|udad

, o Pare v o ‘Onfery  [de/SanSebastan . C‘”’EE" | , /Y .
Bodega La Andaluza - Nervidn - | LR m e : “aimag, / S Todos los negecios y servicos de tw cludad
| = To0opey =) 2 S nond mmﬂﬁEﬁkpamgnemapa@mtebmlas Tafmiis de 40|

. Fuente de informacion para servicios locales: las guias locales en Internet.

. Posibilidad de contratar posiciones destacadas en los resultados de busqueda
*  Busqueda local a través de mapas

*  Ayuda a mejorar nuestro posicionamiento organico en buscadores: enlaces.




‘ Directorios sectoriales

{Viajar es facill
Bm gapafiol C sage (-rl‘ A frd

[ ———— [ ——ad—,Am——
Alojamientos Ofertas Autobuses Vuelos

Alcjamientos >

Destinos mas populares
Barcelona
BCHN Hostal Central

Destino o establecimiento:

Penslién Inlesta

Fecha de llegada: N° noches: _—
FeeE A vI T Hostal Lazza
» Madrid
Bl Hostal Patria
EAlbar‘gues E Hostales Pensién Bueno

™ Apartamentos ™ Hoteles Hiostal Welcome

i BOLETIN DE OFERTAS

Déjancs tu email y te enviaremos
nuastras majores ofertas :

Email: | | =

Santa Cruz de Tenerife
Hotel Horlzonte
Hotel Pelinor

{ Hotel Contemporineo

I Lisboa

[P e
Coches de alquiler

Identificate

Ver todos
desde 20€
desde 39€
desde 45€

Ver todos
desde 33€
desde 33€
desde 33€

Ver todos
desde 45€
desde 56€
desde T5€

Ver todos
desde 30€
desde 33€
desde 35€

1. Guias de Servicios especializadas por sector
2. Posibilidad de contratar posiciones publicitarias

Hotelero

gNuevo usuario? Ayuda

desde 2 2€




Contratacion de publicidad en
Internet

Las Redes de afiliacion:

0 Las “Redes de Afiliados” son plataformas “on-line” donde se ponen en
contacto anunciantes que quieren publicitar su marca, productos y servicios,
con paginas WEB que quieren incluir publicidad en su sitio WEB y asi
obtener ingresos.

0 Ejemplos son Zanox (www.zanox.com/es) y Netfilia (www.netfilia.com).

Los servicios publicitarios de Google son:

0 Google Adwords, contratamos campanas de publicidad en los distintos
servicios de Google (adwords.google.com/select/Login),

0 Google Content Network conjunto de sitios que permiten publicar anuncios
de Google,

0 Google Adsense, cobramos por la publicidad que incluimos en nuestros
sitios (www.google.com/adsense/login/es), y

20 Doubleclick, adquirida por Google (www.doubleclick.com).

Las propuestas de publicidad de otros proveedores son:

0 Microsoft Adcenter (adcenter.microsoft.com/Default.aspx),

0 Yahoo Search Marketing (searchmarketing.yahoo.com/es_ES), y
o MIVA (www.miva.com/es).



Email marketing




Email Marketing

* El mayor presupuesto en
marketing online
después del SEM

e Fidelizacion de clientes

0. Acceso a nuevos
mercados

206 Domestika News: visita nuestro blog — Entrada =
- = g
C ) B i = Ea (=) ( 3
Eliminar  No deseado Responder Resp. a todos Reenviar Imprimir Tareas
De: Dc ika <info@dc ika.com> i

Asunto: Domestika News: visita nuestro blog
Fecha: 4 de noviembre de 2008 18:07:06 GMT+01:00
Para: Fernando Polo (By way of amalia.blanco@domestika.com)

5 de Noviembre de 2008

Domestika News

En este tercer nimero, hemos decidido rebautizar y remodelar el newsletter, para asociark a
nuestro recién estrenado blog, con el objetivo de haceras llegar articules gue os sean (tiles a
la hora de sacarle el maximeo partido a esa magnifica herramienta que es Internet. En nuestro
blog podréis seguir la conversacién y comentar los articulos que aqui os seleccionamos, y
muchos otros. Experiencias de empresas como la vuestra, recomendaciones, noticias,
trucos. Y si queréis hacernos llegar vuestros articulos, sentios como en casa. Como siempre
podéis contactar conmige en nuestre 902, o hacerme lliegar vuestros comentarios por corres
electrénico

Fernando Polo
Director de Marketing y Operaciones
fernando.polo@domestika.com

Oficios en peligro de extincién

Algunos oficios parecen condenados a la desaparicién y el olvido. Los trabajos manuales y
artesanales, aguelios que desempefiaron nuestros abuelos, no despienan el interés de los
mas jovenes. Internet es la herramienta mas adecuada para que los artesanos puedan
darse a conocer y como no, aumentar sus ventas. Leer més

La experiencia de nuestros clientes

&+ Cémo ves la botella? ;Medio lliena o medio vacia? Hay quien cree que 4stos no son tiempos
de recesidn. Hablan de oportunidades. Tener una buena formacién y una actitud positiva
y emprendadora son las bazas fundamentales para afrontar estos complicados dias.
Daniel Valeriano de IPSE sabe que estas premisas son muy importantes. Leer més.

Intro en Flash ;Sio no?

Muchos clientes nos preguntan si incorporar una intro en Flash en su pagina Web. Nesotros
lo desaconsejamos fervientemente. Pedro Jes(s Gonzalez, experto en producto web en

Atencion al clients

902 995 668

iQuieres recomendarle el
Programa New a un amigo?

Sinecesitas una segunda web, o siun
amigo o socio comercial tuyo quiere
tener su propia web, ahora es el
momento de aprovechar la ayuda del
60% del Programa Ninguna Empresa
sin Web, gue el Ministerio de Industria
pone a tu alcance a través del Plan
Avanza. Beneficiate de unas
condiclones Inigualables, con la
oferta que Domestika, como (nica
empresa colaboradora del servicio de
disefic avanzado a nivel nacional pone
a tu alcance. Més info en
new.domestika.com.

iSabias que 8 millones de
cludadanos realizaron compras
en Internet en 2007 %

Las pequefas y medianas empresas
estan de enhorabuena. El dltimo informe
del ONTSI (Observatorio Nacional de
las Telecomunicaciones en la Socledad
de la Informacién) ha revelado que el
comercio electronico goza de muy
buena salud. El afio pasado los

mmmafalen manbinenn mein de 4 AR

NI




Q)]

Publicidad mediante
banners y coste por
impresion (CPM

Banners y microsites
coste por adquisicion
CPA

arketing 2.0: blogs,
redes sociales, ...

http://blog.domestika.com

INICIO NOSOTROS DISENOWEEB MARKETING ONLINE

« Domestika.org en la Conferancia Rails 2008 Diez verdades sobre e marketing en buscadores (1) »

Una web corporativa, ¢ nace o se hace?

Publicada 18 Noviembra, 2008 Disefio web , Internet y empresa , Posicionamianto web , Publicidad onling . Pagina web
comoratva
Tags: Disefio web, pagina web, publicidad en buscadores, sem, seo, sitio web, web, web corporativa

Fernando Polo
Director de Marketing, Domestika

Hoy por hoy, Internet es el canal de comunicacion por excelencia para

VIDEO CLIENTES CONTACTO BLOG

buscar
Suscribete a nuestro RSS

RSS del blog

Entradas recientes

La gente prefiere a Paris Hilton

iDa'a Conocer U web, Sin que {8 cussie un durd

una parte muy Importante de la poblacién (22 millones de en
Espafia, segun Red.es). Un 73% de esos usuarios, acuden a los
diferentes servicios de bisquada y a los directorios onling, para encontrar
informacién de forma sencilla, sobre productos y servicios, igual que
antes se usaban las paginas amarillas. Tener una pagina web hoy es una
forma util de dar a conocer nUestro negecio, que junto con las diferentas.
formas de publicidad online, amplifican nuestra comunicacién y
convierten 2 la Red en un buen canal de ventas para nuestra empresa,
sea ésla grande o pequefia.

La carta de presentacion de todas |as empresas que estan en Intemet es,
sin duda, su pagina web. Una correcta estructura, un disefio funcional y
atractivo y unas minimas acciones de difusién son requisitos
indispensables para encaminar nuestra estrategia de negocio en Internet
hacia el éxito.

Algunos factores de éxito, a la hora de crear nuestra pagina web

1.- Préstale la Iimportancia que merece, (no la abandones, ella no lo haria)

Uno de los principales motivos del fracaso de |as paginas web desarrolladas por y para la pequefia y mediana
empresa, es que no se les presta la atencion debida. Seamos francos, muchos empresarios en Espafia
desconocen el mundo de Intemet y les produce inseguridad y clerta frustracion. ¥ quiza ienen una pagina web
s6lo porque la competencia la tiene, y no porque estén convencidos de su utilidad

Internet es el recurso de comunicacién y marketing més efectivo en términos de coste y resultado, y por
ello, requiere gue invirtamos el esfuerzo necesario. Una web es como un empleado més, al que lenemos que
dedicar atencion y carifio, y que tiene qua entregamos a cambio resultados.

2.- Empleza por el principlo: ;cudl es el objetivo de tu pagina?
Antes de comenzar a disefiar o redisefiar una pagina web, debemos fijar con precisién el objetivo de la misma.
No es lo mismo una web para reforzar la imagen corporativa que sera mas informativa, que una que busca vender

Canal de Comunicacion: De la conversién a
la fidelizacién

Un pronéstico diferente para el 2009

La pequefia empresa no compra publicidad en
buscadores para promocionar su web

Posts Més Vistos

Una web corporativa, ;nace o se hace?
Domesiika estuvo en EBE08

La gente prefiere a Paris Hilton
Eligiendo nuestro dominio {y Il)

Intro en Flash: sf @ no

Claves de la promocién online

La pagina de inicio de tu web: tu mayor
escaparate

Da a conocer tu web, sin que te cueste un duro
Tecnogosan: al rico granizado

Un prongstico diferente para el 2009

Comentarios recientes

Domesiika en La gente prefiere a Paris Hilion




Algunos ejemplos




‘ Vendiendo mas, cuando es

necesario

S Y04,
Dét@\l i@S {De qué te vas
Fo

3 disfrazar este ¥
ano? §

Situacion Inicial

Tienda de disfraces fisica de Valladolid, publica su
pagina web en Enero de 2008.

Se le ofrecieron los bonos de Google y Yahoo! y nos
solicitd ayuda para realizar la campafna en buscadores
(seleccidn de palabras, anuncios, horarios, CPC medio)

El resultado

Haciendo uso de los 100€ en buscadores consiguio
generar 47 ventas de disfraces en las semanas
previas al Carnaval de 2008.

En Halloween ha invertido 125 euros, y le han
reportado 3 ventas diarias durante 3 semanas
(venta media 30 euros).




\ Internet cambia el modelo de
negocio

Jidrierias Péres CCADROSIS LN Google

AdWords

SEARCH
YA.HOO!@ MARKETING

Situacion Inicial

Vendia envases de vidrio a Mayoristas y su inversion en publicidad se reducia a apariciones en ferias
del sector.

Tras probar con los bonos de Google y Yahoo!

Se ha lanzado la venta minorista debido a la cantidad de llamadas que le llegaban de gente que lo
habia visto en Internet.

Quiere abrirse al mercado portugués lanzando una campana en buscadores en sapo.pt, el portal

lider en el pais vecino.



\ Posicionamiento en internet

“ Empresas
0  http://www.seolucion.com/
O http://www.adesis.com/

“ Palabaras claves
0 http://www.hurra.com/es/soluciones/sem/

= Datos de accesos
O http://www.webstats4u.com/

" Federacion internacional
Q  http://www.ifabc.org/index.asp

“ Informacion sobre google
0 http://google.dirson.com/
0 http://google.dirson.com/posicionamiento.net/
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\ Enlaces

“ Curso posicionamiento
D http://www.1-en-buscadores.com/guia-posicionami
D http://www.guiabuscadores.com/posicionamiento/

“ Posicionamiento
0 http://www.webposition.com/
0 http://www.xeoweb.com/foro/
Q http://www.forobuscadores.com/foros/
0 http://www.infospider.com/
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\ Enlaces

“ Buscador europeo
O http://www.exalead.es/search

= Marcador social
Q  www.furl.net

“ Lista de buscadores espanoles
Q http://www.1-en-buscadores.com/buscadores-1.html

“ Curso de usabilidad
0 http://www.desarrolloweb.com/manuales/5/
O http://www.useit.com/
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\ Mas enlaces

= Simulador de spider
0 http://www.webconfs.com/

“ Recursos
Q http://www.localizarte.com/recursos.html
0 http://www.nosolousabilidad.com/
D http://directorio.forobuscadores.com/
“ Marketing one-to-one
D http://www.bassatogilvy.es/one/index_01_present.|
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