Acciones de publicidad

Banners en sitios

Intercambio de banners o links
Servicios Pago Por Clic

2 Adwords google

Sistemas medicion web
WEBFrings

2 http://dir.webring.com/rw



\Enlaces



http://www.marketing20.com/
http://www.analitia.com/

'Buscadores en Espana

§Cwil a5 &l buscador online mas
usado en Espafa?

B Google

B Yahoo

O M=n (Windows Live)
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B Lycos

B Otros
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'Publicidad on-line

Google and Yahoo!'s Share* of US Paid Search
Advertising Spending, 2004-2007
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Efectividad publicitaria

Conocimiznto de marca

1. La marca Mide lo familiar que les resulta la marca a los
encuestados (recuerdo espontanzso ysugerido)

Asociacion de Mensaje

2. Valor para el consumidor Mide el grado en que los encuestados son capaces de
asociar el mensaje/elconcepto creativo de la campana
con la marca

Preferencia de Marca

3. Respuesta personal Mide como es de favorable/positiva la opinion
de los encuestadossobre la marca

Intencian de Compra

los encuestados compren esa marca
en elfuturo
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El uso del banner

¢, Qué es?
2 Imagen usada en Internet para hacer publicidad sobre algo

Conceptos

9 Impresion: Medida del numero de veces que un banner es mostrado.

0 CTR (Click-through ratio): ratio de las veces que un banner es pinchado
respecto a las veces que es visualizado.

EI CTR es el niUmero de veces que un banner es visualizado dividido por el nimero
de veces que es pinchado.

2 Por ejemplo, si un banner tiene un CTR de 20:1 indica por cada 20 veces que el banner
es visualizado una vez es pinchado, es decir el banner es pinchado un 5% de las veces.
Cuanto mayor es esta ratio mejor es el banner.
2 CPM: Coste por mil impresiones.

Es una manera de medir el precio de un anuncio mediante banners. Si el precio de un
anuncio es de 300.-euros por CPM indica que por 300.-euros su banner sera
visualizado 1000 veces

Posicion

2 Al comienzo y en la pagina principal

a0 Contexto: intentar que siempre pueda aparecer en un contexto adecuado, un buen

ejemplo de lo que no se debe hacer es un banner escrito en espanol en una pagina
en aleman.



Clasificacion de los tipos de

publicidad en internet
CTR - Click-Through Rate

CPM or CPI - Cost Per Impression
CPT - Cost Per Thousand

PPC - Pay per click

CPA- Cost Per Action

CPC - Cost Per Click
Compensation methods

Google Adsense

Performance-Based Advertising
EI


http://en.wikipedia.org/wiki/Category:Internet_advertising_by_method

Sistemas de "Pago Por Trafico", "Pago por
Click" (PPC), o "enlaces patrocinados

¢, En qué consisten los sistemas de “Pago Por Click” PPC (“Pay Per Clic”)?

Q

Q

El anunciante paga por cada visita real que reciba

Los anunciantes pujan por obtener las primeras posiciones en las

palabras clave de su interés

Los principales sistemas PPC que actualmente operan en Espana son:
Google Adwords, MIVA

Permiten a los anunciantes seleccionar una serie de palabras clave,

unas URLs asociadas a las que dirigir a los visitantes

El orden en que se muestran los resultados dependera de las apuestas

realizadas por los anunciantes

Google ya no depende solo de la apuesta de los anunciantes, sino de
otros elementos como la tasa de clicks (“Click-Through Rate” — CTR) del
anuncio.

Es importante el estudio de las palabras clave asociadas y adecuadas a
cada modelo de negocio



Los coﬂsumidores No son !05 de antes.
El marketing tampoco debiera serlo

% Ad Spend” Media consumption (% hours/week)

Gap bateean
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Las opciones gue proporcionan los nuevos canales estan
cambiando el entorno del marketing

-
Hoy

* Mengsales para
audiencias masivas

* Consumo pashvio

* Mé&trica es share de
VOZ

¢ Costes creativos aftos

¢ Poca a ninguna
personalzacion

.

~

Push ganénco

Fragmentacidn de los
medios

Muevos fomatos
Cambios en lo habitos

Muevas tecnologlas
habilitando contenido
personalizado en cualquisr
sitio v momento

Imaganes online

Manana
® Marketing uno a uno
® Consumo interactivo
® | a métrica es el RO

® Costes creativos bajos

= Mucha
personalizacian

Full personalzado

Blsquadas Blogs
Publicidad contaxtual




Solucion para un destino turistico

Objetivos del
destino turistico

Beconocimiento del
destino: Branding

Visitas al sita

Generar Leads

Informacion local

Producto de Google
Hecomendado

Searchitdwords Content/Site

Targeting Anuncios de Video
Prasencia en Google Video
Anahtics

Search/Adwords

Busqueda Local
Anuncios en Maps
Prasencia en Google
Maps Anabytics

Search/Adwords

Content'Site Targeting
Analytics

Local Anuncios en Maps
Prasencia en Google Maps
Anaktics Anuncios para
Mnlles

Descripcion

Lograr el reconocimiento del destino junto
con todos sus subdestinos vy transversalmente
a todas sus motivaciones de viaje

Lograr un flujo de visitantes cualificados
—potenciales viajeros- desde los mercados
emisores importantes; asi como un flujo de
los que ya estan en destino para mejorar su

experiencia de viaje

Lograr una base de datos de potenciales

viajeros interesados en el destino con los gue
ponerse en contacto para informarles de todo
lo relacionado con el mismo a lo largo de todo
el afio, intentando mitigar las estacionalidades

Search/Adwords Busqueda

Aprovechamiento de las funcionalidades del
site para completar las estancias en destino
de los viajeros, mezclando maotivaciones y
enriqueciendo su experiencia, al tiempo que
se abre una puerta al aprovechamigento de los
recursos por los locales




{Por qué Google es el mejor partner
para la promocion de un destino
turistico?

Mas de 85% de los que buscan un viaje - aunque lo compren off line -
hacen consultas sobre los destinos y servicios turisticos en un buscador.

De esas busquedas, Google tiene el 97,3% en Espana y mas del 83% como
media en los principales mercados emisores hacia Espana. Y mas del 56%
de las consultas estan relacionadas con la busqueda de un destino turistico.

La publicidad en Google sélo se muestra al potencial viajero, es decir,a
aquel que ha demostrado su interés por la misma. Y sélo supone un coste
cuando efectivamente es vista por éste. Ello hace que sea el soporte
publicitario mas rentable.

Con la ventaja anadida de que aunque como media en Europa el 30% del
tiempo dedicado al consumo de medios de comunicacion se lo lleva
internet, tan solo se invierte un 5% de los presupuestos de marketing en
internet.

La red J productos de Google cubren todas las necesidades promocionales
de un destino, desde el conocimiento del mismo antes y durante el viaje,
hasta la venta de servicios turisticos, pasando por potenciacion de su marca
0 la creacion de bases de datos de potenciales viajeros.



éPor qué Google es el mejor partner
para la promocion de un destino
turistico ?

Anuncios de texto, banners, videos..., diferentes opciones )éso_portes que
combinan eficientemente publicidad en buscadores con publicidad contextual y que
se adaptan a las necesidades de un pais, una autonomia, una region o un
ayuntamiento.

La cobertura y alcance de Google no tiene comparacion con ningun otro soporte.
Un simple dato, el programa de television mas visto en la historia en Reino Unido
tuvo una audiencia de 13 millones; el numero de usuarios Unicos de Google en ese
pais es de 19,5 millones al mes.

Google es la mayor fuente de informacion del mundo, tiene mas de 456 Millones
de usuarios unicos en el mundo y su red de publicidad es la n® 1 del mundo

Los resultados en Google son siempre medibles y comparables pormedios
cientificos.Y la gestion es centralizada y sencilla

Una red Paneuropea y Americana de Google Travel, que permite configurar las

estrategias comerciales con una vision global y con el mayor conocimiento de la

situacion y tendencias de cada mercado, en la que se conjuga un equipo mixto de

personas relacionadas con el mundo de los viajes y con el de internet. Con la

comodidad de centralizarlo todo desde Google Espana. Pero con la ventaja de

%frecgr al anunciante 113 dominios, 109 languajes y oficinas en 19 paises, incluido
spana

Una amplia oferta de productos de valor afiadido como Google Maps, Google
garth,hGoogle Analytics-y unlargo-etcétera.Maps Earth Blogs Video Toolbar Book
earc



Google adwords
Google

AdWords

Google adwords: pago por palabras patrocinadas

a

Q

2 Ejemplos de anuncios por palabra clave

htto://www.labnol.org/google-adsense-sandbox/
Google



https://adwords.google.com/select/Login
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal?defaultView=2
https://www.google.com/local/add/login?hl=en-US&gl=US&utm_medium=et&utm_source=bizsols&utm_campaign=maps

Google adsense: Me pagan por la publicidad

Sistema que permite a editores web mostrar, de formeGO“gle
facil y rapida, anuncios Google relevantes al contenido de
Sus paginas.

Se generan ingresos por cada clic que un usuario haga
en los anuncios.

Google AdSense es el programa que le proporcionara
ingresos por la publicidad generada en cada pagina de su
sitio Web, con una inversion minima de tiempo y sin
necesidad de recursos adicionales.

Explicacion de como funciona
a


https://www.google.com/adsense/login3?gsessionid=x-_rdnInQEk
http://www.google.es/services/adsense_tour/index.html

Anuncios en Content (de texto, banners o video)

¢ orientados a una busqueda mas
especifica y especialzada
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¢ Los anuncios mostrados estan muy
vinculados con el contenido de la pagina
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Site Targeting: Anuncios de texto, imagenes vy video colocados en sites
especificamente seleccionados (custom channels)
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Google Video v Google YouTube

Trawed | & Wa i i Pails (et
H - B isaima, Bils] Tassi

Permite aumentar la
presencia online y su
alcance simplements
cargando los videos del
desting en las plataformas
de video de Google




Google Maps: la mejor forma de “situar” la informacion
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« Lo cliertes pueden remitir sus propios landmark directamente en Google a través de
la web sin coste




Google Barth

Sinve para crear una
fuente de informacion
unica, diferenciada,
atrayents & impactante
para &l vigjero
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Maps y Anuncios en moviles

« Google ofrece una creciente variedad de
aplicaciones para aguellos gque estan ya de viaje

« Los dispositivos maviles de los viajeros son
cada vez mas potentes y completos

« Los servicios moviles de Google permiten a
los viajeros acceder cuando se encuentran
en el destino a toda la informacicn que
necesitan




‘Servicios publicitarios

= Search
(|

" Local Business Ads
(|

® Google Maps API
(|

= Content Network
(|

= Site Targeting
(|

" Video
a

= (Calendar

= Site Analytics
a



https://adwords.google.com/support/?hl=en_US
http://www.google.com/local/add
http://www.google.com/apis/maps/
https://adwords.google.com/select/afc.html
https://adwords.google.com/select/afc/site.html
http://video.google.com/
http://www.google.com/calendar
http://www.google.com/analytics/

'MIVA

® Tutorial
|

= Otra publicidad

d



http://www.miva.com/es/content/advertiser/landing1.asp
http://www.miva.com/es/
http://www.miva.com/es/content/advertiser/overview.asp
https://adcenter.looksmart.com/security/login

Enlaces patrocinados Sponsored
Search Yahoo search marketing

" Palabras contratadas

" Publicidad en buscadores
d

o O 0O O



http://searchmarketing.yahoo.com/es_ES/arp/srch.php?o=ES0126&tduid=ede4b4de1b27e5338c10e90376ba5ff7
http://searchmarketing.yahoo.com/es_ES/
http://searchmarketing.yahoo.com/
http://searchmarketing.yahoo.com/es_ES/srch/index.php
http://local.yahoo.com/
http://publisher.yahoo.com/

Microsoft adcenter

" Publicidad local
a

. Useropntemet | Sgnout | MySettrgs |
Microsoft' adCenter Campaigns Accounts & Billing Research | Reports

Keyword Generation Tool

This tool will automatically generate keywords based on the word or website address you type, Please only select keywords which meat ediorial guidelines and co not
infringe upen tradermarks cwred by other parties. [

Search: | Keyword ¥ [chvstmas gift Language/Region: | English - United Kingdom |
Keyword Search Traffic [T T page |1 or 200 [ | [ keyword coberuon (Cvewprctie | [Lastmorth % [Copy |
Contains Term | Similar Tereris 0 Keyword Last manth Current month
o Keyword Last month  Curant manth christmas gift ideas 1,754 264
[ christmas gift ideas 1,754 264| | [ christmas gift 250 33|
B chnstmas gt 250 33 Tatal 2004 2.;7I
[ chnistmas gift idea kid 109 g
[ christmas gift kid make 100 k]
[ christmas gift kid can make 107 a
Traffic Trends ) Traffic Trends Charting for: Keyword Collection
Ageand Gender | Chcka!ebmwl:ﬂ!amub&tof
1 g destexyagkic dats for yiur seiected bsyweed sk,
Geography 8 Each tab dispiays & oregh for that speciic typs of
r 1 32 desmegesghic formation.
&= -
: \
5 |
£ =0m Numbar of Saarches
2
Date Range
@ 2006 Mcrosoft | Legdl | Morosoft Privacy | Achertise with s Merosoft adCenter Labs | Helb | Contact Suppoet | Give us feedback



https://adcenter.microsoft.com/Default.aspx
http://local.live.com/

Una nueva puerta para el Marketing:

Implicacion: A través de nuestraexperiencia en
Marketing alo largo de todo el Mundo

|
Microsoft’ Digital Advertising Solutions

msn‘ﬁ KT Windowslive < xaox  FROffice
| T

Audiencia: Nosotros ofrecemos un gran Acuerdos: Ejecutar las
abanico de targets y volumen de audiencia campanas dando soluciones
entre todas las propiedad de Microsoft rentables a nuestros socios




Publicidad en texto

Snap shot texto dinamico, enlaces y publicidad en los
texto del sitio web

9 Previsualizar las paginas que tenemos linkeadas para
poder decidir si gueremos 0 no hacer click en ese
vinculo.

Q

Q

PreviewShot™  WikiShot™ MovieShot™
StockShot™ VideoShot™ PhotoShot™ ProductShot™
AudioShot™ Reuters CompanyNewsShot


http://www.snap.com/
http://blog.snap.com/

Publicidad texto
In-text advertising

Técnica de publicidad en web que muestra una ventana tipo
bocadillo con un anuncio, cuando el raton pasa sobre un texto
que aparece subrayado como si fuera un enlace.

Este formato publicitario es una espléndida manera de arruinar
completamente la experiencia de navegacion por un sitio web,
ya que se termina con la sensacion de caminar sobre un
campo de minas

Tex link ads

Q

Vibrant

Q

Kontera (tecnologia)
a


http://www.text-link-ads.com/
http://www.vibrantmedia.com/
http://www.kontera.com/

Anuncio emergente

Ventana que aparece superpuesta a la
ventana del navegador cuando se visitan
algunos sitios web.

Resulta particularmente molesto ya que cubre

parte, o toda, la ventana que se esta intentado
leer.

Se utilizan extensivamente con fines
publicitarios, aunque la publicidad no es el
unico uso para las ventanas emergentes.



Mas publicidad

= askjeeves
U

g

a

“ Informacion sobre publicidad
a



http://sponsoredlistings.ask.com/
http://sponsoredlistings.ask.com/lycos/index.html
http://www.ineedhits.com/paid-inclusion/ask-jeeves-search-engine.aspx
http://www.payperclicksearchengines.com/

Claves: El sitio web

Accesibilidad

0 Un diseno bien estructurado para el usuario. (Usabilidad)
0 Informacién facil y clara. (Usabilidad)

Seguridad

0 Privacidad de los datos

Responder sabiamente a los avances tecnoldgicos y a la demanda del
cliente

0 Utilizacion de perfiles de usuario

0 Fiabilidad

Rapidez

Tener dominio propio, y buzdn asociado al dominio
Promocion del sitio web

0 Darlo a conocer (campana de publicidad)

0 Hacerlo visible en Internet
Buen posicionamiento en buscadores
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