
  

Acciones de publicidad

 Banners en sitios
 Intercambio de banners o links
 Servicios Pago Por Clic

 Adwords google
 Sistemas medición web
 WEBrings

 http://dir.webring.com/rw



  

Enlaces

 http://www.marketing20.com/ 

 http://www.analitia.com/ 

http://www.marketing20.com/
http://www.analitia.com/


Buscadores en España



Publicidad on-line





  

El uso del banner
 ¿Qué es?

 Imagen usada en Internet para hacer publicidad sobre algo
 Conceptos

 Impresión: Medida del número de veces que un banner es mostrado. 
 CTR (Clickthrough ratio): ratio de las veces que un banner es pinchado 

respecto a las veces que es visualizado. 
 El CTR es el número de veces que un banner es visualizado dividido por el número 

de veces que es pinchado. 
 Por ejemplo, si un banner tiene un CTR de 20:1 indica por cada 20 veces que el banner 

es visualizado una vez es pinchado, es decir el banner es pinchado un 5% de las veces. 
Cuanto mayor es esta ratio mejor es el banner.

 CPM: Coste por mil impresiones. 
 Es una manera de medir el precio de un anuncio mediante banners. Si el precio de un 

anuncio es de 300.euros por CPM indica que por 300.euros su banner será 
visualizado 1000 veces

 Posición
 Al comienzo y en la página principal
 Contexto: intentar que siempre pueda aparecer en un contexto adecuado, un buen 

ejemplo de lo que no se debe hacer es un banner escrito en español en una página 
en alemán.



  

Clasificación de los tipos de 
publicidad en internet
 CTR  ClickThrough Rate
 CPM or CPI  Cost Per Impression
 CPT  Cost Per Thousand
 PPC  Pay per click
 CPA Cost Per Action
 CPC  Cost Per Click
 Compensation methods
 Google Adsense
 PerformanceBased Advertising

 http://en.wikipedia.org/wiki/Category:Internet_advertising_by_method

http://en.wikipedia.org/wiki/Category:Internet_advertising_by_method


  

Sistemas de "Pago Por Tráfico", "Pago por 
Click" (PPC), o "enlaces patrocinados

 ¿En qué consisten los sistemas de “Pago Por Click” PPC (“Pay Per Clic”)?
 El anunciante paga por cada visita real que reciba
 Los anunciantes pujan por obtener las primeras posiciones en las 

palabras clave de su interés
 Los principales sistemas PPC que actualmente operan en España son:

  Google Adwords, MIVA
 Permiten a los anunciantes seleccionar una serie de palabras clave, 

unas URLs asociadas a las que dirigir a los visitantes
 El orden en que se muestran los resultados dependerá de las apuestas 

realizadas por los anunciantes
 Google ya no depende solo de la apuesta de los anunciantes, sino de 

otros elementos como la tasa de clicks (“ClickThrough Rate” – CTR) del 
anuncio.

 Es importante el estudio de las palabras clave asociadas y adecuadas a 
cada modelo de negocio









¿Por qué Google es el mejor partner 
para la promoción de un destino 
turístico?
 Más de 85% de los que buscan un viaje  aunque lo compren off line  

hacen consultas sobre los destinos y servicios turísticos en un buscador.
 De esas búsquedas, Google tiene el 97,3% en España y más del 83% como 

media en los principales mercados emisores hacia España. Y más del 56% 
de las consultas están relacionadas con la búsqueda de un destino turístico.

 La publicidad en Google sólo se muestra al potencial viajero, es decir,a 
aquel que ha demostrado su interés por la misma. Y sólo supone un coste 
cuando efectivamente es vista por éste. Ello hace que sea el soporte 
publicitario más rentable.

 Con la ventaja añadida de que aunque como media en Europa el 30% del 
tiempo dedicado al consumo de medios de comunicación se lo lleva 
internet, tan solo se invierte un 5% de los presupuestos de marketing en 
internet.

 La red y productos de Google cubren todas las necesidades promocionales 
de un destino, desde el conocimiento del mismo antes y durante el viaje, 
hasta la venta de servicios turísticos, pasando por potenciación de su marca 
o la creación de bases de datos de potenciales viajeros.



¿Por qué Google es el mejor partner 
para la promoción de un destino 
turístico ?

 Anuncios de texto, banners, videos..., diferentes opciones y soportes que 
combinan eficientemente publicidad en buscadores con publicidad contextual y que 
se adaptan a las necesidades de un país, una autonomía, una región o un 
ayuntamiento.

 La cobertura y alcance de Google no tiene comparación con ningún otro soporte. 
Un simple dato, el programa de televisión más visto en la historia en Reino Unido 
tuvo una audiencia de 13 millones; el numero de usuarios únicos de Google en ese 
pais es de 19,5 millones al mes.

 Google es la mayor fuente de información del mundo, tiene más de 456 Millones 
de usuarios únicos en el mundo y su red de publicidad es la nº 1 del mundo

 Los resultados en Google son siempre medibles y comparables pormedios 
científicos.Y la gestión es centralizada y sencilla

 Una red Paneuropea y Americana de Google Travel, que permite configurar las 
estrategias comerciales con una visión global y con el mayor conocimiento de la 
situación y tendencias de cada mercado, en la que se conjuga un equipo mixto de 
personas relacionadas con el mundo de los viajes y con el de internet. Con la 
comodidad de centralizarlo todo desde Google España. Pero con la ventaja de 
ofrecer al anunciante 113 dominios, 109 languajes y oficinas en 19 paises, incluido 
España

 Una amplia oferta de productos de valor añadido como Google Maps, Google 
Earth, Google Analytics y un largo etcétera.Maps Earth Blogs Video Toolbar Book 
Search



  

Google adwords

 Google adwords: pago por palabras patrocinadas
 https://adwords.google.com/select/Login
 https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal?defaultView=2

 
 Ejemplos de anuncios por palabra clave

 http://www.labnol.org/googleadsensesandbox/

https://www.google.com/local/add/login?hl=enUS&gl=US&utm_medium=et&utm_source=bizsols&utm_campaign=maps 

https://adwords.google.com/select/Login
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal?defaultView=2
https://www.google.com/local/add/login?hl=en-US&gl=US&utm_medium=et&utm_source=bizsols&utm_campaign=maps


  

Google adsense: Me pagan por la publicidad

 Sistema que permite a editores web mostrar, de forma 
fácil y rápida, anuncios Google relevantes al contenido de 
sus páginas.

  Se generan ingresos por cada clic que un usuario haga 
en los anuncios.

 Google AdSense es el programa que le proporcionará 
ingresos por la publicidad generada en cada página de su 
sitio Web, con una inversión mínima de tiempo y sin 
necesidad de recursos adicionales.

 https://www.google.com/adsense/login3?gsessionid=x_rdnInQEk
 

 Explicación de cómo funciona
 http://www.google.es/services/adsense_tour/index.html 

https://www.google.com/adsense/login3?gsessionid=x-_rdnInQEk
http://www.google.es/services/adsense_tour/index.html














Servicios publicitarios

 Search
 https://adwords.google.com/support/?hl=en_US 

 Local Business Ads
 http://www.google.com/local/add 

 Google Maps API 
 http://www.google.com/apis/maps/ 

 Content Network 
 https://adwords.google.com/select/afc.html 

 Site Targeting 
 https://adwords.google.com/select/afc/site.html 

 Video
 http://video.google.com 

 Calendar
   http://www.google.com/calendar 
 Site Analytics

 http://www.google.com/analytics/ 

https://adwords.google.com/support/?hl=en_US
http://www.google.com/local/add
http://www.google.com/apis/maps/
https://adwords.google.com/select/afc.html
https://adwords.google.com/select/afc/site.html
http://video.google.com/
http://www.google.com/calendar
http://www.google.com/analytics/


  

MIVA

 http://www.miva.com/es/content/advertiser/landing1.asp
 

 http://www.miva.com/es/ 
 Tutorial

 http://www.miva.com/es/content/advertiser/overview.asp
 Otra publicidad

 https://adcenter.looksmart.com/security/login  

http://www.miva.com/es/content/advertiser/landing1.asp
http://www.miva.com/es/
http://www.miva.com/es/content/advertiser/overview.asp
https://adcenter.looksmart.com/security/login


  

Enlaces patrocinados Sponsored 
Search Yahoo search marketing

 Palabras contratadas
 http://searchmarketing.yahoo.com/es_ES/arp/srch.php?o=ES0126&tduid=ede4b4de1b27e5338c10e90376ba5ff7

 
 Publicidad en buscadores

 http://searchmarketing.yahoo.com/es_ES/  
 http://searchmarketing.yahoo.com/
 http://searchmarketing.yahoo.com/es_ES/srch/index.php
 http://local.yahoo.com/ publicidad local
 http://publisher.yahoo.com/  
 

http://searchmarketing.yahoo.com/es_ES/arp/srch.php?o=ES0126&tduid=ede4b4de1b27e5338c10e90376ba5ff7
http://searchmarketing.yahoo.com/es_ES/
http://searchmarketing.yahoo.com/
http://searchmarketing.yahoo.com/es_ES/srch/index.php
http://local.yahoo.com/
http://publisher.yahoo.com/


  

Microsoft adcenter
 https://adcenter.microsoft.com/Default.aspx
 Publicidad local

 http://local.live.com/

https://adcenter.microsoft.com/Default.aspx
http://local.live.com/




Publicidad en texto
 Snap shot texto dinámico, enlaces y publicidad en los 

texto del sitio web
 Previsualizar las páginas que tenemos linkeadas para 

poder decidir si queremos o no hacer click en ese 
vínculo.

 http://www.snap.com
 http://blog.snap.com 

 PreviewShot™,   WikiShot™   MovieShot™     
StockShot™   VideoShot™ PhotoShot™ ProductShot™     
AudioShot™   Reuters CompanyNewsShot

http://www.snap.com/
http://blog.snap.com/


Publicidad texto 
In-text advertising
 Técnica de publicidad en web que muestra una ventana tipo 

bocadillo con un anuncio, cuando el ratón pasa sobre un texto 
que aparece subrayado como si fuera un enlace.

 Este formato publicitario es una espléndida manera de arruinar 
completamente la experiencia de navegación por un sitio web, 
ya que se termina con la sensación de caminar sobre un 
campo de minas

 Tex link ads
 http://www.textlinkads.com/ 

 Vibrant
 http://www.vibrantmedia.com 

 Kontera (tecnología)
 http://www.kontera.com/ 

http://www.text-link-ads.com/
http://www.vibrantmedia.com/
http://www.kontera.com/


 Anuncio emergente
 Ventana que aparece superpuesta a la 

ventana del navegador cuando se visitan 
algunos sitios web. 

 Resulta particularmente molesto ya que cubre 
parte, o toda, la ventana que se está intentado 
leer. 

 Se utilizan extensivamente con fines 
publicitarios, aunque la publicidad no es el 
único uso para las ventanas emergentes.



  

Mas publicidad
 askjeeves

 http://sponsoredlistings.ask.com/
 http://sponsoredlistings.ask.com/lycos/index.html
 http://www.ineedhits.com/paidinclusion/askjeevessearchengine.aspx

 
 Información sobre publicidad

 http://www.payperclicksearchengines.com/ 

http://sponsoredlistings.ask.com/
http://sponsoredlistings.ask.com/lycos/index.html
http://www.ineedhits.com/paid-inclusion/ask-jeeves-search-engine.aspx
http://www.payperclicksearchengines.com/


  

Claves: El sitio web

 Accesibilidad
 Un diseño bien estructurado para el usuario. (Usabilidad)
 Información fácil y clara. (Usabilidad)

  Seguridad
 Privacidad de los datos

 Responder sabiamente a los avances tecnológicos y a la demanda del 
cliente
 Utilización de perfiles de usuario
 Fiabilidad

 Rapidez
 Tener dominio propio, y buzón asociado al dominio
 Promoción del sitio web

 Darlo a conocer (campaña de publicidad)
 Hacerlo visible en Internet

 Buen posicionamiento en buscadores

- 


	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 12
	Página 13
	Página 14
	Página 15
	Página 16
	Página 17
	Página 18
	Página 19
	Página 20
	Página 21
	Página 22
	Página 23
	Página 24
	Página 25
	Página 26
	Página 27
	Página 28
	Página 29
	Página 30
	Página 31

